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CONTENIDOS PRIORIZADOS
CAMPO DE LA FORMACION TECNICA ESPECIFICA

Introduccion

El presente documento propone favorecer la organizacion, jerarquizacion y priorizacion de los contenidos
previstos por el disefio curricular de nivel secundario para los espacios curriculares de la formacion orientada
de bachilleratos o, en el caso de Técnica, de especialidad.

En este marco, se ha seleccionado una serie de contenidos priorizados, es decir aquellos contenidos indis-
pensables en cada area o campo de conocimiento para la continuidad de los estudios y que resultan estruc-
turantes de la experiencia formativa de los estudiantes. Asimismo, estos contenidos aportan al desarrollo de
las capacidades transversales.

Ademas, cada escuela puede definir contenidos de profundizacién seleccionando aquellas tematicas en las
que consideren pertinente una ampliacion, en funcion de su Proyecto Escuela, de la trayectoria educativa de
sus estudiantes y de los tiempos institucionales.

El documento presenta también metas de aprendizaje, que expresan logros esperados al finalizar la trayec-
toria escolar, e indicadores de logros de los aprendizajes, que plantean aquellas manifestaciones de apren-
dizaje que un estudiante debiera lograr en cada ano.

Esta priorizacion de contenidos promueve un fuerte compromiso institucional en ofrecer situaciones de en-
sefanza potentes y lograr aprendizajes significativos.

Volver a vista anterior indice
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

CAMPO DE LA FORMACION GENERAL

BIOLOGIA

Primer ano (primer ano del primer ciclo)

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Distingue las caracteristicas exclusivas de los seres
vivos, diferenciandolos de la materia inerte.

Conoce las caracteristicas generales de las células
procariotas y eucariotas, y diferencia las células
animales de las vegetales.

Identifica similitudes y diferencias entre los
procesos de nutricion autétrofa (fotosintesis) y
heterodtrofa, relacionandolos con las caracteristicas
comunes de los seres vivos.

Diferencia el proceso de mitosis del proceso de
meiosis a través de esquemas generales.

Seres vivos: unidad y diversidad. Caracterizacion de los seres vivos. Unidad y diversidad de
funciones y estructuras.

Célula eucariota: estructuray funcion. Células vegetales y células animales. La nutricion en
el nivel celular: localizacion de los procesos de endocitosis, fotosintesis y respiracion celular.
Informacion genética: El nucleo celular, los acidos nucleicos (ADN y ARN). Funciones en el
organismo. Manipulacion de la informacion genética.

Multiplicacién celular y transmision de lainformacion genética. La reproduccion en las células
eucariotas: ciclo celular. La reproduccion en los organismos pluricelulares.

La diversidad de los seres vivos. Unidad y diversidad. La diversidad biolégica como
consecuencia de la evolucion.

Volver a vista anterior indice
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Segundo ano (segundo ano del primer ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Comprende desde una perspectiva sistémica la
interaccion e interdependencia de las estructuras

y funciones de distintos subsistemas del cuerpo
humano y su contribucion a los procesos celulares.

Conoce las caracteristicas y el funcionamiento de
los sistemas reproductores femenino y masculino.

Explica la transmisién de algunas caracteristicas
de padres a hijos sobre las bases genéticas de la
herencia.

Interpreta los ecosistemas como modelos y analiza,
a grandes rasgos, la dinamica de los ecosistemas

y las interacciones de los seres vivos entre siy con
el ambiente fisico, tanto en la escala espacial como
temporal.

El organismo humano como un sistema abierto y complejo. El funcionamiento integrado del
organismo.

Laintegracidon de las funciones de nutricidn en el organismo humano. Nocion de alimento y
de nutriente. Contribucion de cada sistema al metabolismo celular. Salud, alimentacién y cultura.

Las funciones de regulacioén en el organismo humano. Regulacion neuroendocrina. El sistema
locomotor. Mecanismos de defensa del organismo.

La perpetuacion de la especie humana. La reproduccion. Reproduccion humanay cultura.
Bases genéticas de la herencia. El concepto de herencia.
Las interacciones entre los seres vivos y el ambiente. El ecosistema como modelo de estudio.

Estructura del ecosistema. Interacciones en el ecosistema. Cambios en los ecosistemas. El
ambiente como sistema complejo. El lugar y las acciones del ser humano dentro del ambiente.

Volver a vista anterior indice
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EDUCACION ARTISTICA

TEATRO

Primer ano (primer ano del primer ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Participa activamente en el juego de ficcion,
reconociendo sus caracteristicas y sosteniendo la
permanencia en la situacion de ficcion.

Explora e integra recursos de la improvisacion,
considerando tanto lo pautado como lo imprevisto,
para creary estructurar escenas de ficcion.

Revisay ajusta sus producciones teatrales,

Asume roles y tareas en producciones grupales,
realizando aportes creativos, respetando acuerdos
colectivos y contribuyendo a la organizacion de las
creaciones.

Integra gestualidad, actitud corporal, uso de la voz
y la palabra, y variaciones del cuerpo y la quietud
para crear climas comicos o dramaticos, ajustando

la energiay la intencién en funcion de la situacion.

incorporando el ensayo como estrategia de mejora.

Produccion

El juego de la ficcion

Caracteristicas de la ficcion y de la no ficcion.

Permanencia en la situacion de ficcion.

La improvisacion: lo pautado (acuerdos basicos) y lo imprevisto.

Estructuracion de escenas de ficcion.

Larevisidn y el ensayo como estrategia de trabajo en el proceso de produccion.

Los procesos de trabajo grupal en las creaciones colectivas: aportes de todos, respeto por los
acuerdos, organizacion de las producciones para mostrar y comunicar.

Volver a vista anterior indice
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Reconoce y utiliza los elementos de la estructura
dramatica en la creacion y analisis de situaciones 'y
escenas de ficcion.

Reflexiona criticamente sobre producciones
propias y de pares, estableciendo relaciones
entre las consignas de trabajo, las intenciones
expresadas y los resultados obtenidos en la
representacion.

Integra dispositivos multimediales y recursos
esceénicos en la apreciacion teatral, valorando su
aporte a la construccion estética y narrativa de la
puesta.

Reconoce las manifestaciones teatrales en relacion
con su contexto historico, geografico, social y politico,
identificando vinculos entre la obra y su época.

Explora fiestas populares y experiencias de

teatro comunitario en Argentina, reconociendo su
dimension participativa, inclusiva y transformadora
en la vida social.

El cuerpoy la voz como instrumentos de expresion y comunicacion

La gestualidad en situaciones variadas.

La actitud corporal.

Lo comico, lo dramatico.

Variaciones de la energia en las situaciones expresivas.

El movimiento y la quietud.

El movimiento en el espacio personal y en el espacio compartido con otros (espacio total y social).
La voz como proyeccion del gesto.

La palabra: sonoridad, significado y expresividad.

La estructura dramatica

Accion, sujeto de la accion, objetivo, conflicto, entorno (espacio y circunstancias dadas) en
diversas situaciones de ficcion, texto.

Uso y combinacién de los elementos que estructuran las situaciones y escenas.
Exploracion de la accidn con y sin objetos en la situacion de ficcion.

La accién como motor de la escena: acciones cotidianas y miméticas o imaginadas y fantasticas.
Los diversos tipos de conflictos en situaciones de ficcion.

Conflicto con los objetos, con el entorno, con uno mismo y con los otros.

Sujetos de la situacion dramatica.

El entorno (tiempo, espacio) que condiciona la situacion a representar.

Caracterizacion del espacio teatral: el espacio de la ficcion y el espacio del espectador.

El espacio sugerido a través de elementos de escenografia e iluminacion.

Apreciacion

La formacion del espectador:

- Sobre las producciones propias y de los pares.

Relaciones entre consignas de trabajo y la representacion observada.

Relaciones entre intenciones expresadas por los alumnos y los resultados obtenidos en el
momento de la representacion,

Volver a vista anterior indice
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Reconoce a teatristas del pasado y del presente,
valorando sus aportes y funciones en la
construccion del hecho teatral y en la historia de la
disciplina.

Identifica y describe los diversos oficios y tareas
que confluyen en una puesta en escena, analizando
lainteraccion de lenguajes.

Explora manifestaciones contemporaneas del arte,
en didlogo con el teatro, la musica y la danza.

- Sobre las manifestaciones teatrales y espectaculos.

Los lenguajes presentes en una puesta en escena: Lo visual: maquillajes, escenografia,
iluminacion, utileria. Lo auditivo: sonidos, musica incidental, obras musicales utilizadas en la
escena.

Lo audiovisual: imagenes audiovisuales.

Los dispositivos multimediales incorporados a la puesta teatral.

Lo verbal: el texto a través de la intencionalidad y la expresividad de los personajes.

Lo corporal: identificacion de diversas gestualidades en las obras vistas.

Contextualizacion

Las manifestaciones teatrales en contexto: lo histérico, lo geografico, lo social, lo politico
Relacion entre el teatro y el contexto social y politico en diferentes épocas.

Teatro y politica. Teatro y sociedad: teatro comunitario en Argentina.

Las fiestas populares (carnavales, murgas).

El teatro y los teatristas del pasado y del presente

Funciones y tareas que confluyen al hacer teatro.

Los creadores y el oficio teatral.

Las puestas en escena: confluencia de lenguajes (lo visual, lo auditivo, lo audiovisual, lo verbal, lo
corporal).

Acciones en el arte contemporaneo.

El teatro en espacios convencionales y no convencionales.

Elteatro en las calles y los artistas callejeros.

La oferta teatral de la Ciudad.

Diferentes circuitos de produccion de las obras teatrales: teatro comercial, teatro alternativo, teatro
oficial.

Volver a vista anterior indice
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MUSICA

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Participa creativamente en la practica musical
concertada a través de la voz y de instrumentos
musicales.

Exploray emplea distintos materiales sonoros en el
proceso de musicalizacion.

Produccion

Practicas de interpretacion vocal/instrumental

La adquisicion progresiva de habilidades implicadas en:

El canto (la afinacién, la dosificacion del aire, la articulacion, las variables expresivas y la
independencia de partes simultaneas).

Las ejecuciones instrumentales (técnicas instrumentales, resolucion de partes ritmicas y
melddico-armadnicas).

La concertacion en las interpretaciones grupales (sincronia, ajustes de entradas y cierres, planos
dindmicos).

Acceso a la practica instrumental a través de la busqueda orientada y/o espontanea tales como la
imitacion, el tocar de oido, entre otras.

La adecuacion de las ejecuciones en funcion de las caracteristicas expresivas y estilisticas de las
obras a interpretar.

El ensayo y la revision como estrategia de trabajo en el proceso de produccion.

Practicas de improvisacion y composicion

Experiencias grupales creativas, a partir del uso de: Recursos vocales, fonales y de percusion
corporal, Instrumentos, materiales y objetos sonoros de diversa procedencia y recursos
tecnolégicos disponibles.

Apreciacion
La formacidn del oyente reflexivo sobre las producciones musicales propias y de los pares

Relaciones entre intenciones expresadas por los alumnos y los resultados obtenidos en el
momento de la interpretacidn/ejecucion.

Volver a vista anterior indice

13




G.C.A.B.A. | Ministerio de Educacion | Subsecretaria de Planeamiento e Innovacién Educativa | Gerencia Operativa de Innovacion y Contenidos Educativos.

CONTENIDOS PRIORIZADOS

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Reflexiona y analiza a partir de la apreciacion
musical en las diferentes actividades.

Reconoce parametros, fuentes sonoras 'y
elementos constitutivos del discurso musical.

Analiza géneros y estilos musicales en diversos
contextos culturales.

Identifica y contextualiza expresiones
artisticas académicas y populares, histéricas y
contemporaneas.

La formacidn del oyente reflexivo sobre las manifestaciones musicales grabadas o en vivo
Reconocimiento de diversos componentes de las obras escuchadas: aspectos estructurales y
formales, organizaciéon temporal, organizacion de las alturas, texturas, tipos de concertacion,
tempo y caracter. Comparacion de obras para el reconocimiento de similitudes y diferencias.
Reconocimiento auditivo de diversas fuentes sonoras: los modos de accion y la materia vibrante.

Contextualizacion

Las manifestaciones musicales en contexto: lo histérico, lo geografico, lo social, lo politico
La localizacién de las obras trabajadas en la interpretacion y audicion en el devenir historico y

el espacio geopolitico. Las funciones de la musica a través del tiempo: la musicay las fiestas
populares, las celebraciones, las conmemoraciones.

La multiplicidad de estilos y géneros musicales que conviven en el siglo XX y XXI en el ambito
popular y académico.

Los medios de comunicacion masiva y su influencia en la constitucion del gusto musical de la
audiencia en general y de los jovenes en particular. Las performances en las artes visuales, la
musicay la danza. Acciones en el arte contemporaneo.

La oferta musical de la Ciudad.

Volver a vista anterior indice
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DISENO

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Explica'y pone en practica los principios basicos del
diseno, entendido como proceso de planificaciony
desarrollo creativo que otorga forma y funcionalidad
(apariencia y sentido) a ideas, soluciones y/o
productos.

Identifica y compara diversos usos de los
elementos visuales (forma, espacio, colory textura)
en disenos creados en diferentes épocas, ambitos y
lugares del mundo.

Reconoce y utiliza variaciones de los elementos
visuales (forma, espacio, color y textura) segun la
intencidon comunicativa de la produccion visual.

Utiliza los recursos y modelos de representacion
grafica segun su adecuacion al contenido del
diseno.

Introduccion al concepto de diseio. Introduccion al principio grafico de las formas y sus
elementos basicos: linea, punto, plano y volumen. Sus relaciones.

Principios de organizacion compositiva en el campo bidimensional y tridimensional. Idea
de volumetria. Maqueta sencilla. Nociones de figura y fondo, campo grafico, grillay estructura.
Nociones sobre grafismos, textura, escala de valores y color. Circulo cromatico, colores primarios,
colores secundarios, composicion cromatica y monocromatica.

Utilizacion de los modelos de representacion grafica vistos en Tecnologia de la
Representacion. El uso de la tecnologia para cubrir la primera etapa del disefio: busqueda de
datos (interrelacion entre medio informatico y diseno).

Volver a vista anterior indice
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

HISTORIA

Primer ano (primer ano del primer ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Explica como la domesticacién de plantas 'y
animales influyé en la formacién de las aldeas
y en el surgimiento de la organizacion social y
econdmica.

Compara aspectos sociales, culturales y
economicos entre dos o mas Estados de
la antigliedad destacando las similitudes y
diferencias.

Identifica los principales grupos sociales de la
sociedad feudal y describe sus roles, derechos 'y
obligaciones en la Europa Occidental.

Define las periodizaciones utilizadas, analiza la
nocioén de sucesion y simultaneidad entre eventos
y explica el uso de categorias temporales como
convenciones historicas.

Los primeros hombres. Proceso de hominizacion. La domesticacién de plantas y animales.
La organizacion de las jefaturas.

Los primeros Estados. Las aldeas y la desigualdad social y econdmica. Comparacion de
Estados en el mundo antiguo: formas de gobierno, tributacion y religion en un Estado unificado,
en una ciudad-Estado y en un imperio en Eurasia, Africa y/o América.

El Imperio Romano. La expansion territorial y la unificacion y control del mundo antiguo.
Las causas de su disolucion.

Organizacion de los poderes politicos y religiosos tras la caida del Imperio Romano.
La cultura islamica y su expansion. La sociedad feudal en Europa occidental.

Las categorias temporales y la construccion de la temporalidad. Periodizaciones y
duraciones. Uso convencional de categorias temporales. Sucesiéon y simultaneidad.

Volver a vista anterior indice
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Segundo ano (segundo ano del primer ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Identifica y caracteriza los aspectos sociales,
culturales, politicos y econdmicos de las principales
sociedades americanas antes de la conquista

y describe el impacto de la conquista utilizando
fuentes histoéricas para fundamentar su analisis.

Analiza las transformaciones producidas por las
revoluciones burguesas, identificando los cambios
y las permanencias en los ambitos tecnoldgico,
ideolégico, econdmico, social y politico.

Caracteriza el proceso que llevo a la Revolucion
de Mayo y posterior Independencia identificando
la multicausalidad y la simultaneidad de
acontecimientos.

Elabora lineas de tiempo y analiza como cada
momento histdrico de la construccion del Estado
argentino reflejay es el resultado de las diferencias

ideolodgicas entre los grupos dominantes.

Interpretaciones sobre la conquista de América. Las sociedades americanas antes de la
conquistay el panorama en Europa antes de la expansion ultramarina. La centralizacion de las
monarquias y formacién del Estado moderno europeo. El humanismo. Primeras relaciones entre
europeos y pueblos originarios de América.

Las relaciones coloniales a través de la economia, la sociedad y el poder politico (siglos
XVI-XVIII). Las economias coloniales. El monopolio comercial y el contrabando. Las Reformas
Borbonicas y la redefinicion del vinculo colonial.

La consolidacion de la burguesia. Cambios politicos y sociales a partir de la Revolucion
Francesa. La fabrica y nuevos grupos sociales en la primera Revolucion Industrial. La segunda
etapa de los procesos de industrializacion y la divisidn social del trabajo.

Las revoluciones burguesas, la formacion del capitalismo y el cambio histoérico. La
disolucion del vinculo colonial y el surgimiento de los Estados independientes de América. La

construccién del Estado argentino. Las resistencias a la centralizacion politica.

Las visiones y los relatos de los “otros” en la historia.

Volver a vista anterior indice
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

Tercer ano (primer ano del segundo ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Caracteriza y compara el rol del Estado argentino
durante la republica conservadora —basado en el
modelo agroexportador— con las nuevas funciones
que asumio a partir de 1930 para promover la
industrializacién nacional.

Relaciona la simultaneidad de eventos globales y
locales, argumentando cémo fueron influenciados
los procesos politicos, econdmicos, culturales y
sociales de Argentina por los internacionales.

Interpreta los procesos politicos y sociales de la
Argentina desde mediados del siglo XX hasta la
apertura democratica, explicando las relaciones
entre Estado, trabajadores y empresarios, y el rol de
estos en las rupturas y reconstrucciones del orden
constitucional.

Analiza criticamente los testimonios de
protagonistas de la historia reciente de Argentina
con las interpretaciones de la historia como
disciplina cientifica, reflexionando sobre el papel de
la memoria y el movimiento de derechos humanos
en el siglo XX.

El panorama mundial y la situacion en la Argentina hacia fines del siglo XIX. La republica
conservadoray la Argentina agroexportadora. Las migraciones transoceanicas. Las sociedades
indigenas y el Estado nacional.

La crisis del consenso liberal. Los contextos politicos, econdmicos, sociales e ideolégicos de
las guerras mundiales. La Revoluciéon Bolchevique. La Gran Depresion de 1930. El auge de los
nacionalismos y los regimenes autoritarios.

Limitaciones del modelo primario exportador en América latinay el crecimiento industrial
por sustitucion de importaciones en la Argentina. La organizacion del movimiento obrero. El
radicalismo en el gobierno. La ruptura de la institucionalidad democratica.

La Guerra Fria, Tensiones entre los bloques capitalista y comunista/socialista.

El peronismo de mediados del siglo XX. Las relaciones entre el Estado, los trabajadores y
los empresarios. Rupturas y reconstruccion del orden constitucional. La movilizacion social y la
violencia politica.

El terrorismo de Estado en la Argentina. El movimiento de derechos humanos. La apertura
democratica y la consolidacion de la estabilidad constitucional. Los testimonios de los
protagonistas. La memoria como construccion histdrica y la historia como disciplina cientifica.

Volver a vista anterior indice
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

GEOGRAFIA

Primer ano (primer ano del primer ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Reconoce y localiza los componentes naturales del
ambiente.

Relaciona el valor de los recursos naturales a lo
largo del tiempo.

Identifica problematicas ambientales y distingue los
actores sociales y su participacion en las mismas.

Identifica criterios de clasificacion de los espacios
urbanos y rurales.

Conoce e identifica los espacios urbanos y rurales
en el mundo y en América.

Analiza transformaciones espaciales a través de
diferentes formas de representacion de la superficie
terrestre.

La diversidad ambiental y la valorizacion de los recursos naturales en el mundo, en América
y en Argentina. La puesta en valor de los recursos naturales y la construccion histérica de los
ambientes. Los componentes naturales del ambiente: caracteristicas y relaciones basicas entre
litosfera, hidrosfera, atmodsfera y biosfera.

Problematicas ambientales a escala local, regional y mundial. Problematicas ambientales
vinculadas con el manejo de los recursos naturales. Problematicas ambientales vinculadas
con fendmenos extremos de la naturaleza. Los diferentes actores sociales que participan.
Problematicas y conflictos interestatales e intraestatales por los territorios y recursos.

Diferenciaciony articulacion entre los espacios urbanos y rurales en el mundo y en
Ameérica. Criterios cuantitativos y cualitativos para su diferenciacion y caracterizacion.
Transformaciones urbanas y rurales en las ultimas décadas. Nuevos usos del suelo urbano.
Segregacion territorial. Las actividades rurales tradicionales y los cambios en las producciones
agropecuarias para el mercado.

Herramientas y formas de conocer en Geografia. Las representaciones del mundo a partir
de la cartografia historica y actual. Las diversas fuentes de informacion y su utilizacion critica en
Geografia.

Volver a vista anterior indice

19



http://1.er

G.C.A.B.A. | Ministerio de Educacion | Subsecretaria de Planeamiento e Innovacién Educativa | Gerencia Operativa de Innovacion y Contenidos Educativos.

CONTENIDOS PRIORIZADOS

Segundo ano (segundo ano del primer ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Identifica y analiza cambios en el mapa politico
mundial.

Reconoce los diferentes estatus de los territorios
de América y compara los alcances de los bloques
regionales.

Establece relaciones sobre las condiciones de
vida de la poblacion a través del analisis de tablas,
graficos y mapas demograficos.

Reflexiona y debate sobre los modelos productivos
y los reclamos de los movimientos sociales en
América.

La construccion historica de los territorios y de las relaciones entre Estados en el mundo
y en América. El mapa politico mundial y los Estados como unidades politico territoriales
construidas histéricamente. El estatus politico de los territorios americanos y las relaciones entre
ellos. Los procesos de integracion y la conformacion de bloques regionales.

Poblacion y condiciones de vida en el mundo, en Américay en Argentina. Aspectos
demograficos de la poblacion, distribucion, estructura y dinamica. Poblacion econémicamente
activa y poblacion pasiva. Indicadores demograficos basicos. Las problematicas demograficas,
migratorias y las politicas estatales.

Diversidad en los modelos productivos y de desarrollo en América. Los sectores productivos
en América latina y anglosajona. Contrastes entre sectores tradicionales e innovadores; en
producciones de base primaria, industrial y de servicios, y en las relaciones Estado-empresas-
mercados. Los movimientos sociales: reclamos y acciones.

Herramientas y formas de conocer en Geografia. Las diferentes formas de representar
Ameérica, Argentina, sus paises, regiones y lugares. La seleccion y validez de las fuentes
cualitativas y cuantitativas de acuerdo con objetivos de trabajo especificos.
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

Tercer ano (primer ano del segundo ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Conoce la evolucion de la conformacion del Estado
argentino e investiga sobre las problematicas
territoriales.

Describe las relaciones de Argentinay el mundo en
el contexto global.

Identifica y describe la evolucion de los espacios
rurales en Argentina.

Explica las formas productivas del espacio rural y
las vincula con el espacio urbano.

Lee e interpreta cartografia histérica y actual de las
ciudades de Argentina en las ultimas décadas.

Debate las desiguales consecuencias sociales y
productivas de los espacios urbanos de Argentina.

Investiga, comprende e identifica caracteristicas del
espacio urbano y rural de Argentina.

Estado y territorio en la Argentina. La insercién politica de la Argentina en el mundo.

La conformacion histérica del territorio y de los niveles de organizacion politico-territorial del
Estado argentino. Las relaciones y articulaciones politicas entre los niveles nacional, provincial y
municipal en relacién con problematicas territoriales especificas.

La insercion productiva de la Argentina en el mundo. La posicion de la Argentina en el
capitalismo global: territorio y sectores econdmicos dinamicos. Principales flujos desde y hacia la
Argentina. Relaciones Estado-mercado nacional e internacional.

Espacios rurales y procesos productivos en la Argentina. Los espacios rurales: permanencias
y cambios productivos, tecnoldgicos y organizacionales en las ultimas décadas. Las
agroindustrias, las neo ruralidades y las articulaciones rural-urbanas. Los actores rurales locales y
extralocales.

Espacios urbanos y procesos productivos en la Argentina. Transformaciones recientes en
ciudades medianas y grandes. Los actores urbanos en relacion con: La segregacion residencial
y los contrastes sociales. Los cambios y permanencias en la organizacion de la producciéon de
las industrias tradicionales e innovadoras. La diversificacion y complejizacion de los servicios y la
desigualdad en su distribucién, calidad y accesibilidad.

Herramientas y formas de conocer en Geografia. Lo local y lo global. El interjuego de escalas
de analisis. Caracteristicas del trabajo de campo en Geografia. Organizacion, realizacion 'y
sistematizacion de un trabajo de campo relacionado con alguna de las tematicas abordadas en los
bloques anteriores.
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

EDUCACION FiSICA

Primer ano (primer ano del primer ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Controla la postura de su cuerpo y comprende su
relacion con la salud, las acciones motrices y las
capacidades motoras.

Adecua el esfuerzo en funcion de la demanda de la
actividad.

Desarrolla habilidades motoras y resuelve
situaciones motrices adecuadamente con distintos
elementos.

Se expresa por medio de las acciones motrices,
reconociendo los riesgos del espacio de clase.

Participa en juegos de distintas organizaciones,
buscando acuerdos con sus pares y proponiendo
diferentes resoluciones.

Respeta las reglas acordadas, aceptando las
posibilidades y limitaciones propias y del grupo de
pares.

GIMNASIA PARA LA FORMACION CORPORAL

El propio cuerpo. La posturay su relacién con la salud y las acciones motrices: ejercicios

para el ajuste postural. Tareas y ejercicios para la entrada en calor: su valor para el cuidado del
propio cuerpo. La regulacion del esfuerzo. Técnicas de relajacion. Habilidades motoras basicas
y combinadas: control y manejo del propio cuerpo y manejo y uso de los distintos elementos.
Seleccion y uso de habilidades motoras para resolver situaciones motrices. Cuidado propioy de
los companeros.

El cuerpo y el medio fisico. Los espacios de la clase: posibilidades, desventajas y riesgos que
ofrece.

El cuerpo y el medio social. Situaciones de riesgo en las practicas motrices. Posibilidades
expresivas de las acciones motrices, del gesto y de la postura. Construccion grupal de actividades
motrices expresivas con o sin soporte musical en diferentes ambitos.

JUEGOS

El cuerpo y el medio social. Tareas y juegos cooperativos que impliquen tratados, acuerdos y
diferentes tipos de resoluciones. Juegos de competencia en grupos y equipos con diversos tipos
de organizacion.

Aprendizaje y organizacion grupal. Organizacién tactica del grupo para un juego con
intervencion docente.

Normas y valores. Respeto por las reglas explicadas y/o acordadas entre el docente y el grupo
parajugar los juegos. Estrategias para la resolucion de conflictos en juegos con mediacion del
docente.
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Desarrolla habilidades motoras necesarias para
la resolucioén de situaciones en el medio natural
y reconoce la importancia de los elementos
necesarios para su despliegue.

Reconoce los elementos necesarios para armar
una carpay prepara fogones.

Participa en tareas y juegos en los que aplica los
conocimientos del medio, disfrutando y cuidando el
medio natural.

Participa en la construccion de acuerdos grupales
para el cuidado propio y de los pares y del medio en
ambitos no habituales.

Desarrolla habilidades motoras especificas del
atletismo.

Participa en diversas pruebas atléticas,
comprendiendo la relacidén entre sus componentes.

Participa en la construccion de acuerdos grupales
resolviendo conflictos.

Desarrolla habilidades motoras especificas de los
deportes abiertos.

EXPERIENCIAS EN EL MEDIO NATURAL

El propio cuerpo. Habilidades motoras en la resolucidon de situaciones del medio natural
(equilibrios, desplazamientos, traslado de objetos, transporte). Caminatas: calzado adecuado.
Hidratacion.

El cuerpoy el medio fisico. Carpas: componentes, tipos segun las zonas de acampe. Instalacion
del campamento. Armado de carpas. Preparacion de fuegos. Tipos. Utilizacién. Prevencion de
incendios. El cuidado del medio natural.

El cuerpoy el medio social. Tareas y juegos grupales en el ambito natural aplicando los
conocimientos sobre las caracteristicas y particularidades del medio. El fogdbn como un evento de
construccién colectiva.

Normas y valores. El cuidado del medio natural. Acuerdos grupales para el cuidado propio y de
los comparneros en ambitos no habituales.

DEPORTE CERRADO: ATLETISMO

El propio cuerpo. Habilidades motoras especificas del atletismo. Pruebas atléticas. Conciencia
corporal. Relacion entre la resolucion tactica, la habilidad motriz y la condicion fisica.

El cuerpo y el medio fisico. Nociones espaciales y temporales en las trayectorias y los
desplazamientos.

El cuerpo y el medio social. Juegos atléticos. Competencias atléticas. Practicas atléticas.

Volver a vista anterior indice

23




G.C.A.B.A. | Ministerio de Educacion | Subsecretaria de Planeamiento e Innovacién Educativa | Gerencia Operativa de Innovacion y Contenidos Educativos.

CONTENIDOS PRIORIZADOS

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Utiliza el espacio de juego con sentido tactico,
integrando nociones objetales y temporales.

Participa activamente del juego aplicando tacticas
individuales y colectivas y comprende sus

principios.

DEPORTES ABIERTOS

El propio cuerpo. Habilidades motoras especificas del deporte.
El cuerpo y el medio fisico. Uso del espacio del juego con sentido tactico.
El cuerpo y el medio social. El juego. Tactica individual y colectiva.

Segundo ano (segundo ano del primer ciclo)

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Seleccionay disena tareas y ejercicios adecuados
para el desarrollo de las capacidades y los relaciona
con su desempeno.

Reconoce y emplea combinaciones de movimiento
con disociacion segmentaria en distintos planos y
ejes.

Reconoce las desventajas y riesgos de los espacios
de la clase y aprovecha las posibilidades de los
mismos.

Realiza acuerdos para el cuidado propio y de los
otros.

Participa y propone juegos de distintas
organizaciones, buscando acuerdos tacticos con
sus pares y proponiendo diferentes resoluciones.

GIMNASIA PARA LA FORMACION CORPORAL

El propio cuerpo. Capacidad motriz y su relacion con el desempeno en las practicas motrices.
Pausas: pasivay activa; su empleo en la regulacion del esfuerzo en la actividad motriz.
Habilidades motoras basicas y combinadas: disociacion segmentaria, planos/ejes. Diferenciacion
y uso de habilidades motoras basicas y especificas en la resolucién de situaciones motrices.
Funciones de los diferentes grupos musculares en distintos tipos de acciones motrices.

El cuerpo y el medio fisico. Los espacios de la clase: posibilidades, desventajas y riesgos que
ofrece.

El cuerpo y el medio social. Acuerdos grupales para el cuidado propio y de los companeros.

JUEGOS

El cuerpo y el medio social. Juegos cooperativos que impliquen tratados, acuerdos y
resoluciones estratégicas a los problemas presentados. Juegos de competencia en grupos y
equipos con diversos tipos de organizacion.
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Reconoce y valora el derecho de todos a jugary
aprender, y acepta diferentes instancias parala
resolucion de conflictos.

Resuelve problemas que el medio natural le
presenta a través de habilidades motoras,
regulando los esfuerzos.

Realiza correctamente el armado de una carpa
reconociendo el terreno adecuado para llevar

adelante el campamento.

Emplea los distintos tipos de fuego segun el

Reconoce y elabora pautas para el cuidado del

Participa en juegos en el ambito natural,
del medio.

Participa colectivamente de la construccién de
la agenda para una salida/campamento y lleva
adelante las actividades propuestas y normas
acordadas para la convivencia.

objetivo del mismo, cocina, iluminacion, entre otros.

medio natural, identifica problemas ambientales e
incorpora actitudes de respeto y posible resolucion.

reconociendo y aprovechando las particularidades

Aprendizaje y organizacion grupal. Organizacion tactica del grupo para un juego a partir de la
propuesta del docente o sin su intervencion.

Normas y valores. El derecho a participar, jugar y aprender. Resolucion de conflictos en los
juegos con mediacion del docente o de un compafero.

EXPERIENCIAS EN EL MEDIO NATURAL

El propio cuerpo. Habilidades motoras en la resolucion de situaciones del medio natural
(equilibrios, traslado de objetos, transporte). Caminatas: criterios para la regulacion del esfuerzo.
Nutricidn e hidratacidn a considerar en las actividades en la naturaleza.

El cuerpoy el medio fisico. Armado de carpas. Seleccion del terreno adecuado para instalar

el campamento y para el desarrollo de las actividades motrices. Preparacion de fuegos. Tipos.
Utilizacion. El cuidado del medio natural en la realizacién de practicas motrices.

El cuerpo y el medio social. Juegos grupales en el ambito natural aplicando los conocimientos
sobre las caracteristicas y particularidades del medio. La identificacion de problematicas
ambientales: la consideracion de alternativas para su resolucion. La construccion colectiva de una
agenda de actividades en la naturaleza.

Normas y valores. Valoracién del cuidado del medio ambiente. Las normas como reguladoras de
la convivencia en ambitos no habituales.

DEPORTE CERRADO: ATLETISMO

El propio cuerpo. Pruebas atléticas. Conciencia corporal. Relacion entre la resolucion tactica, la
habilidad motriz y la condicion fisica.

El cuerpo y el medio fisico. Nociones espaciales y temporales en las trayectorias y los
desplazamientos.

El cuerpo y el medio social. Juegos atléticos. Competencias atléticas. Practicas atléticas.
Resolucion de conflictos.
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Participa de pruebas atléticas, desarrollando
habilidades motoras especificas, resolviendo tactica
y motrizmente segun nociones espacio-temporales
de trayectorias y desplazamientos.

Interviene en diversos encuentros atléticos,
contribuyendo a la construccion democratica de
acuerdos y resolviendo conflictos de manera activa
y autébnoma.

Desarrolla habilidades motoras especificas de los
deportes abiertos, analizando el espacio de juego

con un sentido tactico.

Participa activamente del juego, identificando los

diferentes roles tacticos y resolviendo problemas.

DEPORTES ABIERTOS

El propio cuerpo. Habilidades motoras especificas.
El cuerpoy el medio fisico. Uso del espacio del juego con sentido tactico.
El cuerpo y el medio social. El juego. Tactica individual y colectiva.

Tercer ano (primer ano del segundo ciclo)

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Disena planes para el entrenamiento de las
capacidades motoras, incluyendo las partes de la
clase.

Realiza diversos ejercicios propios de la actividad
motriz.

GIMNASIA PARA LA FORMACION CORPORAL

El propio cuerpo. Principios para el entrenamiento de las capacidades motoras. Ejercicios
compensatorios de posturas, destrezas, técnicas y situaciones diversas propias de la actividad
motriz. Habilidades motoras basicas y combinadas: ajuste técnico/calidad de movimiento.

El cuerpo y el medio fisico. Uso y aprovechamiento del espacio y los elementos para el
mejoramiento de las capacidades motoras.

El cuerpo y el medio social. Anticipacion de situaciones de riesgo atendiendo a criterios,
conceptos y normas con respecto al cuidado del cuerpo propio y de los otros.
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Utiliza y aprovecha el espacio y los elementos
para el mejoramiento de las capacidades motoras,
anticipandose a posibles situaciones de riesgo.

Interviene en juegos cooperativos que impliquen
tratados, acuerdos y resoluciones estratégicas a los
problemas presentados.

Selecciona, preparay justifica el equipo personal y
los recursos necesarios para la experiencia, acorde
alas condiciones del medio.

Ejecuta de manera seguray eficiente la
construccion de estructuras rusticas simples y la
improvisacion de refugios.

Demuestra y aplica técnicas de orientacion en el
medio natural, y selecciona el terreno adecuado
para el desarrollo seguro de las actividades.

Aplica técnicas de prevencion de riesgos y primeros
auxilios basicos para actuar frente a posibles
incidentes.

Participa en diferentes juegos, reconociendo las
caracteristicas del medio natural.

Desarrollay emplea habilidades motoras
especificas del atletismo, incluyendo diversas

pruebas atléticas.

JUEGOS

El cuerpo y el medio social. Juegos cooperativos que impliquen tratados, acuerdos y
resoluciones estratégicas a los problemas presentados. Juegos de competencia en grupos y
equipos con diversos tipos de organizacion, que presenten problemas que requieran de diferentes
habilidades para su resolucion.

EXPERIENCIAS EN EL MEDIO NATURAL

El propio cuerpo. Construcciones rusticas. El equipo personal necesario para actividades en el
medio natural, acorde a las caracteristicas de las experiencias.

El cuerpo y el medio fisico. Improvisacion de carpas. Orientacion en el medio natural. Seleccién
del terreno adecuado para instalar el campamento y para el desarrollo de las actividades motrices.
El cuerpo y el medio social. Juegos grupales en el ambito natural y tomando en cuenta las
particularidades del medio. El uso racional de los elementos naturales.

DEPORTE CERRADO: ATLETISMO

El propio cuerpo. Habilidades motoras especificas propias del atletismo. Pruebas atléticas.
Relacion entre la resolucion tactica, la habilidad motriz y la condicién fisica.

El cuerpoy el medio fisico. Nociones espaciales y temporales en las trayectorias y
desplazamientos.

El cuerpo y el medio social. Juegos atléticos. Competencias atléticas. Practicas atléticas.
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Resuelve problemas emergentes de las diversas
pruebas atléticas, involucrando la relacién entre la
resolucion tactica, la habilidad motriz y la condicion
fisica.

Participa en juegos, competencias, practicas y
encuentros atléticos, dentro y fuera de la escuela.

Desarrolla habilidades motoras especificas de los
deportes abiertos, utilizando las variables fisicas
del movimiento segun las situaciones que se
presentan.

Participa activamente del juego, identificando y
resolviendo problematicas emergentes con un
sentido tactico.

DEPORTES ABIERTOS

El propio cuerpo. Habilidades motoras especificas de los deportes abiertos.
El cuerpo y el medio fisico. Uso del espacio de juego con sentido tactico.
El cuerpo y el medio social. Tactica individual y colectiva. Principios.
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

Cuarto ano (segundo ano del segundo ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Disefa planes para el entrenamiento de las
capacidades motoras, incluyendo las partes de la
clase.

Realiza diversos ejercicios propios de la actividad
motriz.

Desarrolla habilidades motoras combinadas con
ajuste técnico y calidad de movimiento.

Utiliza y aprovecha el espacio y los elementos para
el mejoramiento de las capacidades motoras.

Propone, organizay valora encuentros grupales de
diversos tipos de juegos dentro de la institucion y
con otras instituciones.

Participa de juegos grupales y realiza acuerdos
respecto de la tactica a utilizar y las diferentes
funciones en los juegos.

Ejecuta habilidades especificas en el medio
natural, incorporando elementos técnicos como
construcciones rusticas, mapas y brujulas.

Organiza y participa en actividades campamentiles,
incluyendo normas de convivencia.

GIMNASIA PARA LA FORMACION CORPORAL

El propio cuerpo. La incidencia de los cambios corporales en las posibilidades motrices. Analisis
de los ideales de cuerpo presentes. Criterios en la elaboracion de planes para el entrenamiento de
las capacidades motoras. Tareas y ejercicios para la estimulacion de capacidades relacionadas
con habilidades motrices especificas.

El cuerpo y el medio fisico. Uso y aprovechamiento del espacio y los elementos para el
mejoramiento de las capacidades motoras.

El cuerpo y el medio social. Prevencion de situaciones de riesgo atendiendo a conceptos y
normas con respecto al cuidado del cuerpo propio y el de los otros.

JUEGOS

El cuerpo y el medio social. Disero, organizacion y participacion en encuentros de juegos dentro
de laiinstitucién y con otras instituciones. Organizacidn tactica del grupo para un juego a partir

de la propuesta del docente o sin su intervencion. La ensenanza reciproca, la cooperaciony la
solidaridad para la superacion de los problemas que se identifican en los juegos. Organizacion
tactica auténoma del grupo para un juego. Su analisis critico.

EXPERIENCIAS EN EL MEDIO NATURAL

El propio cuerpo. Construcciones rusticas.

El cuerpoy el medio fisico. Primeros auxilios. La orientacién con uso de instrumentos: mapas y
brajula.

El cuerpo y el medio social. Juegos cooperativos en ambitos naturales. Las actividades
campamentales, deportivas y desplazamientos en ambientes naturales con conocimiento de sus
formas de vida y los cuidados necesarios para su proteccion.

Volver a vista anterior indice

29




G.C.A.B.A. | Ministerio de Educacion | Subsecretaria de Planeamiento e Innovacién Educativa | Gerencia Operativa de Innovacion y Contenidos Educativos.

CONTENIDOS PRIORIZADOS

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Resuelve problemas emergentes de las diversas
pruebas atléticas, involucrando la relacién entre la
resolucion tactica, la habilidad motriz y la condicion
fisica.

Participa en juegos, competencias, practicas y
encuentros atléticos, dentro y fuera de la escuela.

Desarrolla habilidades motoras especificas de los
deportes abiertos, utilizando las variables fisicas
del movimiento segun las situaciones que se
presentan.

Participa activamente del juego, identificando y
resolviendo problematicas emergentes con un

sentido tactico.

DEPORTE CERRADO: ATLETISMO

El propio cuerpo. Pruebas atléticas. Relacion entre la resolucion tactica, la habilidad motriz y la
condicion fisica.

El cuerpoy el medio fisico. Nociones espaciales y temporales en las trayectorias y
desplazamientos.

El cuerpo y el medio social. Juegos atléticos. Competencias atléticas. Practicas atléticas.

DEPORTES ABIERTOS

El propio cuerpo. Habilidades motoras especificas de los deportes abiertos.

El cuerpo y el medio fisico. Variables fisicas de movimiento. Uso del espacio de juego con
sentido tactico.

El cuerpo y el medio social. Principios tacticos (conservacion - progresion - finalizacion).
Principios tacticos defensivos.

Quinto ano (tercer ano del segundo ciclo)

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Disena planes para el entrenamiento de las
capacidades motoras, incluyendo las partes de la
clase.

Comprendey utiliza los principios para el
entrenamiento de las capacidades motoras,
incorporando la incidencia de la alimentacion, la

hidratacion y el descanso en la actividad fisica.

GIMNASIA PARA LA FORMACION CORPORAL

El propio cuerpo. El reconocimiento de la relacién entre capacidad motora, habilidad motriz
y capacidad resolutiva. El valor de la actividad motriz en los habitos de vida sana. Plan
personalizado con base en principios de entrenamiento: practica y ejecucion.

El cuerpoy el medio fisico. Uso y aprovechamiento del espacio y los elementos para el
mejoramiento de las capacidades motoras.
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Desarrolla habilidades motoras combinadas con
ajuste técnico y calidad de movimiento.

Utiliza y aprovecha el espacio y los elementos para
el mejoramiento de las capacidades motoras.

Organiza tacticamente un juego con intervencion
del docente o de manera autbnoma.

Resuelve conflictos que se presentan en los juegos
en colaboracion, incorporando el principio de
ensefanza reciproca y respetando las reglas.

Planifica actividades campamentiles de diferentes
escalas, teniendo en cuenta la identificacion de
problemas ambientales.

Ejercita practicas de intervencion.

Resuelve emergentes de las diversas pruebas
atléticas, involucrando la relacion entre la
resolucion tactica, la habilidad motriz y la condicion
fisica.

Participa en juegos, competencias, practicas y

encuentros atléticos, dentro y fuera de la escuela.

JUEGOS

El cuerpo y el medio social. Normas y valores. Respeto por las reglas explicadas y/o acordadas
entre el docente y el grupo para jugar los juegos. Valoracion de la competencia reconociendo la
importancia de compartir, los desafios a superar y lo circunstancial del enfrentamiento. Nocion de
justicia en la aplicacion de reglas y normas. Resolucion de conflictos en los juegos con mediacion
del docente o de un companero. Acuerdos grupales con respecto a los roles y funciones en
diferentes actividades y juegos.

EXPERIENCIAS EN EL MEDIO NATURAL

El propio cuerpo. El equipo personal necesario para actividades en el medio natural, acorde a las
caracteristicas de las experiencias. Caminatas en terrenos diversos y acrecentando distancias.

El cuerpo y el medio fisico. Primeros auxilios. La orientacién con uso de instrumentos: mapas y
brdjula. Las practicas de rastreo, observacion, busqueda, desplazamiento o traslado.
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Participa en la construccion democratica de
acuerdos grupales y resolucion de conflictos de
forma auténoma.

Desarrolla habilidades motoras especificas de los
deportes abiertos, utilizando las variables fisicas
del movimiento segun las situaciones que se
presentan.

Comprende y aplica el concepto de sistema
de juego, desplegando tacticas individuales y
colectivas.

Reflexiona criticamente acerca de las actitudes
en el juego, la comunicacién entre companeros, el
compromiso con los roles asumidos y los valores
que ponen en juego.

El cuerpo y el medio social. Participacion en el disefio, y organizacién de encuentros en el medio
natural dentro de la institucidn y con otras instituciones. Las tareas para vivir en la naturaleza,
acordes al tipo de salida. Consenso acerca de roles y funciones en la organizacion del grupo.

DEPORTE CERRADO: ATLETISMO

El propio cuerpo. Pruebas atléticas. Conciencia corporal. Relacidon entre la resolucion tactica, la
habilidad motriz y la condicion fisica.
El cuerpo y el medio social. Encuentros atléticos. Acuerdos grupales. Resolucion de conflictos.

DEPORTES ABIERTOS

El propio cuerpo. Habilidades motoras especificas de los deportes abiertos.

El cuerpo y el medio fisico. Variables fisicas de movimiento. Uso del espacio de juego con
sentido tactico.

El cuerpo y el medio social. Principios tacticos (conservacion - progresion - finalizacion).
Principios tacticos defensivos. Juego limpio.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

CONTENIDOS PRIORIZADOS

Sexto ano (cuarto ano del segundo ciclo)

Indicadores de logro de los aprendizajes Contenidos
Disena planes para el entrenamiento de las GIMNASIA PARA LA FORMACION CORPORAL
capacidades motoras, teniendo en cuenta todos los
factores necesarios. El propio cuerpo. Evaluacion para la mejora de los planes personalizados. Disefio autbnomo
de la entrada en calor. La asuncion de habitos de vida sana. Plan personalizado con base en
Desarrolla habilidades motoras combinadas con principios de entrenamiento: practica y ejecucion.
ajuste técnico y calidad de movimiento. El cuerpo y el medio fisico. Uso y aprovechamiento del espacio y los elementos para el

mejoramiento de las capacidades motoras.
Utiliza y aprovecha el espacio y los elementos para | El cuerpo y el medio social. Prevencion de situaciones de riesgo atendiendo a conceptos y
el mejoramiento de las capacidades motoras. normas con respecto al cuidado del cuerpo propio y el de los otros.

Resuelve conflictos que se presentan en los juegos | JUEGOS
en colaboracion, incorporando el principio de
ensenanza reciproca y respetando las reglas. El cuerpo y el medio social. Resolucion autbnoma de conflictos en los juegos. El valor del jugar
en el encuentro con los otros. Valoracion de la importancia del “juego limpio”.

Disefia, gestiona y ejecuta un proyecto de EXPERIENCIAS EN EL MEDIO NATURAL

campamento o salida al medio natural (incluyendo

la realizacion segura de caminatas/ascensiones), El propio cuerpo. Caminatas y ascensiones.

integrando la viabilidad logistica y financiera, El cuerpo y el medio social. La planificacion del campamento. Participacion en la gestion y en

y proponiendo una practica de intervencion formas de financiamiento. Identificacion de problematicas ambientales y practicas de intervencion
comunitaria viable frente a una problematica comunitaria.

ambiental identificada.

Resuelve problemas emergentes de las diversas DEPORTE CERRADO: ATLETISMO
pruebas atléticas, involucrando la relacién entre la
resolucion tactica, la habilidad motriz y la condicion | El propio cuerpo. Relacion entre la resolucion tactica, la habilidad motriz y la condicion fisica.
fisica.
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Participa en juegos, competencias, practicas y
encuentros atléticos, dentro y fuera de la escuela.

Participa en la construccion democratica de
acuerdos grupales y resolucion de conflictos de
forma auténoma.

Desarrolla habilidades motoras especificas de los
deportes abiertos, utilizando las variables fisicas
del movimiento segun las situaciones que se
presentan.

Comprende y aplica el concepto de sistema
de juego, desplegando tacticas individuales y
colectivas.

Reflexiona criticamente acerca de las actitudes
en el juego, la comunicacién entre companeros, el
compromiso con los roles asumidos y los valores

gue ponen en juego.

El cuerpoy el medio fisico. Nociones espaciales y temporales en las trayectorias y
desplazamientos.
El cuerpo y el medio social. Encuentros atléticos. Acuerdos grupales. Resolucién de conflictos.

DEPORTES ABIERTOS

El propio cuerpo. Habilidades motoras especificas de los deportes abiertos.

El cuerpoy el medio fisico. Variables fisicas de movimiento. Uso del espacio de juego con
sentido tactico.

El cuerpo y el medio social. Sistemas de juego. Juego limpio.
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

EDUCACION CIUDADANA

Primer ano (primer ano del primer ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Reconoce a la democracia, el sistema republicano y
el Estado de derecho como modos de ejercicio del
poder politico basados en los derechos humanos.

Identifica la igualdad como principio rector de
la convivencia y comprende la diversidad como
constitutiva de las sociedades y de la cultura.

Caracteriza situaciones de desigualdad y
discriminacion y reconoce los medios de proteccion
vigentes para enfrentarlas.

FUNDAMENTOS DE LOS DERECHOS HUMANOS

La dignidad de la persona humana como fundamento de los derechos. La persona como
sujeto de derechos. La dignidad y la integridad de la persona como fundamento de los derechos
humanos.

El marco de los derechos humanos. Los derechos humanos como una conquista: procesos
sociales y politicos que les dieron origen. Los derechos humanos como nucleo de valores con
consenso mundial. Universalidad, indivisibilidad e interdependencia de los derechos humanos.

Laigualdad y la diversidad. La sociedad y la cultura como lugares de la diversidad. De la
tolerancia a la valoracion de la diversidad. La igualdad de las personas en derechos y dignidad.
Tratamiento de las desigualdades: igualitarismo e igualdad. La discriminacion y los prejuicios y
estereotipos que les dan origen.

La convivenciay las normas. Las reglas morales, culturales y sociales. Las normas juridicas
como base de la convivencia y como limites al poder. Obligatoriedad y generalidad de las normas.
Relacion entre la normayy la justicia. La supremacia constitucional.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

CONTENIDOS PRIORIZADOS

Segundo ano (segundo ano del primer ciclo)

Indicadores de logro de los aprendizajes Contenidos

Conoce los aspectos centrales que caracterizan y Poder, Estado y Participacion Politica. El podery los derechos. La legalidad y la legitimidad del
diferencian el Estado de derecho de los golpes de poder politico. Ejercicio del poder democratico: el estado de derecho. La Constitucion de la Nacion
Estado. Argentina como instrumento de regulacion del Estado y como proyecto politico.

Reconoce la especificidad de los crimenes de la
ultima dictadura considerados como crimenes de El ejercicio autoritario del poder: golpes de Estado. La dictadura militar de 1976-1983 y el
lesa humanidad. terrorismo de Estado.

Identifica la relacion entre la vigencia de los
derechos, el rol del Estado y las politicas publicas.

Explica las diferentes formas de participacion La organizacion del Estado como garante de los derechos. Concepciones acerca del Estado.

politica y social. Elementos del Estado y tipos de Estado. Distintas formas de gobierno. La democracia como
forma de gobierno. Forma de Estado y de gobierno en la Argentina. Relaciones entre el Estado

Explica las caracteristicas del sistema electoral. nacional y los Estados locales. La autonomia de la Ciudad de Buenos Aires. La organizaciony la

distribucion del poder politico: relacion entre los poderes. Funciones e integraciéon de cada poder.

Ciudadaniay participacion politica. La participacion politica en una sociedad democratica.
El sistema electoral y el sistema de partidos politicos. La participacion en organizaciones de la
comunidad y los organismos de defensa de los derechos humanos.
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

Tercer ano (primer ano del segundo ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Conoce las caracteristicas de los tipos derechos y
las responsabilidades que se deriven de estos.

Explica la jerarquia constitucional de los tratados de
derechos humanos y su incidencia en las funciones
del Estado.

Reconoce la relacion entre democracia, desarrollo y
vigencia de los derechos humanos.

Identifica la relacion entre Estado de derecho
y vigencia de los derechos humanos de la
ciudadania.

Identifica situaciones de vulneracion de derechos
de las personas, y los mecanismos y recursos para
la proteccién de esos derechos.

Los derechos, el Estado y la participacidon politica. Los derechos civiles y politicos, los
derechos econdmicos y sociales, y los derechos colectivos. Formulaciones en la Constitucion
de la Nacién Argentina, en la Constitucion local y en los tratados internacionales. Concepto de
vulneracion de los derechos humanos.

Las obligaciones de los Estados: de las obligaciones de respeto a la formalizacion de medidas
concretas.

Democracia formal y democracia real. Relaciones entre democracia, derechos humanos,
ambiente y desarrollo. De la ciudadania politica a la ciudadania plena.

El podery los derechos. La legalidad y la legitimidad del poder politico. Ejercicio del poder
democratico: el estado de derecho. La Constitucidon de la Nacién Argentina como instrumento de
regulacion del Estado y como proyecto politico.

Mecanismos de proteccion de los derechos humanos. El acceso a la justicia. Las garantias
judiciales. Mecanismos constitucionales de proteccion de los derechos. Mecanismos
internacionales: jurisdiccionales y no jurisdiccionales. La cooperacion internacional y la soberania
estatal.

Volver a vista anterior indice

37




G.C.A.B.A. | Ministerio de Educacion | Subsecretaria de Planeamiento e Innovacién Educativa | Gerencia Operativa de Innovacion y Contenidos Educativos.

CONTENIDOS PRIORIZADOS

INGLES!

CIUDADANIA Y TRABAJO

Cuarto ano (segundo ano del segundo ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Reconoce las diferentes funciones sociales del
trabajo y las posibles maneras de insertarse en el
mundo laboral.

Comprende la informacién necesaria para analizar
las categorias empleo, trabajo y mercado de
trabajo.

Identifica los derechos laborales y sus principios
rectores segun las normas vigentes.

Relaciona el rol del Estado y la posibilidad de
acceso a los derechos laborales.

Comprende la funcion social del trabajo y su
relacion con la distribucidn de los ingresos en una
sociedad.

Trabajo, empleo y mercado de trabajo
Concepto de trabajo y empleo. El trabajo humano: su especificidad. El trabajo como categoria
sociohistorica y antropolégica. El trabajo como espacio social de formacion de identidades.

Mercado de trabajo. Poblacion econdmicamente activa, poblacién inactiva. Tasa de actividad.
Indicadores centrales de andlisis. Sistemas de informacion estadistica sobre el mercado de
trabajo en la Argentina.Censos de poblacién. Encuestas de hogares. Encuestas de condiciones
de vida. Caracteristicas de la condicion de actividad: trabajo bajo relacién salarial y bajo formas no
asalariadas.

Tasa de empleo. Subempleo, desempleo o desocupacion. Tasa de desocupacion. Composicion
de la poblacion en relacion con el empleo: trabajador asalariado (por tiempo indeterminado,
eventual, a tiempo parcial; formal e informal, etc.), empleador, cuentapropista, asociativo, etc.
Distribucién sectorial y composicion del empleo. Actores del mercado de trabajo: organizaciones
empresarias, sindicatos, Estado. Dimension social y politica de las relaciones entre los actores del
trabajo.

1 Parael caso de Inglés, se adopta el Diseno Curricular de Lenguas Extranjeras (Inglés), Resolucion N° 260- SED/2001, vigente en la Ciudad Autébnoma
de Buenos Aires para el nivel secundario; y sus modificatorias.
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Derecho del trabajo. Condiciones generales de trabajo y configuracion de la relacion salarial:
regulaciones laborales; derechos individuales y colectivos. Negociacion colectiva, conflictos
de trabajo: organizacion sindical, derecho de huelga y sistema de relaciones laborales. Marco
legal general de las relaciones entre los sujetos de la relacion laboral. Los principios generales
protectorios del trabajador, en los ambitos privado y publico, expresados en la Ley 20.744 de
Contrato de Trabajo y la Ley 471 de Relaciones Laborales en la Administracion Publica de

la Ciudad Auténoma de Buenos Aires. Normas sobre duracion y composicion del tiempo de
trabajo, jornada laboral y descanso. Las remuneraciones, los servicios y los beneficios sociales.
La distribucion de tiempo de trabajo, jornada laboral y descanso en los convenios colectivos.
La flexibilizacion del tiempo de trabajo y sus efectos sobre las condiciones de vida de los
trabajadores.

Trabajo, Estado y politica social y laboral. La proteccién del trabajo y del trabajador. Derechos
consagrados en la Constitucion de la Nacion Argentina y en la Constitucion de la Ciudad
Auténoma de Buenos Aires. Modalidades de vinculacion entre trabajo, derechos y ciudadania.
Salario directo, indirecto y diferido. El salario directo. Politicas laborales. Suimpacto en la
distribucion de podery derechos entre capital y trabajo, y sobre el mercado de trabajo. El salario
minimo, vital y mavil. El salario indirecto. Politicas sociales y redistribucién del producto social
através de la provision publica de bienes y servicios. Impacto en las condiciones de vida de la
poblacion y sobre el mercado de trabajo. El salario diferido. Politicas y regimenes de la seguridad
social. Pautas de distribucidon y composicion de los aportes a la seguridad social entre capital y
trabajo.

Volver a vista anterior indice

39




Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

CONTENIDOS PRIORIZADOS

LENGUAY LITERATURA

Primer ano (primer ano del primer ciclo)
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Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Analiza textos narrativos de extension y
complejidad acorde a los contenidos del afio,
teniendo en cuenta las caracteristicas del género.

Produce cuentos de manera organizaday se
adecua al modo de organizacion narrativo
(temporalidad, unidad tematica, transformacion,
unidad de accion, causalidad).

Infiere en la lectura de noticias el punto de vista
adoptado, analiza las estrategias discursivas y
considera las fuentes utilizadas por el medio.

Identifica en la lectura de textos de estudio
informacion pertinente sobre un tema conocido.

Utiliza en sus escritos recursos y procedimientos
narrativos (temporalidad, correlacion verbal,
organizacion en parrafos, puntuacion).

Revisa la ortografia de sus textos recurriendo a
distintas estrategias, con énfasis en las relaciones
entre ortografia y etimologia.

Literatura

Lecturay comentario de obras literarias, de manera compartida, intensiva y extensiva. Lectura
de un subgénero narrativo (por ejemplo, policial de enigma). Lectura de textos de origen oral (por
ejemplo, mitos de distintas civilizaciones).

Escritura de cuentos. Los rasgos mas sobresalientes del género y la organizacién del relato.

Participacién ciudadana

Lectura habitual, comentario y andlisis de noticias. Identificacién de estrategias discursivas
empleadas para construir el acontecimiento y sus efectos de sentido. Diferenciacién entre hechos
y opiniones.

Contextos de estudio

Lectura exploratoria para la busqueda de informacién sobre un tema conocido.

Lectura detenida de textos de estudio (de manera individual y compartida con el docente y otros
estudiantes).

Produccion de escritos personales de trabajo.

Herramientas de lalengua
Modos de organizacion del discurso: la narracién. Relaciones entre el texto y la oracién. La

coherenciay la cohesioén de los textos leidos y producidos.

Léxico y ortografia.
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

Segundo ano (segundo ano del primer ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Analiza textos literarios de extension y complejidad
acorde a los contenidos del afno, considerando
relaciones entre obras de distintos géneros 'y
autores.

Produce minificciones de manera organizada,
respeta el formato breve y la enunciacion concisa
de estos textos.

Produce poemas y focaliza en el uso del lenguaje.

Comprende, infiere y analiza, en la lectura de
variados textos de opinidn que circulan en medios,
los puntos de vista sostenidos y algunos de los
argumentos utilizados.

Jerarquizay sintetiza en la lectura de textos de
estudio informacion pertinente sobre un tema
conocido.

Utiliza en sus escritos recursos y procedimientos
descriptivos (tiempos verbales, adjetivacion,
comparaciones, aposiciones).

Revisa la ortografia de sus textos recurriendo a
distintas estrategias, con énfasis en las relaciones
entre ortografia y morfologia (afijos).

Literatura
Lecturay comentario de obras literarias en torno a un mismo tema (ejemplo: los viajes; héroes 'y
antihéroes) de manera compartida, intensiva y extensiva.

Escritura de mini ficciones y poemas. Los rasgos del género en la escritura.

Participacién ciudadana
Lectura, comentario y analisis de textos periodisticos de opinion (editorial y columna de opinién).

Contexto de estudio
Lecturay comentario de textos expositivos.
Produccion de escritos personales de trabajo para registrar la informacion.

Herramientas de lalengua

Modos de organizacion del discurso: la descripcion.

Identificacién y uso de procedimientos cohesivos para sostener la referencia y la correferencia
(reiteracion, sustitucion Iéxica y gramatical, anafora/catafora, etc.).

Léxicoy ortografia.
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

Tercer ano (primer ano del segundo ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Analiza textos literarios de extension y complejidad
acorde a los contenidos del afo, y establece
relaciones intertextuales entre autores, géneros 'y
tema.

Incorpora rasgos del género dramatico al producir
obras de teatro con otras personas.

Formula preguntas pertinentes, repregunta 'y
transcribe lo registrado en un texto coherente y
claro.

Identificay comprende en la lectura de textos
expositivos de distintas fuentes y diversos
formatos, los conceptos presentados y algunas
estrategias para explicarlos.

Utiliza en sus escritos recursos y procedimientos de
los géneros discursivos dialogales.

Reconoce en los textos campos léxicos y reflexiona
sobre sus efectos de sentido.

Revisa la ortografia de sus textos recurriendo a
distintas estrategias, con énfasis en las relaciones
entre ortografia y morfologia (flexion, composicion y
derivacion).

Literatura

Lecturay comentario de obras literarias en torno a un mismo tema (ejemplo: los viajes; héroes 'y
antihéroes) de manera compartida, intensiva y extensiva.

Seguimiento de obras de un mismo autor.

Escritura colectiva de una obra de teatro. Construccion de la escena poniendo en juego los rasgos
del género (texto literario y texto espectacular).

Participacion ciudadana
Produccion y escucha de entrevistas.

Contextos de estudio

Lecturay comentario de textos expositivo-explicativos.

Produccion de escritos personales de trabajo para reelaborar informacion (esquemas, redes
conceptuales, cuadros, resiimenes para si mismos y para otros).

Herramientas de lalengua
Modos de organizacion del discurso: el dialogo. Identificacion y uso de procedimientos cohesivos:
la elipsis y la definitivizacion. Progresion tematica. Nominalizacion.

Léxico y ortografia.
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

Cuarto ano (segundo ano del segundo ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Analiza obras de extension y complejidad acorde
alos contenidos del ano, considerando sus
realidades culturales, sociales e historicas.

Convierte una narracion literaria en un guion
audiovisual, considerando los recursos del género y
la coherencia de la historia.

Analiza algunos recursos audiovisuales propios de
programas de opinidn y sus efectos de sentido.

Comprende y profundiza la lectura de textos
expositivos de distintas fuentes, para estudiar sobre
un tema nuevo.

Utiliza en sus escritos recursos y procedimientos
explicativos (ejemplos, analogias, reformulaciones,
citas).

Revisa los aspectos normativos de sus textos
(ortografia, puntuacion, puesta en pagina, entre

otros).

Utiliza lIéxico adecuado a los textos académicos.

Literatura

Lecturay comentario de obras literarias de distintas épocas, movimientos y géneros (con énfasis
en literatura argentina), de manera compartida e intensiva. Las condiciones socioculturales

e historicas de las obras y su relacién con los postulados y las estéticas de los distintos
movimientos, condiciones de produccion y los diversos contextos de circulacion.

Escritura de un guion a partir de un texto literario.

Transposicion del lenguaje literario al lenguaje audiovisual. Fragmentos del texto que se traducen
en dialogos, motivaciones de los personajes que se traducen en gestos sugeridos en acotaciones,
marcos espaciales y climas que se traducen en escenografias.

Inclusion de algunos recursos técnicos: sonidos, planos, escenografia, voz en off, etc.

Participacién ciudadana
Lectura, comentario y analisis de noticieros, programas de opinion y debates televisivos.

Contextos de estudio
Lectura de textos explicativos de estudio.
Profundizacion sobre un tema mediante diversas fuentes de informacion.

Herramientas de lalengua
Modos de organizacion del discurso: la explicacion. Identificacion y uso de procedimientos
cohesivos para vincular elementos textuales. Uso de diversos conectores l6gicos.

Léxico y ortografia.
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

Quinto ano (tercer ano del segundo ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Analiza obras de extension y complejidad acorde a
los contenidos del ano, explicitando las relaciones
con sus realidades culturales, sociales e historicas,
y su pertenencia a una estética determinada.

Retoma aspectos centrales de la historia y el relato
al producir un capitulo o episodio para incorporar a
una novela.

Interviene en debates, y focaliza en la estructura
argumentativa (hipotesis, argumentos,
contraargumentos).

Reconoce las secuencias explicativas y las
estrategias utilizadas, y las pone en relacion con el
contenido y el objetivo del texto.

Utiliza en sus producciones escritas y orales
recursos y procedimientos argumentativos.

Revisa los aspectos normativos de sus textos
(ortografia, puntuacion, puesta en pagina,
convenciones académicas, entre otros).

Literatura

Lecturay comentario de obras literarias de distintas épocas, movimientos y géneros (con énfasis
en literatura argentina), de manera compartida e intensiva. Las condiciones socioculturales

e histéricas de las obras y su relacion con los postulados y las estéticas de los distintos
movimientos, condiciones de produccién y los diversos contextos de circulacion.

Escritura de un capitulo de una novela “a la manera de” los autores leidos. Elaboracion de nuevos
conflictos, incorporacion de nuevos personajes, insercion de descripciones y escenas.

Participacion ciudadana
Produccion y escucha de debates.

Contextos de estudio
Lectura de textos explicativos de estudio. Andlisis de algunos aspectos de la circulacion y el
formato de estos textos: los destinatarios, la enunciacion y las estrategias explicativas utilizadas.

Herramientas de lalengua

Modos de organizacion del discurso: la argumentacion. La actitud del autor-enunciador frente a
sus afirmaciones: marcas de la modalidad en el discurso argumentativo. Las funciones textuales y
sus marcadores. Usos de la subordinacion en los textos explicativos y argumentativos: su funcion
en la expansion de informacion en los textos escritos.

Léxico y ortografia.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

CONTENIDOS PRIORIZADOS

CIENCIA Y TECNOLOGIA

Sexto ano (cuarto ano del segundo ciclo)

Indicadores de logro de los aprendizajes Contenidos

Analiza criticamente diferentes visiones de la Lacienciay latecnologia en la modernidad
cienciay la tecnologia comparando sus finalidades, | Visiones dominantes de la ciencia en la modernidad. Presupuestos sobre la naturaleza, el origen
objetos y metodologias, y expone las diferenciasy | y el alcance del conocimiento. Aspectos metodoldgicos. Ciencia y tecnologia. Finalidades.

semejanzas en forma argumentada. Objeto. Reglas de produccion/reglas o normas de actuacién. Relaciones y diferencias. Fases o
etapas de desarrollo. Perspectivas sobre el desarrollo de la ciencia y la tecnologia: tendencias y
Elabora en equipo un proyecto de investigacion limites. La perspectiva del determinismo tecnoldgico. Concepcion centrada en la neutralidad y la
escolar en el que plantee un problema, formule autonomia tecnolégica. El enfoque del sistema sociotécnico en el contexto del sistema técnico.
hipotesis, obtenga y analice datos, y presente Componentes (procedimientos, soportes técnicos, conocimientos). Proceso de tecnificacion.
conclusiones fundamentadas. Delegacion y control. Division técnica y social del trabajo. Cambio técnico y continuidad. Sistema
sociotécnico hombre-producto: produccion artesanal y manufacturas. Sistema sociotécnico
Presenta de manera clara y fundamentada la hombre-maquina: mecanizacion, taylorismo y fordismo. Sistema sociotécnico maquina-producto:
relacion entre ciencia, tecnologia y sociedad, automatizacion.
reconociendo sus implicancias éticas, sociales y
productivas. Promocion de las ciencias y la tecnologia
Patentes y derechos de propiedad intelectual. Lineamientos de politicas cientificas,
Disena en equipo proyectos que puedan ser tecnoldégicas, educativas y de innovacion estratégicos para el desarrollo del pais. Vinculacion
presentados en instancias de ferias de ciencias, del joven investigador con la comunidad cientifica y el sector productivo. Impulso de la cultura
incluyendo producciones relevantes para el tema emprendedora e innovadora.
enfocado.

Feria de ciencias, arte, tecnologiay sociedad

Educacion tecnoldgica y técnica. Proyectos relacionados con la innovacion, con problemas
sociotécnicos, con la historia de la tecnologia, Metodologia de investigacion: Problema,
alternativas de solucion, diseno, planificacion y ejecucion o materializacion.
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Ciencias naturales. Trabajos de indagacion escolar. Proceso: Identificacion de la pregunta/
problema, formulacion de hipétesis, obtencién de datos, tratamiento y analisis de datos,
conclusiones. Proyectos relacionados con la historia de las ciencias naturales, indagacion sobre
los cambios que experimentan las disciplinas a través del tiempo.

Matemadtica. Proyectos relacionados con el uso de la matematica en otras areas del conocimiento.
Metodologia: problema, pertinencia y analisis, modelos usados en el analisis, procedimiento

y nociones matematicas involucradas, solucion del problema, conclusiones. Proyectos
relacionados con problemas matematicos. Proceso: problema, formulacion de hipétesis,
obtencidn, tratamiento y analisis de datos, nociones matematicas involucradas, generalizacion

del problema, de propiedades y de resultados, conclusiones. Proyectos relacionados con la
historia de la Matematica. Proceso: Indagacion sobre los cambios y la evolucidn que experimentd
la matematica en el tiempo. Investigacion sobre el contexto. Relacion entre los problemas que se
presentan y la solucién que se obtiene en funcion de las herramientas matematicas disponibles,
analisis y control de resultados, conclusiones.

Arte y ciencia. Proceso. Seleccion, analisis e interpretacion del problema elegido, objetivos,
busqueda y sistematizacion de la informacion, significatividad y contextualidad de la propuesta,
relacion del area artistica con otras en la produccion de la propuesta, incorporaciéon y
aprovechamiento de los recursos tecnolégicos en la propuesta artistica durante las etapas de
composicion, produccion y exhibicion del trabajo. Presencia de la tematica en el universo cultural,
conclusiones.

Ciencias sociales. Metodologias de investigacion: identificacion y formulacion del problema,
estado de la cuestion, formulacion de hipoétesis, busqueda y sistematizacion de la informacion,
analisis e interpretacion, articulacién con hechos y teoria, pertinencia de la argumentacion y
conclusiones, citas de fuentes de informacién.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

CONTENIDOS PRIORIZADOS

CAMPO DE LA FORMACION CIENTIFICO TECNOLOGICA

MATEMATICA

Primer ano (primer ano del primer ciclo)

Indicadores de logro de los aprendizajes Contenidos
Reconoce regularidades, construye formulas en NUMEROS Y ALGEBRA
Ny transforma expresiones en otras escrituras
equivalentes, validando resultados mediante las Numeros naturales
propiedades de las operaciones. Férmulas en N: produccion de férmulas que permitan calcular el paso n de un proceso que cumple

una cierta regularidad. Transformaciones que den cuenta de la equivalencia entre las diferentes
Representa en la recta numérica y compara enteros | escrituras de las formulas producidas.

y racionales positivos, expresando los racionales Validacion a través de las propiedades de las operaciones aritméticas: uso de propiedad
en forma fraccionaria y decimal y estableciendo distributiva y de factor comun.
equivalencias entre ambas escrituras.
Numeros enteros
Opera con enteros (suma, resta y multiplicacion) NuUmeros enteros a partir de la resta de numeros naturales.
y explica el efecto de estas operaciones sobre el Representacion de numeros enteros en la recta numérica. Orden.
orden, aplicando criterios y conjeturas simples de Adicion y sustraccion.
divisibilidad. Multiplicacion de nimeros enteros.

La recta numérica como contexto para estudiar las relaciones entre adicion, multiplicacién y orden.
Resuelve situaciones de conteo, identificando si el Determinacion del dominio de validez de relaciones de orden, usando las propiedades de las
orden de los elementos es o no relevante. operaciones e interpretando expresiones algebraicas.

Analisis de la estructura de un calculo para decidir cuestiones de divisibilidad con nimeros
naturales.

Produccion, formulacion y validacion de conjeturas referidas a cuestiones de divisibilidad.
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Interpreta y produce tablas y graficos de relaciones
entre variables, identificando dominios continuos 'y
discretos.

Describe la variacion de una variable respecto de la
otra.

Modeliza situaciones de variacidon constante
mediante funciones lineales.

Resuelve situaciones lineales vinculando sus
registros (formula, tabla, grafico) e interpretando el
significado de los diferentes parametros (constante
de proporcionalidad, pendiente, ordenada al
origen).

Numeros racionales positivos

Diferentes sentidos de las fracciones: medida y proporcion.

La recta numeérica como contexto del sentido medida. Segmentos conmensurables.
Elordenen Q.

Relacion entre escritura fraccionaria y escritura decimal. Operaciones con fracciones: la
multiplicacién en los contextos de area y de proporcionalidad.

Potenciacién y radicacion en Q.

Potencias de exponente natural y entero.

Numeros naturales. Combinatoria
Reconocimiento de la estructura multiplicativa en problemas de conteo.
Problemas en los que no se distingue el orden de los elementos.

FUNCIONES Y ALGEBRA

Aproximacion a las funciones a través de graficos

Interpretacion y produccion de graficos cartesianos que representan situaciones contextualizadas.
Lecturas directas de los graficos.

Inferencia de informacion a partir de la lectura del grafico. Limitaciones de los graficos para
representar un fenémeno.

Identificacion de las variables que se relacionan y analisis de la variacion de una, en funcion de la
otra.

Imagen inversa de un punto usando como apoyo las representaciones graficas.

Funciones dadas por tablas de valores.

La relacion entre tabla y grafico cartesiano para situaciones de dominio continuo y dominio
discreto.

Comparacion de las formas de representacion.

Ventajas de cada una de ellas.
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Realiza construcciones con regla no graduada y
compas (triangulos, cuadrilateros, mediatrices,
bisectrices, paralelas y perpendiculares),
estableciendo condiciones de posibilidad y unicidad
y determinando congruencias.

Comparay determina areas y perimetros

de triangulos y cuadrilateros, mediante
descomposiciones y equivalencias; produce y
usa las férmulas de area en funcion de la base y
la altura; analiza cdmo varia el area al modificar la
base o la altura, justificando los resultados.

Iniciacidén al estudio de la funcién lineal

Analisis de procesos que crecen o decrecen uniformemente.

La funcién lineal como modelizadora de situaciones de crecimiento uniforme.

La nocidn de pendiente y ordenada al origen en el grafico de las funciones.

Diferenciacion entre crecimiento directamente proporcional y crecimiento lineal pero no
proporcional.

La pendiente y la constante de proporcionalidad en una tabla de valores.

Problemas que demanden la produccién de un modelo algebraico de situaciones lineales.

Funcion lineal
Identificacion de puntos que pertenecen al grafico de la funcion. Problemas que se modelizan con
funciones lineales con una variable.

GEOMETRIAY MEDIDA

Construccion de triangulos

Construcciones de figuras que incluyen circunferencias y circulos.

Construccion de triangulos con dos y tres elementos dados, a partir de la definicidon de
circunferencia.

Discusion sobre la viabilidad y la unicidad de la construccion. Elaboracién de criterios para decidir
sobre la congruencia de triangulos.

Problemas de exploracion, formulacion y validacion de conjeturas sobre la base de los criterios de
congruencia de triangulos.

Construcciones conregla no graduaday compas

La mediatriz de un segmento, propiedades y construccion.

Rectas paralelas y perpendiculares.

Construccion de angulos congruentes y de la bisectriz de un angulo.
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Construccion de cuadrilateros

Construccion de paralelogramos a partir de distintos elementos: lados, angulos, diagonales y
alturas.

Explicitacion de las propiedades que fundamentan las construcciones.

Estudio de la congruencia entre pares de angulos determinados por dos paralelas y una
transversal, a partir de las propiedades del paralelogramo.

Construccién de cuadrilateros dados tres o cuatro elementos.

Condiciones de posibilidad y unicidad en las construcciones.

Areas de triangulos y cuadrilateros

Comparacion de areas de diferentes figuras que incluyen triangulos y cuadrilateros, sin recurrirala
medida.

Uso de descomposiciones de figuras para comparar areas. Produccion y uso de las férmulas para
comparar areas, en funcion de bases y alturas.

Perimetro y area de triangulos.

Estudio de la variacién del area en funcion de la variacion de la base o altura.

Perimetro y area de cuadrilateros.

Estudio de la variacion del area en funcién de la variacién de la base o altura.
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

Segundo ano (segundo ano del primer ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Representa, ordena, aproxima, estima resultados y
realiza calculos (incluyendo potencias y raices) en
QyR.

Modeliza situaciones de medida, proporcionalidad y

porcentaje, produciendo férmulas.

Resuelve problemas de conteo (variaciones,
permutaciones, combinaciones) y justifica las
férmulas utilizadas.

Analiza funciones cuadraticas y de
proporcionalidad inversa relacionando formas
equivalentes, caracteristicas del grafico y
transformaciones (corrimientos, variaciones);
y valida con herramientas digitales cuando
corresponda.

Modeliza problemas con ecuaciones lineales,
vinculando sus registros (ecuacion, tabla, grafico)
y determinando y resolviendo ecuaciones,
inecuaciones y sistemas lineales.

NUMEROS Y ALGEBRA

Numeros racionales

La propiedad de densidad.

Aproximacion de numeros racionales por numeros decimales. Estimacion de resultados de
problemas que involucran racionales. Potenciacion y radicacion en Q.

Notacién cientifica de numeros decimales.

Valor aproximado de una raiz cuadrada: existencia de numeros irracionales.

Numeros naturales. Combinatoria

Problemas que involucran variaciones simples, variaciones con repeticion y permutaciones
simples.

Problemas que involucran combinaciones simples.

Produccion y analisis de las férmulas que surgen al generalizar problemas de combinatoria.

Numeros racionales

Produccion de formulas en contextos de la medida, la proporcionalidad y el porcentaje.

El recurso algebraico para formular y validar conjeturas que involucren las propiedades de las
operaciones y las relaciones de orden.

Determinacién de dominios de validez.

Numeros reales

Identificacion de nimeros que no se pueden expresar como cocientes de enteros.
Representacion de nimeros de la forma yn en la recta numérica.

Aproximacion de numeros reales por racionales.

Uso de la calculadora para potencias y raices.

ElordenenR.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Aplica relaciones geométricas (Pitagoras, Thales,
semejanza) para determinar longitudes y angulos;
divide segmentos e interpreta resultados no
racionales.

FUNCIONES Y ALGEBRA

Ecuacionde larecta

Resolucion de problemas que se modelizan con ecuaciones lineales con dos variables.

Ecuacion de larecta.

Pendiente.

Rectas paralelas y perpendiculares.

Produccion de la representacion grafica y de la ecuacion de una recta a partir de ciertos datos: dos
puntos cualesquiera, un punto y la pendiente, los puntos donde corta a los ejes. Problemas que se
modelizan con ecuaciones lineales con una incognita.

Ecuacion lineal a una variable.

Ecuaciones equivalentes y conjunto solucion.

Resolucion de ecuaciones que involucren transformaciones algebraicas.

Inecuaciones de primer grado con una incognita.

Problemas que se modelizan por una inecuacion lineal. Representacion en la recta numérica de
las soluciones de una inecuacion lineal con una incognita.

Funcion de proporcionalidad inversa

Problemas que se modelizan con funciones de proporcionalidad inversa.
Estudio de la funcién 1/x. Corrimientos.

Asintota.

Ecuacion lineal con dos variables

Problemas que involucren ecuaciones lineales con dos variables.

Ecuaciones equivalentes y conjunto solucion de una ecuacion lineal con dos variables.
Produccion de soluciones y representacion grafica de las soluciones.

Problemas que involucren sistemas de ecuaciones con dos variables.

La nocién de sistemas equivalentes y la resolucion de los sistemas.

Representacion grafica de un sistema y de sistemas equivalentes.

Rectas paralelas y sistemas con infinitas soluciones.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Funcién cuadratica

Produccion de formulas en diferentes contextos en los que la variable requiere ser elevada al
cuadrado.

Problemas que se modelizan a través de una funcion cuadratica.

Analisis del grafico de f(x) = x2.

Estudio comparativo con la funcioén lineal en términos de crecimiento.

Vértice, eje de simetria.

Variaciones de los graficos en funcidn de las variaciones de las formulas y viceversa.
Incidencia en el vértice y en el eje de simetria.

Estudio de la funcidon cuadratica: factorizacion, ceros, crecimiento, decrecimiento, positividad,
negatividad.

Diferentes formulas.

Uso de la computadora para estudiar el comportamiento de funciones cuadraticas.
Problemas que se modelizan con ecuaciones cuadraticas. Interseccion entre rectas y parabolas.

Funcién polinémica

Produccion de formulas para modelizar diferentes procesos en los cuales la variable requiere
ser elevada a distintas potencias. Estudio de procesos que se modelizan mediante funciones
polinémicas.

Estudio de las funciones f(x) = x; f(x) = x%; f(x) = x*; f(x) = x> como extensién del estudio de la
funcion cuadratica.

Crecimientos.

Decrecimientos.

Factorizacion.

Uso de la computadora para estudiar el comportamiento de funciones polinémicas.

Graficos, raices, positividad, negatividad.

Recursos algebraicos para estudiar el comportamiento de una funcion polindmica: la division de
polinomios para hallar las raices de una funcién polinédmica de grado mayor que 2.
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Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

GEOMETRIAY MEDIDA

Teorema de Pitagoras y sus aplicaciones
El caso general del teorema de Pitagoras a partir de la comparacion de areas.
Problemas que se resuelven mediante la relacion de Pitagoras.

Teorema de Thales y semejanza

Enunciado y demostracion del teorema de Thales a partir de comparacion de areas.

Division de un segmento en partes iguales como recurso para representar nimeros racionales en
la recta numérica.

Problemas que se resuelven a partir de las relaciones implicadas en el teorema de Thales.

La nocién de triangulos semejantes.

Relacion de semejanza entre un triangulo dado y el que se obtiene al trazar una paralela a uno de
los lados.

Criterios de semejanza de triangulos.

Razon.

Posiciones relativas de una recta y una circunferencia. Angulos inscriptos

Rectas tangentes, secantes y exteriores.

Construccion de la recta tangente a una circunferencia por un punto dado.

Angulos inscriptos en una semicircunferencia.

Angulos inscriptos en un arco de circunferencia y relacion con el angulo central correspondiente.
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Comunicacion Publicitaria

CONTENIDOS PRIORIZADOS

Tercer ano (primer ano del segundo ciclo)

Indicadores de logro de los aprendizajes Contenidos

Modeliza y resuelve problemas de conteo, NUMEROS Y ALGEBRA
calculando y aplicando factoriales y numeros
combinatorios; en numeros reales, representando Numeros naturales

intervalos y calculando la distancia al O. Problemas de conteo. Uso del factorial de un nimero y del nimero combinatorio.

Representa en el plano, usa el conjugado y realiza Numeros reales
operaciones basicas (suma, producto) en nimeros | Distancia de un nimero real al 0.
complejos. Intervalos de nimeros reales.

Justifica y comunica procedimientos y resultados: Numeros complejos

explica el valor absoluto como distancia, emplea Representacion en el plano. Nocion de conjugado. Operaciones basicas. Forma trigonomeétrica.
la notacion de intervalos de numeros reales;
cambia entre forma bindmica y trigonométrica Modelizacion de problemas huméricos

para multiplicar y calcular potencias, en complejos,
verificando con médulo y conjugado.

Modeliza y resuelve situaciones con funciones
exponenciales, logaritmicas y trigonométricas
(eligiendo el modelo convenientemente segun el
fendmeno), interpretando parametros y analizando
las caracteristicas propias de cada funcion,
resolviendo ecuaciones asociadas y utilizando
recursos digitales para explorar y validar.
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Especialidad Disefio y
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Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Explica y fundamenta propiedades y relaciones

entre funciones: reconoce al logaritmo como inversa
de la exponencial y vincula sus graficos; aplica
propiedades de exponentes y logaritmos; describe
como los cambios en la féormula modifican el grafico y
reconstruye una representacion a partir de la otra.

Usa grados y radianes para expresar angulos,
extiende la identidad pitagorica y caracteriza
sen x y cos x (periodicidad, imagen e intervalos
de positividad o negatividad), comunicando
procedimientos y conclusiones.

Modeliza y resuelve problemas usando seno,
coseno y tangente: elige la razon adecuada

y determina lados y angulos en triangulos
rectangulos; extiende seno, cos y tan a cualquier
angulo (grados y radianes, signos por cuadrantes).

Modeliza relaciones en el plano cartesiano,
calculando distancias entre elementos clave del
plano (entre dos puntos, entre un punto y una recta)
y determinando la ecuacion de la circunferencia a
partir del teorema de Pitagoras.

FUNCIONES Y ALGEBRA

Funcion exponencial y logaritmica

Problemas que involucren el estudio de procesos de crecimiento y decrecimientos exponenciales,
discretos y continuos. La funcion exponencial como modelo para estudiar los procesos: graficos

y férmulas. Variacion del grafico a partir de la variacion de la formula y viceversa. Uso de
computadora para estudiar el comportamiento de una funcién exponencial. La funcion logaritmo
como inversa de la exponencial. Grafico y férmulas. Variacion del grafico a partir de la variacion de
la féormula y viceversa. Estudio de funciones logaritmicas y exponenciales: positividad, negatividad,
ceros, crecimiento, decrecimiento en el contexto de los problemas que modelizan. Asintotas.
Analisis de propiedades de exponentes y logaritmos. Problemas que se modelicen mediante
ecuaciones exponenciales y logaritmicas.

Funcién trigonométrica

Distintas definiciones de angulo y diferentes maneras de notarlo. Distintas formas y sistemas para
medir angulos. Problemas en contextos matematicos y extramatematicos que se resuelven
usando las funciones trigonométricas. Revision de las relaciones trigonométricas definidas para
los angulos agudos. Las funciones sen(x) y cos(x) para todo nimero real. Extension de la relacion
pitagorica. Representacion grafica. Estudio de la funcion sen(x) y cos(x).

Periodicidad, ceros, imagen. Intervalos de positividad y negatividad. Estudio de las variaciones de
la amplitud y la frecuencia.

Problemas que se modelizan mediante ecuaciones trigonométricas.

Modelizacion mediante funciones
Modelizar matematicamente situaciones apelando a las funciones estudiadas durante estos anos
para anticipar resultados, estudiar comportamientos, etcétera.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Explica y fundamenta sus procedimientos
conectando formulas y figuras: usa la relacion
pitagorica e identidades trigonométricas basicas
para justificar resultados; describe como varian las
razones al cambiar el angulo y verifica con graficos o
recursos digitales; e interpreta parametros (centro,
radio) en la ecuacion de la circunferencia.

GEOMETRIAY MEDIDA

Razones trigonométricas
Las relaciones trigonomeétricas en un triangulo. Seno y coseno de triangulos rectangulos. Tangente.
Resolucion de triangulos rectangulos. Extension de seno, coseno y tangente a cualquier angulo.

Nociones de geometria analitica

Produccion de expresiones algebraicas para modelizar relaciones entre puntos del plano
cartesiano. Uso del teorema de Pitagoras para elaborar la férmula de la distancia entre dos puntos
en el plano coordenado y la ecuacion de la circunferencia. Distancia de un punto a una recta.

Cuarto ano (segundo ano del segundo ciclo)

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Analiza limites y continuidad y caracteriza la
variacion con derivadas, articulando tasa de
cambio, extremos y concavidad desde lo algebraico
y lo gréfico.

Resuelve integrales indefinidas y definidas usando
métodos de integracion.

Calcula el area bajo curvas aplicando el teorema
fundamental del célculo integral.

ANALISIS MATEMATICO

Continuidad y discontinuidad de una funcion. Interpretacion grafica de algunos ejemplos sencillos.
El caso de las asintotas. Limite de funciones en una variable. Velocidad de crecimiento. Cociente
incremental. Nocidn de derivada asociada a velocidad de crecimiento y recta tangente. Derivacion
de las funciones trascendentes (lineales, cuadraticas, polindmicas, exponenciales, logaritmicas,
racionales y trigonométricas). Estudio de estas funciones: maximos y minimos, crecimiento,
decrecimiento, puntos de inflexién, concavidad, convexidad. Derivadas de sumas, productos, y
cocientes de funciones algebraicas.

Derivacion de funcién de funcion. La integral indefinida.Funciones primitivas. Propiedades.
Constante de integracion. Calculo de areas debajo de una curva. La integral definida. Significado
geomeétrico y fisico. Calculo de primitivas aplicado al calculo de areas y volimenes. La integral
indefinida. Funciones primitivas. Propiedades. Constante de integracion. Métodos de integracion
de formas elementales clasicas. Teorema fundamental del calculo integral.
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Quinto ano (tercer ano del segundo ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Organiza, representa y analiza informacion
estadisticamente, usando herramientas de manera
pertinente y calculando e interpretando medidas de
sintesis.

Aplica modelos probabilisticos.

Distingue tipos de sucesos, y resuelve
probabilidades compuestas y condicionales
mediante el uso de la combinatoria para vincular
datos con el modelo tedrico.

ESTADISTICAY PROBABILIDAD

Lectura e interpretacion de graficos que aparecen en medios de comunicacion.

Necesidad de definir la poblacion y la muestra. Identificacion de variables. Situaciones que
requieren la recoleccion y la organizacion de datos. Tabla de frecuencias y porcentajes.
Seleccion de herramientas estadisticas pertinentes. Problemas que modelizan fendmenos
aleatorios.

Asignacién de probabilidad a un suceso. Definicion clasica de probabilidad. La probabilidad
como un numero perteneciente al intervalo [0; 1]. Sucesos equiprobables. Sucesos mutuamente
excluyentes. Sucesos independientes; probabilidad compuesta. Dificultad en determinar sucesos
independientes: probabilidad condicional. Relaciones entre estadistica y probabilidad. Uso de la
combinatoria. Andlisis de la frecuencia relativa.
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FiSICA

Segundo ano (segundo ano del primer ciclo)
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Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Reconoce la incertidumbre en todo proceso
de medicion y la puede estimar en relacion con
los instrumentos de medida utilizados y los
procedimientos involucrados.

Describe movimientos mediante funciones 'y
graficos e identifica las variables involucradas.

Identifica la energia como una magnitud que
permite explicar y predecir fendmenos fisicos.

Aplica los conceptos de energia, trabajo,
fuerza y movimiento para anticipar y explicar el
funcionamiento de maquinas simples.

Propiedades fisicas y su medicién. Objeto de estudio de la fisica. Magnitudes fundamentales de
la fisica. Masa. Tiempo. Densidad. Medicion. La medicién como resultado de una comparacion.
Patron de medida. Convenciones. Sistemas de Unidades. Unidades fundamentales.
Transformacion. Instrumentos de medida. Precision y exactitud. Analisis de errores e
incertidumbres. Graficacion de resultados. Interpolacion y extrapolacion.

El movimiento de los cuerpos. El movimiento como cambio de lugar en funcion del tiempo.
Movimiento rectilineo. Descripcion e identificacion a través de la representacion grafica del cambio
de posicion en el tiempo. Velocidad como resultado de la relacién espacio-tiempo. Utilizacion de
unidades. Representacion de la velocidad mediante vectores. Otros movimientos. El movimiento
con aceleracion uniforme v su representacion grafica. Representacion grafica de las variables de
este movimiento. Representacion grafica e identificacion de la caida libre. Analisis de este caso
como un movimiento del tipo de aceleracion constante. Leyes de Newton. Concepto de fuerza.
Aplicaciones tecnolégicas. Fuerzas que actian sobre los cuerpos. Unidades de fuerza. Ley de
gravitacion universal.

Energia. Energia potencial y energia cinética. Unidades de energia. Andlisis de la
transformacion y la conservacion de la energia.

Concepto de trabajo en fisica. Origen y uso de las unidades de trabajo. Conocimiento de la
potencia mediante ejemplos cotidianos. Unidades de potencia.

Estudio de las maquinas simples. Relacidn con el ahorro de energia al realizar alguna
actividad. Aplicaciones tecnolégicas. Plano inclinado. Palancas. Ruedas y ejes. Tornillo.
Combinaciones comunes de estas maquinas.
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Tercer ano (primer ano del segundo ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Diferencia calor de temperatura y utiliza las
ecuaciones que los relacionan para calcular
variaciones de temperatura a partir del intercambio
de calor.

Anticipa y explica el funcionamiento de maquinas
térmicas.

Reconoce las variables relevantes para anticipar y
explicar el comportamiento de los fluidos.

Identifica la electricidad y el magnetismo como
una interaccién entre materiales con carga
eléctrica y caracteriza los cambios en los sistemas
conformados por ellos a partir de los calculos
matematicos que pueden realizarse segun

las relaciones funcionales entre las variables
relevantes.

Calory temperatura. Medicion de la temperatura. Escalas. Diferencia entre calor y temperatura.
Concepto de equilibrio térmico. Mecanismos de transmision del calor. Equivalente mecanico

del calor. Efecto Joule. Efectos del calor sobre los cuerpos. Relacion entre el calor y la elevacion
de la temperatura. El calor y las transformaciones del estado de la materia. Maquinas térmicas.
Conversion parcial del calor en trabajo. Aplicaciones tecnoldgicas.

Cuerpos solidos y fluidos. Caracterizacion y diferenciacion entre los cuerpos solidos y los
fluidos. Forma. Rigidez y fluidez. Volumen ocupado. Fluidos sujetos a la influencia de una fuerza.
Compresibilidad. Relacion entre fuerza, areay presion en los fluidos. Presion en columnas de
liquidos. Principio de Pascal. Flotacién y principio de Arquimedes. Definicidon de vacio. Movimiento
de los cuerpos solidos en los fluidos. Viscosidad. Resistencia al flujo. Friccion.

Electricidad y magnetismo. Los materiales y su conductividad eléctrica. Interaccién eléctrica.
Carga eléctrica. Ley de Coulomb. Relacion entre calor y electricidad. Ley de Joule. Eficiencia.
Magnetismo. Imanes y polos magnéticos. Magnetismo terrestre. Relacidn entre electricidad y
magnetismo. Induccion electromagnética. Motores y generadores eléctricos.

Opticay sonido. El sonido y su propagacion. Vibraciones como fuentes de sonido. Medios

de propagacion. Variaciones de presion en una onda de sonido. Velocidad de propagacion.
Intensidad y sonoridad. | Movimiento ondulatorio. Longitud de onda y frecuencia. Lentes 'y
aparatos dpticos. El ojo y la visidon. Radiacion electromagnética. Fuentes de luz. lluminacion.
Eficiencia en la iluminacion. Unidades. Luz visible. Espectro electromagnético. Ondas de radio.
Radiacion infrarroja y ultravioleta. Aplicaciones tecnolégicas.
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QUIMICA

Tercer ano (primer ano del segundo ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Clasifica y compara sustancias puras, mezclas

y sistemas dispersos, aplicando procedimientos
de separacion y explicando los cambios fisicos o
quimicos observados.

Resuelve problemas sencillos con base en los
principios fundamentales de la quimica, calculando
masas, volumenes o moles con coherencia en los
resultados.

Reconoce y ejemplifica funciones quimicas
inorganicas, organicas y biomoléculas,
relacionando su estructura con propiedades y
aplicaciones en la vida cotidiana.

Materia. Propiedades de la materia y sustancias. Grados de division de la materia. Estados
fisicos. Cambio de estado. Sustancias simples y compuestas. Teoria cinética de la materia.
Generalidades sobre el atomo y su estructura.

Sistemas. Sistemas homogéneos y heterogéneos. Sustancias puras. Mezclas. Separacion

de los componentes de una mezcla. Sistemas dispersos. Soluciones. Limite de solubilidad.
Cristalizacion. Dispersiones. Sistemas coloidales. Fenémenos fisicos y quimicos. Combinacion.
Elemento quimico. Nomenclatura. Metales y no metales. Clasificacion periédica. Estado de
oxidacion. Atomicidad. Férmulas quimicas. Ecuaciones quimicas. Reacciones reversibles e
irreversibles. Reacciones exotérmicas y endotérmicas.

Principios fundamentales de la quimica. Principio de la Conservacion de la Materia de Lavoisier.
Peso atdmico. Atomo-gramo. Peso molecular. Molécula-gramo o mol. Leyes volumétricas de Gay
Lussac. Hipdtesis de Avogadro y Ampeére. Volumen de la molécula-gramo. Numero de Avogadro.
Quimica inorganica. Nomenclatura general. Oxidos e Hidroxidos. Nomenclatura. Equilibrio de
ecuaciones. Acidos. Clasificacion. Nomenclatura. Radicales inorganicos. Sales. Nomenclatura.
Neutralizacion. Pesos equivalentes.

Sustancias organicas. El carbono en la molécula organica. Funciones de la quimica organica.
Grupos funcionales. Radicales organicos. Funcién de hidrocarburo: clasificacion. Nomenclatura.
Funciones oxigenadas: alcohol, aldehido, cetona y acido. Nomenclatura. Funciones oxigenadas
obtenidas a partir de las anteriores: anhidrido, éter y éster. Funciones nitrogenadas: amina, amida
y nitrida. Isomeria. Isomeria plana, metameria, tautomeria, esterecisometria. Polimeria.
Biomoléculas. Glucidos. Estado natural, clasificacion. Glucosa, sacarosa, polisacaridos. Lipidos:
caracteristicas diferenciales. Saponificacion. Jabones. Glicerol. Prétidos: importancia biolégica.
Constitucion. Aminoacidos. Vitaminas.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

TECNOLOGIAS DE LA REPRESENTACION

Primer ano (primer ano del primer ciclo)

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Utiliza correctamente caligrafia técnica y realizacién
de rotulos.

Realiza lineas cortadas, continuas, quebradas,
trazo corto, lineas de eje, con lapices y estilégrafos.

Conoce las figuras geométricas y sus métodos para
dibujarlas, al igual que los angulos y las lineas.

Elabora pase de representaciones de dos
dimensiones a tres dimensiones.

Instrumentos y materiales; tablero, escuadra, triple decimetro, diferentes lapices, diferentes
portaminas, diferentes estilégrafos, libro de caligrafia técnica. Trazado de lineas, rétulos, su
funcién, distintos tipos de lineas y trazos, trazado de rectas paralelas, perpendiculares, oblicuas.
Nociones de utilizacién de color. Caligrafia técnica. Rétulo. Tamano de hoja y plegado de la
lamina. Croquizado a mano alzada: lineas rectas, horizontales, verticales, oblicuas, paralelas,
perpendiculares. Valores de lineas-tramas, lineales y circulares. Lineas técnicas. Trazado de
figuras triangulares, cuadrilateros. Angulos y su bisectriz y lineas paralelas y su mediatriz.
Perspectivas y acotacion. Vistas. Método de representacion grafica. Bocetos de piezas simples.
Trazado de circulos en perspectiva. Herramientas informaticas del diseno asistido, simulacion,
caligrafia. Figuras geométricas planas: triangulos, poligonos, évalos, ovoides, elipses, espirales.
Empalmes. Acotaciones. Caligrafia. Vistas. Método de Monge. Perspectiva caballera, isométrica.

Segundo ano (segundo ano del primer ciclo)

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Reconoce las diferentes escalas representativas.

Disefia una pieza simple con algun angulo complejo,
para la aplicacion de circulos en perspectiva.

Esquematiza diferentes tipos de plantas edilicias.

Las normas IRAM. Caligrafia técnica. Escalas. Manejo de instrumental. croquis y la destreza
manual. Perspectiva isométrica y caballera. Distintos tipos de solidos, vistas y perspectivas.
Geometria descriptiva. Método de Monge. Simbolos en la representacion de sdlidos y acotaciones
en perspectiva. Acabado de superficies. Cortes, distintos tipos, rectos y oblicuos. Disefio. Cambio
de escala. Nociones de ISOAeISOE.
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

Tercer ano (primer ano del segundo ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Reconoce y utiliza la simbologia del dibujo aplicado
ala especialidad.

Realiza maquetas convencionales.

Resuelve situaciones problematicas en planos y
maquetas.

Proyecta soluciones espaciales, marquesinas,
piezasy objetos publicitarios.

Aplica normas de representacion universales.

Introduccion a la geometria proyectiva

Geometria descriptiva. Método de Monge. Croquizado. Proporciones. Escalas. Lineas, tipos
trazos, intensidad, aplicados a la especialidad. Composicion de la presentacion del dibujo.
Perspectiva conica, uno y dos puntos de fuga. Tipos y métodos de proyecciones: sistemas
ortogonal, axonométrico y cénico. Perspectiva isométrica explotada y despiece. Representacion
de figuras en diversos planos. Representacion de sélidos. Operaciones booleanas. Sélidos
paramétricos. Representaciones volumeétricas. Simbologia y especificaciones del dibujo aplicado
ala especialidad. Maquetas convencionales.

Modos y medios de representacion

Croquizado, normalizacion, fabricacion y montaje de objetos técnicos. Croquis y planos

bajo parametros normalizados. Herramientas informaticas de diseno asistido y simulacion.
Herramientas informaticas para la representacion de sdlidos, la parametrizacién y las operaciones
booleanas. Construccion de prototipos rapidos.

Introduccion a software de diseno

Manejo de sistemas CAD. BIM. Interface de usuario. Cotas y parametros. Elementos de dibujo
bidimensionales. Configuracion general. Edicidn. Utilizacion de elementos de construccion.
Elementos de masa. Importacion y administracion de archivos CAD. Calculo de areas. Computos.
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

TALLER

Primer ano (primer ano del primer ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Mide e interpreta magnitudes
fundamentales, unidades derivadas, multiplos y
submultiplos.

Distingue diferentes herramientas para las
mediciones en relacion a la magnitud a medir.

Clasifica formas de energia y sus caracteristicas,
tales como la energia mecanica, quimica,
eléctrica, térmica y luminica.

Identifica de la generacion de energia como
producto de transformaciones de otras formas de
energia.

Desarrolla habilidad para la construccion de
circuitos eléctricos simples a partir de un
panel de pruebas.

SECCION TECNOLOGIA DE BASE
Bloque A: tecnologias duras

Mediciones y magnitudes
El proceso de medicion. La medicién de magnitudes. Magnitudes fundamentales, Errores
experimentales. Clasificacion de errores. Medicion de magnitudes. Ley de Ohm.

Energia

Energiay generacion de energia. Concepto y tipos de energia. Transformacion de la energia.
Fuentes de energia: renovables y no renovables, convencionales y no convencionales.
Aplicaciones tecnolégicas de la energia. Materia. Estructura y composicion moleculary atémica.
Corriente eléctrica. Origen. Cargas eléctricas. Ley de Atracciéon y Repulsion. Conceptos de
intensidad, resistencia y tension. Unidades de medida, efecto Joule: Definicion de corriente
continua y alterna. Caracteristicas y graficos. Ley de Ohm. Circuitos. Serie y paralelo. Definiciones
y graficos. Instrumentos de medicion. Caracteristicas y conexiones. Amperimetro. Voltimetro.
Ohmetro. Conductores. Cajas. Caferias. Conectores. Interruptores. Fichas. Nociones generales
de las instalaciones eléctricas. Tipos. Partes componentes. Concepto basico de electronica.
Resistor fijo y variable. Fuentes de iluminacion y sefalizacién. Timbres y resistencias.

Materiales

Materiales no metalicos: maderas. Origenes, estructura, tipos, clasificacion, estacionamiento
y guarda. Formas y medidas comerciales. Banco de carpintero: partes que lo componen.
Herramientas mas comunes, tipos, caracteristicas y usos. Posiciones correctas de trabajo.
Operaciones basicas: trazado, corte, agujerado, calado, espigas, pulido, ensambles, encolado.
Nociones de dibujo: croquis, esquemas y planos.
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Clasifica los materiales, sus propiedades y método
de obtencioén.

Reconoce las propiedades tecnoldgicas de los
materiales.

Metalicos (ferrosos y no ferrosos): tipos de metales en la industria metal metalica. Concepto de
aleaciones. Metales ferrosos y no ferrosos Descripcion, propiedades y caracteristicas. Definicion
de ajuste mecanico. Banco de ajustador: elementos constitutivos. Tipos de instrumentos de
medicion. Calibres. Tipos y caracteristicas, uso correcto y cuidados de los instrumentos. Reglas,
compases, escuadras, marmoles. Verificacion de trazados y medidas. Lima: tipos, formas y
caracteristicas. Definicion de la operaciéon. Formas correctas, posturas y movimientos adecuados.
Diferentes etapas del limado. Trazado. Preparacion de la pieza. Orientacion, control y retoques.
Aserrado, hojas de sierra, tipos y caracteristicas. Cortes Tipos de taladros, mechas o brocas,
partes y caracteristicas. Agujerado, velocidad de corte, avance por giro, refrigeracion de las
brocas. Tipos de chapas de hojalata. Composicién, formas y medidas comerciales. Herramientas,
caracteristicas y usos. Banco de hojalatero. Plegadoras. Cizallas. Trazado. Corte. Agujereado.
Croquis, esquemas y planos.

Materiales poliméricos: Polimeros. Produccion. Clasificacidon de polimeros. Termoplasticos.
Termo rigido. Elastdémeros. Adhesivos. Recubrimientos de superficies. Fibras. Procesamiento.
Técnicas para conformar polimeros. Moldeo por inyeccion extrusion. Moldeo por soplado. Moldeo
por compresion.

Propiedades tecnolégicas de los materiales: Dureza, fragilidad, ductilidad, maleabilidad, peso
especifico. Formas estandarizadas o comerciales. Caracteristicas de los materiales con respecto
al medio ambiente. Origen, posibilidades de transformacioén y reciclaje de los materiales, residuo,
generacion, recoleccion y transporte.

Bloque B: tecnologias de diseno

Técnicas de representacion y composicion. Elementos conceptuales. El punto, la linea,

el plano, forma, nociones de valor y color. El punto como elemento estructurador del espacio.
Tensiones. El punto como manchay como elemento de figuracion. El punto como elemento de
abstraccion. Composiciones con puntos. Clasificacion de lineas rectas, curvas. Movimiento y
velocidad de la linea. Valor de linea.
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Reconoce elementos graficos esenciales de la
comunicacion visual: punto, linea, forma, espacio,
color.

Manipula la linea y la direccién para expresar
intencionalmente estabilidad o dinamismo en una
composicion.

Combina herramientas digitales de manipulacion
para editar formas, exportando el resultado final en
el formato de archivo y resolucién adecuados.

Aplica técnicas manuales diferentes para explorary
demostrar el manejo de sus cualidades expresivas,
texturas y posibilidades.

Elementos visuales. Linea como generadora de forma. Su impacto y estabilidad visual.
Dimensiones, color, textura. Formas regulares e irregulares. Espacio en el plano. Propiedades y
actitud de la forma. Transformacion de la forma por sustraccion y adicion. Formas geométricas.
Formas naturales. Proporcion. Direccion. Estatica y dinamica. Formas artificiales. Estilizacion.
Nociones de ritmo y repeticion, alternancia y graduacion de tamano de las formas. Graduacion.
Simetria axial. Simetria radial. Circulo cromatico pigmentario. Clasificacion de primarios,
secundarios, terciarios, opuestos y complementarios.

Introduccion a la representacién digital. Tratamiento de laimagen en la computadora,

su obtencion y formatos. Herramientas digitales de aplicacion al disefio. Herramientas de
manipulacion y creacion de formas. Resolucion y profundidad de bits. Pinceles y representacion
de materiales y medios. Nociones de manipulacién de capas. Herramientas y métodos de
seleccion. Formatos de archivo.

Técnicas de representacion manual. Lapiz, grafito, lapiz color, témperas, acuarelas, collage,
fotomontaje, esgrafiados, stencil, transferencia de imagenes, arcillas, elaboracion propia de
materiales de reciclaje entre otros.

SECCION TECNOLOGIA DE PRODUCCION

Bloque C: tecnologias duras

Técnicas de produccion

Seleccion de herramientas y maquinas herramientas segun su funcion. Preparacion, uso

y cuidado. Técnicas de preparacion de materiales. Técnicas de mecanizado. Técnicas de
conformado. Técnicas de montaje de piezas fijas y desmontables en distintos materiales. Uniones
fijas y desmontables. Componentes estructurales (base, apoyo-columna, barra-viga, entre otros).
Trabajo en equipo.

Salud y seguridad
Normas y procedimientos seguros. Seleccion adecuada de la proteccién en funcién del riesgo
expuesto. Conocimiento general de los elementos de proteccion personal dentro del ambito de trabajo.
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Identifica herramientas y maquinas-herramienta de
uso habitual.

Aplica distintas técnicas, utiliza herramientas y
maquinas pertinentes.

Advierte riesgos y aplica normas y procedimientos
seguros dirigidos a prevenir accidentes.

Utiliza elementos de proteccion personal de uso
obligatorio.

Reconoce conceptos de composicion.

Bloque D: tecnologias de disefo

Técnicas y fundamentos de pensamiento visual y diseio

Forma. Punto, linea, plano y volumen. Formas geométricas y organicas. La linea caracter y tipos.
Posicion en el plano. Valor. Escalas de valores. Color: cromatico y acromatico. Circulo cromatico.
Primarios y secundarios. Calidos y frios. Mezcla fisica y dptica. Composicion: equilibrio asimetria.
Simetria: axial y radial. La linea por su: forma. La linea por su posicion en el plano. Composicion
con la linea por su forma. Composicion con la linea por su posicion en el plano. Linea homogénea
y modulada. Composicion con linea homogénea. Composicion con linea modulada. Composicion
libre con lineas. Composicion con lineas con tinta por su forma. Composicion con lineas con tinta
por su posicién en el plano. Composicion aplicando valores con lineas. Composicion aplicando
valores con sombras. Composicién aplicando claves. Con software de diseno. Composicion
aplicando colores primarios. Composicion aplicando colores secundarios. Composicion
aplicando colores calidos. Composicion aplicando colores frios. Escalas de matiz. Composicion
aplicando matiz amarillo. Composicion aplicando matiz rojo. Composicion aplicando matiz

azul. Simetria axial y radial. Composicion con simetria axial. Composicion con simetria radial
equilibrio. Composicién con equilibrio. Estatico y dinamico. Composicion estatica y dinamica.
Composiciones con CorelDRAW, aplicando los distintos puntos del programa.

SECCION PROYECTO / DESARROLLO DE PROYECTOS

Desarrollo de proyectos

Diseno de objeto técnico. Conjunto y despiece. Informacion técnica para la fabricacién y montaje
de objetos técnicos. Analisis econdmico. Organizacion y gestion del proceso de produccion de
objetos técnicos. Pasos para la construccién de los objetos técnicos segun alternativas de disefio
elegidas. Esquematizacion de procesos técnicos de trabajo.
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Realiza composiciones digitales aplicando los
distintos puntos del programa seleccionado
manejando los comandos de paletas, texturas,
formas, gradacion de colores y perspectiva.

Visualiza necesidades que deberan resolverse
mediante el proyecto a desarrollar.

Elige alternativa de disefio que satisfaga

la necesidad planteada, sobre la base de
caracteristicas del objeto técnico y la factibilidad
constructiva.

Elabora informe esquematico del plan de trabajo.
Reconoce las etapas de los proyectos.
Desarrolla capacidad para el analisis, las
relaciones y la organizacion de la informaciény la

comunicacion.

Maneja herramientas informaticas, para la
representacion y simulacion.

Construccion de proyectos

Produccion de objetos técnicos. Documentacion del desarrollo y construccion del proyecto.
Técnicas de trabajo.

Etapas de proyectos. Identificacién de un problema o de una necesidad; o una oportunidad.
Busqueda de informacion. Disefio de calculos estructurales. Las tecnologias. Diseno de cada
pieza. Ejecucion y registro. Evaluacion. Registro o libreta de campo.

TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION Y LA COMUNICACION

Lenguajes culturales. Tratamiento de la informacion tecnoldgica, para comunicar ideas e
informacion técnica. Almacenamiento de datos. Tipos de memorias, dispositivos, caracteristicas
técnicas. Tipos de dispositivos. Tipos de lenguajes tecnolégicos, recoleccion de datos,
representacion grafica. Actualidad tecnoldgica, sistemas operativos y hardware emergente,
clasificacion. Aplicaciones de la Informatica y las comunicaciones en la sociedad. Relacion entre
individuos y maquinas.
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

Segundo ano (segundo ano del primer ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Seleccionayy utiliza los instrumentos de acuerdo
con la magnitud a medir respetando caracteristicas
y técnicas.

Considera errores y su propagacion en los procesos
de medicion.

Identifica principios de funcionamiento de distintos
dispositivos de acuerdo con el tipo de conversion
que utilizan.

Esquematiza circuitos simples.

Reconoce funcionamiento basico de dispositivos y
componentes.

SECCION TECNOLOGIA DE BASE
Bloque A: tecnologias duras

Metrologia

Medicidn y verificacion. Sistema de unidades. Sistema métrico e inglés. Sistema Métrico Legal
Argentino. Instrumentos de medicion. Clasificacion. Lectura directa e indirecta. Propiedades.
Apreciacion. Precision. Alcance. Técnicas de medicion. Medicidon de longitudes. Medicidn

de angulos. Error en la medicion. Propagacion de errores en la medicion. Instrumentos de
verificacion. Clasificacion y propiedades. Diferencia entre medicién y verificacion.

Energia

Aplicaciones tecnoldgicas de la energia. Conversion de la energia. Conduccion de energia.
Circuitos de control. Dispositivos de entrada y de salida. Dispositivos de acondicionamiento. Uso
racional y eficiente de la energia: Eficiencia energética. Uso racional. Impacto ambiental.

Materiales

Propiedades tecnoldgicas de los materiales. Tratamientos para modificar propiedades de los
materiales. Tratamientos térmicos. Tratamientos de proteccion de superficies. Componentes
estructurales. Esfuerzos.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Reconoce diferentes materiales segun sus
caracteristicas y usos.

Elabora disenos utilizando representaciones
volumétricas.

Realiza composiciones con diferentes técnicas.

Identifica herramientas y maquinas-herramienta de
uso habitual.

Aplica distintas técnicas, utiliza herramientas y
maquinas pertinentes.

Bloque B: tecnologias de diseno

Representacion y composicion

Representacion volumétrica a través de la bidimension. Valor de linea. Valor por planos. Claves
altas, bajas, intermedias. Monocromia. Luz, sombra, mediatinta. Tono. Matiz. Intensidad. Pasajes
y transparencias. Contrastes. Altura del color. Ordenamiento sistematico mediante mezclas.
Modos de representacion. Desarrollo de perspectiva con linea de tierra, linea de horizonte,
puntos de fuga. Croquizado. Relevamiento. Teoria de la percepcion, leyes de la Gestalt. Campos
significativos de la forma (semiética). Nociones generales. Morfologia de la figura humana. Ejes.
Proporciones. Intervalo de color. Teorias del color Escala de Ross Pope.

SECCION TECNOLOGIA DE PRODUCCION

Bloque C: tecnologias duras

Técnicas de construccion, armado y montaje: Preparacion de materiales para la fabricacion.
Mecanizado. Obtencion de piezas por medio del moldeado. Preparacion de materiales para la
ejecucion de procesos constructivos. Montaje. Uniones desmontables y fijas. Técnicas de unién.
Uniones por soldadura: eléctrica por arco. Normas y procedimientos de seguridad en el empleo de
herramientas y equipos. Elementos de proteccion personal.

Técnicas de construccion, armado y montaje

Bloque D: Tecnologias de diseno

Técnicas y fundamentos de pensamiento visual y disefio. Proporcién y perspectiva.
Elementos de perspectiva. Modelos basados en la experiencia avanzada del afio anterior.
Proporcion, Modelos del natural. Conservacion de las lineas de construccion en elementos de
caras planas y curvas, Perspectiva y la proporcion entre los mismos. Claroscuro. Luz, media

tinta y sombra propia. Aplicacién de Ross Pope. Contraste, pasaje. Figura humana, croquis,
construccion, estilizaciéon, de modelos. Representacion proporcional de la figura humana. El color.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Reconoce los recursos formales de la linea, el plano
y volumen.

Maneja las cualidades del color.

Utiliza programas y herramientas digitales
vinculadas al disefio.

Realiza busqueda de informacion técnica, para
proponer al menos dos soluciones alternativas.

Ejecuta el plan de trabajo, fabricacion y montaje de
piezas y partes de acuerdo a la informacién técnica.

Desarrolla capacidad para el andlisis, las
relaciones y la organizacion de la informaciény la
comunicacion.

Maneja herramientas informaticas, para la
representacion y simulacion.

Concepto de tono, saturacion y luminosidad. Monocromia. Triada de primarios y de secundarios.
Andlogos. Adyacentes. Complementarios, divididos y aproximados. Escala de desaturacion por
acromaticos y por complementarios. El espacio. Bidimensional, tridimensional. Composiciones
planas y volumeétricas. Linea expresiva. Teoria de Gestalt. Composicion figura-fondo, forma
abierta y cerrada. Composicion aplicando: primarios y secundarios, terciarios y complementarios,
analogos y adyacentes, complementos de analogos, complementos de adyacentes. Cualidades
del color.

SECCION PROYECTOS

Desarrollo de proyectos

Analisis tecnologico de objetos técnicos. Diseno del objeto técnico. Analisis técnico
constructivo. Analisis funcional y de funcionamiento. Disefo de objeto técnico. Organizaciony
gestion del proceso de fabricacion Pasos para la construccion de los objetos Esquematizacion de
procesos técnicos de trabajo.

Construccion de proyectos

Fabricacion de objetos técnicos. Documentacion del desarrollo y construccion del proyecto.
Técnicas de diseno. Etapas de proyectos. Identificacion de un problema o de una necesidad; o una
oportunidad. Busqueda de informacion. Diseno de calculos estructurales. Las tecnologias. Disefio
de cada pieza. Ejecucion y registro. Evaluacién. Registro o libreta de campo,

TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION Y LA COMUNICACION

Nuevos lenguajes culturales Aprendizaje ubicuo, comunidades de aprendizaje (trabajar juntos
para lograr objetivos compartidos). Distintos tipos de lenguajes tecnolégicos, recoleccion

de datos. Informes técnicos. Herramientas informaticas. Redes de area local e Internet. Piso
tecnolégico. Computadora como herramienta de comunicacion interactiva y multimedia de disefio
y simulacién. Representacion grafica y al dibujo asistido por computadora mediante software
especifico. Programas y herramientas digitales vinculadas al disefo.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

TALLER DE TECNOLOGIA Y CONTROL

Tercer ano (primer ano del segundo ciclo)

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Desarrolla la clasificaciéon de las sefales y como se
enlazan, modifican y procesan.

Reconoce las variedades de dispositivos de
entrada y salida con sus caracteristicas técnicas y/o
mecanicas particulares.

Control

Sistemas de control, clasificacion segun su accionamiento, su funcién o el tipo de senal. Definicion
de sistema. Sistema de control. Variable de referencia. Variable controlada. Controlador. Sefales
de entraday salida. Accionamiento: sistema de control manual. Sistema de control automatico.
Funcion: sistema de control de lazo abierto. Sistema de control de lazo cerrado: elemento de
medida. Elemento de comparacion. Senal de desviacion o senal de error. Tipo de senal: sistemas
de control analdgicos. Sistemas de control digitales. Aplicacién en procesos tecnoldgicos de
control para sistemas de impresion, impresion tipografica, impresion sobre metales y polimeros.

Elementos de entrada y salida

Elementos de medicidn en los sistemas de control segun el tipo de variable censada. Actuadores
mecanicos y eléctricos. Elementos de entrada. Sensores de nivel, posicion y movimiento: con
contacto mecanico: interruptores de posicion eléctricos y neumaticos. Flotantes. Sensores

de inclinacién y movimiento. Sensores de caudal. Sin contacto mecanico: barreras infrarrojas.
Sensores de movimiento infrarrojos pasivo. Sensores de proximidad inductivos, capacitivos,
ultrasénicos e infrarrojos. Interruptores de proximidad magnéticos (reed switch). Sensores

de temperatura: par bimetalico; termocupla y termistor. Sensores de humedad: sensores por
conductividad, capacitivos. Sensores de luz: fotorresistencias. Fotodiodos. Fotocélulas. Sensores
de presion: presostatos. Elementos de salida. Actuadores mecanicos. Actuadores lineales o
cilindros: neumaticos e hidraulicos. Actuadores eléctricos: electroimanes de accionamiento o
solenoides: de corriente alternay corriente continua. De servicio permanente e intermitente. De tiroy
de empuije. Electrovalvulas. Motores rotativos: de corriente alternay corriente continua. Por pasos.
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Armay verifica el funcionamiento del proyecto
tecnoldégico propuesto.

Procesamiento

Contenidos. Circuitos digitales; control de l6gica cableada y de I6gica programable. Circuitos
digitales de control: sistema binario. Funciones légicas. Propiedades basicas del algebra de
Boole. Compuertas légicas. Circuitos ldgicos. Circuitos combinacionales. Compuertas logicas
en circuitos integrados. Logica cableada: sistemas electromecanicos: circuitos de accionamiento
y de potencia. Circuito de autorretencion. Sistemas electronicos. Logica programable: sistemas
programables. Fundamentos. Caracteristicas. Funciones generales. Cartel o marquesina
inteligente. Practicas sencillas de situaciones problematicas en el campo de la especialidad
disefio y comunicacion publicitaria. Aplicacion en procesos de impresion grafica y fotografica, de
elementos de la especialidad, y en tecnologia digital.

ECONOMIA Y GESTION DE LAS ORGANIZACIONES

Sexto ano (cuarto ano del segundo ciclo)

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Identifica las tensiones entre los objetivos de la
empresay la funcion social que cumplen.

Establece relaciones entre los comportamientos de
la produccién y el comportamiento de los costos a
corto plazo.

Identifica las caracteristicas generales de la
economia de mercado.

La sociedad

Necesidades humanas y su satisfaccion. La economia como ciencia social. Niveles de analisis
econémicos: microeconomia y macroeconomia. Escasez de los recursos. Eficiencia en la
produccion de bienes y servicios. Bienestar social. Clasificaciones de bienes. Valor de uso y valor
de cambio. Los factores productivos y el valor agregado. Los sectores de la economia. Desarrollo
social. Los agentes econdmicos y el circuito econdmico. La formacioén de precios. Funciones de
ofertay demanda y el equilibrio de mercado. Elasticidad. El control de precios: precios maximos
y precios minimos. Empresa, sus objetivos y su funcién social. Funcién de producciény laley de
rendimientos marginales decrecientes. Costos de produccion: costos fijos y costos variables.
Los costos medios. Estructuras de mercado: mercados de competencia perfecta, el monopolio, el
oligopolio y la competencia monopolistica. Los bienes publicos. La distribucion del ingreso.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Analiza lalégica de los procesos de planeamiento
de gestion y control de operaciones comerciales,
financieras y administrativas en diferentes tipos de
organizaciones.

Distingue las areas basicas de actividad
organizacional, describe sus funciones principales
y las relaciones que se establecen entre ellas.

Los mercados de factores y sus remuneraciones: la renta de la tierra, el rendimiento del capital,
el salario de los trabajadores. El salario minimo, vital y movil. Los sindicatos y la negociacién
colectiva. Las funciones y objetivos econdmicos del Estado. La medicion de la actividad
econdmica. El producto bruto interno (PBI), el producto bruto nacional. El indice de Desarrollo
Humano como indicador alternativo. Las politicas fiscales. Ingresos publicos: los impuestos y las
contribuciones a la seguridad social como principales fuentes de ingreso. Impuestos progresivos,
regresivos y proporcionales.

El dinero. formas de dinero. Las funciones del dinero. Tasa de interés. La moneda de curso legal,
su cotizacion y las divisas. El Banco Central y los bancos comerciales. El crédito al consumo'y

el crédito a actividades productivas. La politica monetaria: concepto e impacto econdémico. La
inflacién: concepto. Mercado de divisas. El comercio internacional. La balanza comercial. Teoria
del libre comercio. Teoria de las ventajas comparativas. El proteccionismo. Concepto de centro-
periferia y el deterioro de los términos de intercambio. Mercado de divisas. Tipo de cambio.

Las organizaciones

La organizacion como sistema. Elementos constitutivos: individuos, objetivos, recursos, tecnologia
y actividades coordinadas. Instituciones y organizaciones. La cultura organizacional. Misién,

vision, valores, creencias y comportamientos. Las organizaciones como sistemas sociales
abiertos. Contexto externo y andlisis interno: capacidades y recursos de la organizacion. Desarrollo
sustentable. Responsabilidad social Tipos de organizaciones. Las organizaciones segun sus fines,
su naturaleza juridica, su actividad, su tamano, su complejidad, el ambito en el que se desarrollan,
la divisién del trabajo, etc. Los caracteres formales e informales de la organizacion. La estructura
interna de la organizacion. Liderazgo, toma de decisiones y participacion.

La administracién como sistema

El sistema administrativo. Componentes y funciones: los procesos administrativos de
planeamiento, gestidn y control y su relacion. Principios de administracion. Los criterios
administrativos de eficiencia, eficacia, efectividad y relevancia. El proceso de planeamiento.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Explica el concepto del sistema administrativo,
describiendo la interrelacion de sus componentes
y las funciones de los procesos de planeamiento,
gestion y control.

Aplica los criterios de eficiencia, eficacia,
efectividad y relevancia, y analiza el impacto del
planeamiento estratégico y el conocimiento como
recurso clave en la toma de decisiones.

Objetivos organizacionales y toma de decisiones. Niveles de decision. Tecnologia para el
procesamiento de datos. El planeamiento estratégico. La perspectiva

situacional. EI conocimiento como recurso estratégico. El proceso de gestion. Las capacidades
de gestion organizacional. Division de tareas, delegacion y coordinacion. Trabajo en equipos.
La gestion tecnolégica. Herramientas de gestion. El proceso de control. Sujetos y objetos del
proceso. Niveles de control. Instrumentos de control. Acciones correctivas.

La gestion de las areas basicas de la actividad organizacional

La gestidon de las areas de Produccion, de Compras, de Comercializacion de Bienes y Prestacion
de Servicio. de Personal, de Finanzas, de Administracion General: Funciones basicas y
organizacion interna del area. Sistema de informacion interno. Relaciones con otras areas
organizacionales. El valor del conocimiento.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

GESTION DE LOS PROCESOS PRODUCTIVOS

Sexto ano (cuarto ano del segundo ciclo)

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Relacionay pone en juego diferentes formas de
distribucion de las instalaciones, en funcion de las
decisiones estratégicas de produccion.

Identifica ventajas y desventajas de mantener
inventarios altos o bajos, dentro de la gestion de la
produccion.

Identifica las caracteristicas y la importancia de la
produccion.

Gestion de la produccion

Toma de decisiones. Punto de equilibrio. Estrategia de flujo. Tipos de estrategias de flujo:

flexible, intermedia, en linea. Estrategias de produccion: fabricacion para inventario, servicios
estandarizados, ensamble por pedido, fabricacion por pedido, servicios personalizados,
personalizacion masiva. Gestion de procesos. Tipos de procesos: por proyectos, la produccién
intermitente; por lotes, en linea o continua. Decisiones relacionadas con: tipo de procesos, niveles
de integracion vertical, flexibilidad de recursos, niveles de participacion del cliente, intensidad

de capital. Diseno y mejoramiento de procesos. Planificacion de la capacidad y la localizacion.
Herramientas y metodologias para planificar la capacidad de produccion: arboles de decision. Los
modelos de fila de espera. Metodologias de localizacion: matriz de decision. Distribucion de las
instalaciones. Layout. Tipos de distribucion de acuerdo con la estrategia de flujo: por proceso, por
producto, hibrida, de posicion fija. Gestion de inventarios. Concepto de inventario.

Costos asociados a inventarios: tipos de inventario. Lote éptimo de compra. Control de
inventarios.

Planificacion justo a tiempo (just in time, JIT): determinantes y variables principales.

Gestion de proyectos

Concepto de proyecto. Campos de aplicacién. La produccion por proyectos. Los proyectos en las
organizaciones. Enfoque de gestion de proyectos. Etapas en la gestion de un proyecto. Métodos
de planificacion de proyectos. Métodos PERT/CPM. Diagramas de redes. Concepto de camino
critico. Diagramas temporales de planificacion de proyectos. Diagramas de Gantt.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Identifica los distintos tipos de mantenimiento,
Identifica las finalidades y estrategias de la gestién
de la seguridad industrial.

Propone alternativas de mejora a los procesos
productivos.

Analiza diferentes ejemplos de estrategias y
organizacion para la comercializacion.

analizando las ventajas y desventajas de cada uno.

Gestion de calidad, mantenimiento, higiene, seguridad y proteccion ambiental

Gestion de la calidad total. Evolucion del concepto de calidad. Dimensiones de la calidad.
Mejoramiento continuo. Herramientas de mejora de la calidad. Listas de verificacién. Histogramas.
Graficos de control. Graficos de Pareto. Diagramas de dispersion. Diagramas de causa y efecto.
Diagramas de flujo. Normas internacionales de calidad. Normas ISO 9000. Normas para la
gestion ambiental: ISO 14000. Control estadistico de procesos. Resultado esperado y resultado
obtenido. Concepto de muestreo de aceptacion. Inspecciones por muestreo. Fuentes de
variaciones. Gestion de la higiene, seguridad del trabajo y proteccion ambiental. Concepto de
higiene industrial. Objetivos y alcances. Agentes ambientales. Desechos industriales. Nocion
de seguridad industrial. Objetivos y alcances. Gestidn del mantenimiento. Concepto, objetivo e
importancia de la gestidon del mantenimiento. Plan de mantenimiento. Tipos de mantenimiento:
preventivo, predictivo, correctivo, RCM. Mantenimiento Productivo Total (MPT). Economia del
mantenimiento. Costos contables, costos de oportunidad.

Introduccion ala comercializacion

Comercializaciéon y marketing. Evolucion. Sistema de informacion de marketing. EI consumidor.
El consumidor y el marketing. La decisidon de compra. Segmentacion y posicionamiento.
Variables de segmentacion. Posicionamiento en el mercado. Leyes vencedoras del marketing.
Marketing y estrategia. Instrumentos estratégicos del marketing. Pensamiento estratégico. El
plan de marketing. Las 4 Py las 4 C. El producto. Concepto de servicio. Atributos y estrategias
del producto. Nuevo producto. Diagnéstico: matrices FODA, BCG. Comunicacion. Sistema de
comunicaciones integradas de marketing. Estrategias, medios e instrumentos. Distribucion.
Canales directos e indirectos. Fabricante, mayoristas, minoristas, intermediarios, distribuidores,
franquicias, locales propios, multimarcas, canales de venta directa, concesionarios,
representaciones, consignatarios. Logistica y distribucion. Precios. Objetivos de la politica de
precios. Costo, precio y valor. Ofertas de Precios. Acciones competitivas de precios.
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CAMPO DE LA ESPECIALIDAD

TALLER

Tercer ano (primer ano del segundo ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Conoce los elementos del alfabeto para configurar
mensajes visuales basados en aspectos de la
sintaxis de laimagen.

Reconoce las caracteristicas tipograficas.

Identifica diferentes métodos de produccion grafica.

Practicas de fundamentos de diseio tipografico

Espacio mecanico y 6ptico. Uso de software normalizados del mercado actual. Concepto de
simbolo, sintesis, geometrizacién y estilizacion de los elementos graficos. La tipografia. La letra. El
signo, su significado y significante, signo iconico. La tipografia, historia, forma y fusién. Pictografia.
Ideografia. Fonetismo. Abecedario mecanico. Distintas familias tipograficas. La tipografia y el
mensaje. Legibilidad, espaciamiento grafico, mecanico y optico. Diagramacién. Construccién a
mano alzada. Grilla de construccion. Rasgos tipograficos. Leyes de percepcion. Herramientas
técnicas, programas de disefio y métodos de impresion. Tipografias capitulares, decorativas,
ornamentadas. Intervencion creativa de la tipografia. Medio editorial. Adecuacion a sistemas de
impresion. Entorno editorial, Espacio de diagramacion modular, metodologia, analisis, sintesis y
experimentacion.

Practicas de produccion grafica publicitaria

Caracteristicas de la publicidad directa. Evolucién. Ventajas de la seleccion del consumidor
potencial. Presupuesto flexible. El trato personalizado. Base de datos. Listados. Estrategias.
Marketing. Planificacion. Presupuesto la carta personal, caracteristicas redaccionales de creacion
de una pieza grafica: rough, boceto, original. Realizacion de originales graficos. Programas digitales
de aplicacion. Sistemas de impresion. Impresiones tipograficas. Impresiones litograficas. Distintos
tipos de impresion offset. Huecograbado. Impresion flexografica. Serigrafia. Tipografia. La industria
grafica. La impresion. La postimpresion. Composicion de textos y la era digital. Correccion de textos
y pruebas. Sistemas digitales de procesos. El color en la produccion digital de originales de arte.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Realiza un producto publicitario.

Realiza maquetado.

Construye productos editoriales desde su disefo
hasta la publicacion.

Realiza practicas creando logotipos e isotipos y
aplica la separacion de colores planos.

Teoria del color. Colores primarios luz. Mezcla de colores aditivos. Mezcla de colores sustractivos.
Diferentes modelos de color. Fotopolimeros. Fotopolimeros digitales. Sustratos celuldsicos:
clasificacion. Fabricacion. Formatos. Gramajes. Eleccion de sustrato, segun el trabajo. Calculo de
pliego.

Practicas de ilustracion

Lailustracion: Produccion grafica de la industria editorial. La figura humana. El entorno de la figura
humana. Ambientacion. Dibujo de telas, pliegues y texturas. Coloreado en diferentes técnicas.
Lailuminacion. Representacion de la figura humana. Canones de la anatomia, proporciones y
movimientos. La sintesis. el comic. La distorsion Expresiva. La caricatura. Creacion de personajes:
caracterizacion, actitud, expresiones, movimientos, vestuario, entorno.

Practicas de publicidad directa

Formatos. Diseno. Color. Tipos de papel impresion. Prospecto, folleto: caracteristicas. Diferencias.
Diagramacion. Formatos. Diptico. Triptico. Desplegable. Catalogo: de circulacion interna, de linea
de productos. Informacion textual y fotos. Revistas especializadas, diagramacién y formas de
distribucion. Formas de la publicidad directa. Medios electrénicos digitales: ventajas y desventajas
de publicidad directa por internet e-mail, telemarketing, chat.

Practica de promocidén en punto de ventas y via publica

Diseno en tres dimensiones: Display, kiosco, stand. Rough, boceto, visual, vistas y perspectiva
isométrica del mismo, rebatimiento. Unidad de medida, escala. Construccién de prototipo,
maqueta. Formas de la PVP. Afiches. Carteleria. Lenguaje la PVP Tipos de PVP. Vallas. Carteles.
Marquesinas. Letreros electrénicos. Letreros luminosos. Publicidad en vehiculos, Stand y
Vidrieras. Reglamentacion. Legislacion para la publicidad callejera. PVPy Ecologia. La publicidad
mavil en via publica. Etapas del diseno de la estructura maovil. Planos técnicos mediante software.
Informe y memoria del proyecto. Planta. Cortes. Vistas. Perspectiva a dos puntos de fuga a
escala. Realizacion de prototipo. Pruebas de color. Presentacion del visual, maqueta. Sistemas de
iluminacion. Funciones y caracteristicas de diversos disefios tridimensionales de ambientaciones
para puntos de venta e hipermercados. Ambientacion. Fechas trascendentes.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Reconoce los procesos de produccion grafica.

Reconoce las funciones y caracteristicas de los
diversos tipos de packaging.

Confecciona packaging y merchandising para
promociones especiales y ediciones de lujo.

Apoyo de campanas publicas. Espacio ambientado circular y gondolas. Espacio publicitario de
alta complejidad. Espacios de exhibicidn. Disefo del Stand. Recursos del disefio tridimensional.
Necesidades de contencidn, proteccion, traslado, exhibicion y promocion en los puntos de ventay
via publica. Tipos de estructuras bi y tri dimensional. Relieve como elemento integrador del disefo.
Sustentacion y equilibrio. Propiedades de los materiales, peso, resistencia, rigidez, flexibilidad,
opacidad, transparencia, textura. Materia prima que posibilita la estructuracion del espacio.
Estructuras colgantes. Marquesinas. Clasificacion de soportes. Estructura tridimensional.

Practicas de publicidad grafica

Avisos en diarios y revistas. El diario como medio de comunicacion. Técnicas de la Creatividad.
Creatividad génesis del concepto. Idea, materia prima de la creatividad, elementos que la
componen. Creatividad publicitaria, su funcion como potenciadora de la propuesta de venta. El
trabajo en equipo: Creativos y Marquetineros. Reproduccion técnica manual de logotipo, isotipo,
isologotipo comercial, realizacion de la separacion de colores en tintas planas en hojas calco
superpuestas para cada color. Digitalizacidn del original manual, aplicacion del color en formato
CMYK. Separacion digital automatica de canales CMYK. Presentacion impresa.

Practicas de produccion grafica publicitarias

Procesos fotograficos. Pre-prensa. Sistemas de impresion. Post-impresion. Manejo del color en el
disefo, vinculacion con los materiales y medios para su reproduccion. Fotocromo - cuatricromia
y colores planos. Separacion de colores para impresion. Original para impresion: elementos
técnicos, cruces de registro, lineas de corte, sangria, demasia, indicacion de color. Realizacion
manual y digital. Desarrollo y etapas del original para reproduccion grafica. Observacion y analisis
de material impreso de referencia, revistas y/o digital.

Practicas de packaging

Disefno. Envase. Materiales: Vidrio. Metal. Celulosa. Plastico. La Industria del envase. Exhibidor:
Funcion y materiales. Conceptos sobre las funciones y caracteristicas de diversos tipos de packaging.
Sustentabilidad y ecologia en packaging. Disefo y estructura funcional. Disefo y estructura industrial.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Crea un producto con identidad corporativa.

Disefno y edicion limitada. Muestras comerciales impresas y material de referencia grafico y/o

digital sobre estructuras, disefios, materiales, encastres. Moodboard. Recursos graficos, visuales

y comunicacionales Desarrollo de prototipos. La forma como soporte, contencion, protecciony
exhibicién del producto. Propiedades connotativas de los materiales. El envase. Estructura y grafica
de impacto diferencial ante potenciales consumidores. Planos técnicos mediante software. Informe 'y
memoria del proyecto El disefno del packaging contenedor, promocional y/o expendedor de multiples
elementos. Materiales y herramientas de medicion, corte, plegado, encolado. Troquelado, plegado, y
encolado. Software de optimizacion de cortes. Packaging de edicion especial. Disefio de promociones
especiales, ediciones de lujo, kit de dos o mas elementos.

Practicas de identidad visual

Identidad visual. Imagen de Marca. Logotipo, Isotipo, Isologotipo: producto, marca e identidad
corporativa. Procedimientos para el logro de la creacion de identidad. Sintaxis del mensaje visual.
Visualizacién conceptualizacion. Técnicas de comunicacion visual. Contenido y forma,
componentes del disefio de comunicacion visual. La composicion. Categoria y nivel de un mensaje
visual: Representacional, abstracto, simbdlico. El Estilo. Imagen institucional, imagen de marca,
imagen de producto. Identidad visual. Leyes de la percepcion (Gestalt). Recursos simbdlicos

y visuales Logotipo, isotipo, isologotipo: caracteristicas, denotacion, connotacién, morfologia.
Simplificacién, geometrizacion y estilizacion de laimagen. Pregnancia de la forma y color. El disefo
tipografico como recurso grafico y simbdlico de identidad. Recursos técnicos manuales y digitales
del disefio. Papeleria comercial. Hoja de membrete. Papel carta, sobre, tarjeta personal. Adaptacion
del disefo a variables funcionales y técnicas. Imagen institucional. Logotipo, isotipo, isologotipo.
Conceptualizacion de los procesos técnico productivos en el medio grafico. El aviso publicitario
segun el medio y el publico al que se dirige, su formato, su ubicacion. El afiche comercial y de

bien publico: sintesis comunicacional y visual. Aspectos técnicos. Grafica aplicada a elementos

de promocion en 3D. La publicidad grafica en edicion especial para producto tridimensional.
Diversificacion de recursos promocionales en eventos, regalos empresariales, merchandising.
Técnicas de impresion en objetos 3D y materiales diversos. Aspectos técnicos condicionantes del
diseno. Diseno de merchandising. Rediseno de logotipo, isotipo manteniendo su identidad visual,
variando aspectos formales de tipografia y recursos graficos manteniendo elementos simbolicos.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Disena piezas editoriales identificando los
elementos que la componen.

Funcion y caracteristicas de las etiquetas. La identidad visual del producto para destacarse

del entorno. El uso del troquelado, contornos y calados de las superficies. Textos legales e
institucionales, cédigo de barras. Texto complementario. Presentacion de originales para impresion
colory troquel impresos en laminas. Visual en 3D. Pictograma. Senalética. Caracteristicas de

los pictogramas. El icono en el lenguaje visual. Sintesis del lenguaje grafico y escrito. Creacién

de pictogramas con una misma tematica. Edicion limitada Elementos de disefio de corta tirada,
cartas de restaurantes, folletos, book de DVD y CD, catalogos de muestras.

Practicas de diseiio editorial

Estructuras de diarios y revistas. Desarrollo y etapas de diagramacion editorial. Identificacion

de componentes, analisis de estructura, recursos conceptuales y graficos, variables de formato.
Diseno de portada. book de 8 paginas y el centro del DVD. Diseno de mendu, individual, postal y
posavasos para bar-restd. La ilustracion, los graficos y las vifetas como recursos predominantes.
Desarrollo y etapas del diseno de la infografia. Adaptacion del proyecto a formato web. Diseno
para web. Entorno del disefio para web. Componentes de la portada y estructura organizativa del
sitio. Disefio y diagramacion en libros y revistas. Entorno editorial. Elementos comunicacionales 'y
técnicos. Recursos compositivos, graficos y visuales, ilustracion, tipografia. Materiales, tamanos y
formatos.
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TALLER

Cuarto ano (segundo ano del segundo ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Comprende la evolucion de la escritura, los
alfabetos y la creacion de familias.

Crea familias tipograficas a fin de realizar disefios
tipograficos con un valor estético y argumentativo.

Valoriza el saber manual y estético como parte
integral de los disenos.

Aplica los parametros adecuados a una imagen

segun el medio en que se reproduce.

Realiza una produccion grafica aplicandole
diferentes técnicas de color.

Practicas de fundamentos de diseio tipografico

Espacio mecanico y 6ptico. Concepto de simbolo, sintesis, geometrizacion y estilizacion de
los elementos graficos. La tipografia. Identificacion de la letra como signo visual. El signo,
su significado y significante, signo icénico. La tipografia, historia, formay fusién. Pictografia.
Ideografia. Fonetismo. Distintas familias tipograficas. Diagramacion. Mano alzada. Grilla de
construccion. Analisis de rasgos tipograficos. Leyes de percepcion, programas de disefio y
métodos de impresion. Tipografias capitulares, decorativas, ornamentadas.

Practicas de produccién grafica publicitaria

Publicidad directa. Evolucion. Ventajas: la seleccion del consumidor potencial. Presupuesto
flexible. Base de datos. Listados. Estrategias. Marketing. Planificacion. Caracteristicas
redaccionales de creacion de una pieza grafica: rough, boceto, original. Realizacion de originales
graficos. Programas digitales de aplicacion. Sistemas de impresion. Impresiones tipograficas.
Impresiones litograficas. Distintos tipos de impresion offset. Huecograbado. Impresion
flexografica. Serigrafia. Tipografia. La preimpresion: la impresion. La post impresion. El color en la
produccion digital de originales de arte: caracteristicas y tipos de los originales. Teoria del color:
el colory la industria grafica. Diferentes modelos de color. Fotopolimeros digitales. Sustratos
celuldsicos: clasificacion. Fabricacion. Formatos. Gramajes. Eleccion de sustrato, segun el
trabajo. Calculo de pliego.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Realiza un prototipo de campana publicitaria.

Disena publicaciones graficas para publicitar avisos
en soporte digital.

Conoce los diferentes procesos graficos.

Confecciona el desarrollo de una produccion
limitada.

Practicas de ilustracion

La ilustracion: su importancia en la produccion grafica de la industria editorial. La figura humana
como elemento central/ disparador en la ilustracion. El entorno de la figura. Ambientacién
humana. El color. Psicologia del color aplicada a la ilustracion. Técnicas de coloreado: dibujo de
telas, pliegues y texturas. El claroscuro y la mancha. La iluminacion: sombras propias y arrojadas,
brillos, degradados. Representacion de la figura humana. La figura humanay su utilizacion La
sintesis: el comic., la distorsion expresiva: la caricatura. Creacion de personajes: Concepto de
figuray fondo, caracterizacion, actitud, expresiones, movimientos, vestuario, entorno.

Practicas de publicidad directa

Formatos. Disefo. Color. Tipos de papel. Impresion. Prospecto, folleto: caracteristicas.
Diferencias. Diagramacion. Formatos. Diptico. Triptico. Desplegable. Catalogo: de circulacion
interna, de linea de productos. Caracteristicas de la informacion textual y fotos. Revistas
especializadas, diagramacion y formas de distribucién. Medios electronicos digitales.

Practicas de promocién en punto de ventas y via publica

Diseno en tres dimensiones: display, kiosco, stand. Aspectos creativos y funcionales.
Conceptualizacion del proceso de diseno en tres dimensiones. Rough, boceto, visual. Construccion
de prototipo/maqueta. Formas de la PVP. Afiches. Carteleria. Lenguaje de la PVP. Tipos de

PVP. Vallas. Carteles. Marquesinas. Letreros electronicos. Letreros luminosos. Publicidad en
vehiculos, stand y vidrieras. Reglamentacion. Legislacion, y cumplimiento de normas provinciales y
municipales para la publicidad callejera. PVPy ecologia normativa legal vigente. La publicidad movil
en via publica. Desarrollo y etapas del disefio de la estructura moévil. Planos técnicos mediante
software. Informe y memoria del proyecto. Planta. Cortes. Vistas. Perspectiva a dos puntos de fuga
a escala. Detalles constructivos. Realizacion de prototipo. Pruebas de color. Apoyo de campanas
publicas. Necesidades de contencion, proteccion, traslado, exhibicidn y promocién en los puntos
de ventay via publica. Tipos de estructuras bi- y tridimensional. Propiedades de los materiales,
peso, resistencia, rigidez, flexibilidad, opacidad, transparencia, textura. Materia prima que posibilita
la estructuracién del espacio. Estructuras colgantes.

Volver a vista anterior indice

84




G.C.A.B.A. | Ministerio de Educacion | Subsecretaria de Planeamiento e Innovacién Educativa | Gerencia Operativa de Innovacion y Contenidos Educativos.

CONTENIDOS PRIORIZADOS

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Realiza practicas de composicion desarrollando
papeleria comercial.

Analiza los avisos publicitarios segun el medio en
que se encuentra, teniendo en cuenta el publico al
que esta dirigido.

Adapta un proyecto grafico existente para el
entorno del disefio web.

Disenay produce mensajes auditivos a través
del empleo de los recursos expresivos del codigo
sonoro.

Opera la fase basica del equipo analégico y digital
para el registro y reproduccion de sonidos.

Marquesinas. Clasificacion de soportes. Planos técnicos mediante software. Informe y memoria
del proyecto. Planta. Cortes. Vistas. Perspectiva isométrica. Detalles constructivos. Realizacion
de prototipo. Pruebas de color. Display. Construccion del prototipo tridimensional a tamario real.

Practicas de publicidad grafica

Proceso de creacion, realizacion y publicacion de avisos en diarios y revistas. Creatividad
publicitaria, su funcién como potenciadora de la propuesta de venta. El trabajo en equipo.
Creativos y marquetineros. Planificacion y disefio con soporte digital y programas especificos.
Técnica manual de logotipo, isotipo, isologotipo comercial.

Practicas de produccion grafica publicitarias

Procesos fotograficos. Pre-prensa. Sistemas de impresién. Post-impresion. Manejo del color en
el diseno, vinculacion con los materiales y medios para su reproduccion. Separacion de colores
para impresion. Original para impresion: elementos técnicos, cruces de registro, lineas de corte,
sangria - demasia, indicacion de color.

Practicas de packaging

Diseno. Envase. Materiales: Vidrio. Metal. Celulosa. Plastico. Exhibidor: Funcién y materiales.
Funciones y caracteristicas de diversos tipos de packaging. Sustentabilidad y ecologia en
Packaging. Diseno y estructura funcional. Disefio y estructura industrial. Diseno y edicion limitada.
Observacion y analisis de muestras comerciales impresas y material de referencia grafico y/o
digital sobre estructuras, disefios, materiales, encastres. Moodboard. Troquelado, plegado, y
encolado. Productos con merchandising o diversificaciones comerciales de impacto reducido.
Promociones especiales, ediciones de lujo, kit de dos o0 mas elementos.

Practicas de identidad visual

Identidad visual. Imagen de Marca. Logotipo, Isotipo, Isologotipo: producto, marca e identidad
corporativa. Comunicacion visual. Componentes del disefio de comunicacion visual. La
composicion como medio interpretativo para la efectividad de un mensaje. Categoria y nivel de un
mensaje visual: representacional, abstracto, simbdlico. Papeleria comercial. Hoja de membrete.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Papel carta, sobre, tarjeta personal. El aviso publicitario segun el medio y el publico al que se
dirige, su formato, su ubicacion. El afiche comercial y de bien publico: sintesis comunicacional y
visual. Etapas del disefio de aviso y de un afiche y portada de libro. Grafica aplicada a elementos
de promocion en 3D. La publicidad grafica en edicion especial para producto tridimensional.
Diversificacion de recursos promocionales en eventos, regalos empresariales, merchandising.
Técnicas de impresion en objetos 3D y materiales diversos. Estampado, impreso y/o ploteado
sobre el material Funcion y caracteristicas de las etiquetas. Diseno de etiquetas. Textos legales e
institucionales, cédigo de barras. Texto complementario. Originales para impresién color y troquel
impresos en laminas. Visual en 3D. Pictograma/Senalética.

Practicas de diseio editorial

Estructuras de diarios y revistas. Desarrollo y etapas de diagramacion editorial. Identificacion
de componentes, analisis de estructura, recursos conceptuales y graficos, variables de formato.
La ilustracion, los graficos y las imagenes vifietadas como recursos predominantes. Desarrollo
y etapas del disefio de la infografia. Adaptacion del proyecto a formato web. Diseio para web.
Entorno del diseno para web. Aspectos del disefio y diagramacion en libros y revistas. Entorno
editorial.

Practicas de taller de radio

Radiofonia y sociedad. Desarrollo del medio, su funcion e importancia. El desarrollo de la
publicidad en el medio radiofénico. El lenguaje de la radio. La voz. La musica: melodia, armonia 'y
ritmo. Los efectos sonoros. El silencio.

Creatividad en funcién del objetivo. El Montaje radiofénico. Uso de editores de sonido. Color,
tamano, forma, localizacién espacial. Secuencia sonora. Originalidad redundancia. Densidad.
Ritmo. Géneros radiofénicos. Formatos para trabajar en radio. Artistica de una emisora o un
programa: Cortinas, separadores, pastillas, piezas de radio. Produccion en radio. Produccion
artistica, comercial y técnica. Cunas o jingles. Formatos para realizar publicidades o propagandas
en radio. Interaccion radioyente-comunidad. Tarifas en los medios. Emisoras y redes. Teorias de la
radiodifusion en el mundo globalizado.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

HISTORIA DEL ARTE Y DEL DISENO |

Cuarto ano (segundo ano del segundo ciclo)

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Analiza la funcién y el significado de las
manifestaciones artisticas de la prehistoria y las
primeras civilizaciones.

Distingue la evolucion de la escritura, identificando
sus origenes y desarrollo en diferentes culturas.

Compara la iconografia y las formas de
representacion del arte clasico con las
producciones artisticas y graficas precolombinas.

Arte en la prehistoria
Pintura rupestre. Venus paleoliticas. Monumentos megaliticos.

Arte y diseno en las primeras civilizaciones

Mesopotamia. Arte sumerio, asirio, zigurat, ceramica. Arte egipcio. El papiro. Los manuscritos.
Historia grafica de la escritura: el origen de la escritura. Escrituras cuneiformes. Escrituras
ideograficas. Los jeroglificos. Escrituras egipcias. Escritura hieratica. Escritura demética. Escritura
meroitica. Evolucion de la arquitectura funeraria: Mastaba. Piramides. Hipogeo. Templos.
Pinturas. El origen del alfabeto fenicio y sus derivados. Alfabetos semitas. Los signos de la
escritura hebreo-fenicia. Los derivados semiticos de la escritura aramea. Escritura arabe. Los
alfabetos en las orillas del mundo antiguo. Escritura hemiarita, etiope, safaita, berbera. Alfabetos
de la Europa antigua: alfabeto celtibérico y ogamico. Escritura ranica y alfabeto eslavo.

Arte y diseno precolombino

Arte americano. Aztecas. Escritura azteca. Manuscritos aztecas mayas. América precolombina:
escritura maya. Incas. La hermenéutica (tema-forma). Conceptos analiticos fundamentales.
Iconologia e iconografia de pueblos originarios de argentina. Elementos distintivos de cada
cultura. Arte argentino. Zonas noroeste, centro y sur.

Arte y diseno clasico

Periodo micénico. Grecia clasica y helenistica. De Grecia Antigua al Occidente moderno.
Alfabetos griegos. El manuscrito en Medio Oriente. El manuscrito copto. Roma. El manuscrito en
el mundo antiguo. El pergamino. El manuscrito en Greciay Roma.
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PSICOLOGIA APLICADA

Cuarto ano (segundo ano del segundo ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Reconoce los aportes de la psicologia como ciencia
para la elaboracién de mensajes publicitarios.

Identifica las relaciones del inconsciente con el
consumo.

Analiza los elementos de la psicologia con respecto
ala publicidad y la sociedad.

Introduccion a la psicologia

Introduccion a la psicologia. Definicion. Breve historia de la psicologia. Las escuelas psicoldgicas.
Los métodos que usa la psicologia. La conducta. La conducta como método de estudio de la
psicologia. Las areas de la conducta. Conducta consciente, preconsciente e inconsciente.
Motivacion de la conducta. Conflictos inconscientes y consumo. La nocidn de inconsciente
Freudiano. Manifestaciones del inconsciente. El aparato psiquico: teorias explicativas. Conducta
consciente, preconsciente e inconsciente. Las Pulsiones. La experiencia de satisfacciony el
deseo. Inconsciente y consumo. El deseo y su relacién con el consumo y la publicidad.

Sujeto y conocimiento del mundo

Definicién de percepcion. Surgimiento de la psicologia de la forma. Conceptos fundamentales.

Sus principios y leyes. Fases de la memoria. La repeticion, como ayuda de la memoria. Nociones

de inteligencia. La inteligencia para la teoria Psicogenética. Estadios. El aprendizaje. Periodos
evolutivos. Definicion de atencion e interés. Atencion voluntaria e involuntaria. Técnicas publicitarias
para captar la atencion. Recursos persuasivos. El pensamiento lateral. Asociacion de ideas.

Psicologiay publicidad

Evolucion de la publicidad: décadas 1960 a la actualidad. Factores psicoldgicos y socioldgicos que

se privilegiaron en las distintas campanas. Definicion y psicologia del consumidor. Interaccion entre
publicidad y consumidor. Status, prestigio y poder. Publicidad subliminal. La importancia de la palabra.

Psicologiay sociedad

El rol de la publicidad en nuestra sociedad. La publicidad como generadora de valores. La
publicidad como agente socializante. Los nuevos estilos de vida. Incorporacion del nifio, el joven
y la mujer en el consumo. Formas y teorias de consumo, en el mundo globalizado. Los medios de
comunicacion. Los argentinos, la psicologia y la publicidad. La familia argentina.
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REDACCION PUBLICITARIA

Cuarto ano (segundo ano del segundo ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Analiza un texto publicitario en funcién de su medio,
teniendo en cuenta elementos estéticos y retdricos.

Identifica las estrategias argumentativas y los
recursos expresivos que buscan la persuasion.

Sintetiza los contenidos de un brief y propone un
concepto creativo, definiendo el rol del redactor y el
vinculo entre marca, producto y audiencia.

Introduccion ala comunicacion

La comunicacién. Concepto, idea y objetivo de la comunicacion. Funciones del lenguaje. Funcion
estética del lenguaje. La revolucion francesa a través del texto impreso. El nacimiento de la
prensa. El mensaje segun el medio. Revistas, diarios, via publica, TV, radio. Semantica y sintaxis.
Denotacidn y connotacion en el mensaje. Figuras retoricas. Recursos expresivos y simbdélicos.

Discurso publicitario

Objetivos de los textos publicitarios. Como comunicar. Andlisis. Propésitos del texto. Texto
descriptivo. Discurso publicitario y trama argumentativa. Procedimientos argumentativos.
Discurso publicitario y trama descriptiva. Cualidad y valoracién. Subjetivemas. Afirmaciones
absolutas, cuantificadores, exhortaciones e interrogantes. Analisis. Estrategias para la creacion
de textos. El titulo directo-indirecto. Tipo de noticia. Interrogativo de enganche. Relacion titulo-
texto-imagen. Estrategias de analisis.

Tarea del redactor publicitario
La redaccion publicitaria y la relacion entre marca, producto y destinatario. El redactor, su vinculo
con los departamentos de una agencia y con el director creativo.

Creatividad en publicidad

Redaccidén y creatividad. Técnicas de la creatividad aplicadas a la redaccion publicitaria. Métodos
de generacion de ideas. Concepto, idea y recursos. Puesta en palabras del concepto creativo. El
brainstorming. El brief. Definicién y concepto. Contenidos y tipos de brief. Redaccién del brief.
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PRACTICAS DEL DISENO|

Cuarto ano (segundo ano del segundo ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Utiliza las herramientas manuales y digitales
necesarias para optimizar los recursos de
representacion.

Analiza el proceso de creacion de un modelo y sabe
comunicarlo adecuadamente.

Incorpora los cédigos del lenguaje visual, utilizando
herramientas de comunicacion publicitaria.

Desarrolla propuestas graficas creativas para
campanas publicitarias.

Practicas del disefio
Sintaxis de laimagen. Morfologia. Sistemas de representacién. Dibujo y formas de la naturaleza.

Introduccion a la morfologia

La linea: delimitadora de espacio, elemento fundamental en la creacion de grafismos. Linea
abierta, linea cerrada. Linea valor-modulacion. Estructura morfolégica: formas vegetales.
Interpretacion naturalista y sintética. Construccion, proporcion y valoracion. Relacion color valor.
Color local. Incidencia de las diferentes teorias del color. Croquis: su importancia como apoyatura
para la ilustracion y presentacion de proyectos. Aplicacion publicitaria. Simplificacion de formas
representativas.

Elementos de la representacion bidimensional

La bidimensionalidad como método expresivo en la publicidad. Seccion aurea. Clasificacion del
color: circulo cromatico. Psicologia del color y su simbologia. Aplicacion publicitaria. Contraste

de colores. Color dominante. Dominacion por contraste intenso. Contraste de contornos.
Contraste de la escala. Reticencia y exageracion Predictibilidad y espontaneidad. Singularidad y
yuxtaposicion. Realismo y distorsion. Equilibrio y la inestabilidad. Simetria y asimetria. Simplicidad
y complejidad. Unidad y fragmentacion. Encuadre visual.

Perspectiva

Profundidad de campo. El equilibrio. Uso de la perspectiva en la ilustracion. Incidencia de las
perspectivas conicas en laimagen publicitaria. Perspectiva atmosférica. Perspectiva multiple.
Utilizacion del sistema diédrico y axonométrico. Construccion, proporcién y valorizacion. El
volumen y el espacio en la representacion grafica: ilusion dptica tridimensional. Empleo de
perspectivas mediante la eleccion del punto de vista. Composiciones y estudio del espacio.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Introduccion al diseno editorial

Composicion de diarios. Elementos de un aviso. Disefo de un aviso. Diferentes ubicaciones de
elementos de un aviso y/o promocion. Formas de simulacion tipografica.

Logotipo. Emblema. El titulo como valor ilustrativo. Valor compositivo del texto.

Introduccion al entorno digital de diseno

Software vectorial, pixelar y de maquetacion para creaciéon y manipulacion de imagenes,
elementos graficos, tipografias. Periféricos de entrada y salida. Complementacion e interaccion
de los recursos digitales. Formatos de archivo. Formatos de color. Operaciones de escaneado e
impresion.

Tratamiento de la informacion

El trabajo en capas. Colocacion y manipulacion de imagenes pixelares. Software de edicién
grafica pixelar-gimp. Caracteristicas y aplicaciones. Formatos editables y para exportacién como
visual - pruebas color, para imprenta y web. Tamarno de imagen y tamano de lienzo, resolucion.
Trazado vectorial como recorte preciso de imagen. Empleo de capas, atributos, transparencia,
aplicacion de estilos y modos de fusion. Galeria de filtros.

Edicién

Edicion y manipulacion de tipografias, lineas y planos. Atributos de contorno, de relleno, texturas.
Operaciones de escalado, rotado, espejado, duplicado. Colocacion de reglas y guias, medicion
de objetos, distancias y ubicaciones de componentes en la mesa de trabajo. Ubicacion de textos
sobre contornos varios y dentro de cajas regulares e irregulares y la aplicacion de variables

de texto y parrafo. Conversion de texto a contorno, edicion de los nodos. Creacion de formas
complejas combinando planos con busca trazos. Formas abiertas y cerradas.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

FOTOGRAFIAY PRODUCCION AUDIOVISUAL PUBLICITARIA |

Cuarto ano (segundo ano del segundo ciclo)

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Analiza la evolucion histdrica de la imagen,
relacionando los procesos 6pticos con las
intenciones estéticas y comunicativas.

Describe los componentes y variaciones de los
tipos de camaras, determinando sus posibilidades
técnicas y expresivas.

Historia de la fotografia

Evolucion histérica

Laimagen en camara oscura. Vision y representacion. Camara estenopeica. Teoria constructivista
de la percepcion. Evolucion y camaras. Pre-produccion. Estética fotografica: realismo,
expresionismo, formalismo. La fotografia en la industria y la investigacion. Anatomia de las
camaras digitales. Tipos de mensaje de la fotografia publicitaria. Lo denotativo y connotativo.
Metafora como comparacion. Sinécdoque. La éptica y los objetivos. La luz. Los fendmenos
Opticos. Como se forma una imagen optica.

Lacamara

Bases de la fotografia. Luz como materia prima. Elementos de una camara. Lente, formacién

de imagenes. Funcionamiento de una lente. Materiales fotosensibles. El papel fotografico.
Exposicion del papel. Contraste, tipos y papel multicontraste. Tira de pruebas. Fotografia y vision.
Vision selectiva. Angulo de vision. Distancia focal y formato de pelicula. Tamafio de la imagen.
Clasificacion de los distintos tipos de objetivos. Uso expresivo de las lentes. Calculo y control de
la exposicion. El diafragma. El sistema de nimeros f. Luminosidad del objetivo. Profundidad de
campo. Escala de la profundidad de campo. Circulos de confusion. La distancia hiperfocal. El
obturador. Tipos de obturadores. La escala de tiempos de exposicion. Medicion de luz reflejada

e incidente. Ley de reciprocidad. El valor de exposicion (EV). Compensacion de la exposicion.
Enfoque. Control del foco. Foco fijo. Enfoque manual y enfoque automatico. Telémetros. Pantallas
de enfoque. Distancias minimas de enfoque.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Comprende los esquemas y la distribucién de
la iluminacién para lograr parametros luminicos
correctos en laimagen.

Seleccionay opera el equipo fotografico adecuado,
teniendo en cuenta las especificaciones técnicas

y los ajustes pertinentes para lograr un encuadre e
iluminacion efectivos.

Aplica las herramientas de composicion y justifica
su uso en funcién de las posibilidades expresivas y
comunicacionales.

lluminacién

Escena fotografica. lluminacién natural. lluminacion con flash. Luz de estudio. El set y los equipos
de iluminacién. Accesorios. Fondos. La iluminacién en el estudio fotografico. lluminacién con luz
continda. El flash de estudio: caracteristicas y funcionamiento. Distribucién de la luz. Relacién
entre el motivo y la luz que lo ilumina. Esquemas de iluminacion para destacar volumen y textura.
Tratamiento de las sombras. Superficies y tipo de luz. Sensitometria en color: curvas de materiales
negativos y reversibles. Efectos de la sub y la sobreexposicién. Ley de Reciprocidad. Cruce

de curvas. Correccion del color en la toma. Efectos de la temperatura de color. Dominantes de
color. Balance cromatico. La iluminacion y el color. Del alumbrar al iluminar. Tipos de iluminacion.
Direccion de la luz.

Manejo de la camara

Tipos de camara. Camaras para peliculas en hojas. Camaras de visor optico directo. Camaras de
visor réflex. Camaras especiales. Tipo de visor. Captura digital. Formatos de almacenamiento.
Sistemas de enfoque. Diafragma. Obturador. Profundidad de campo y nitidez. Velocidad y
movimiento. Eleccion de filtros. Filtros para blanco y negro. Filtros segun pelicula. Filtros
especiales. Filtros para color. Accesorios. Tripodes y soportes. Elaboracién de laimagen.
Encuadre e iluminacion. Representacion y perspectiva.

Composicion

Encuadre. La interpretacion del espacio. El punto de vista. Posicién de camara y angulos de toma.
Tipos de planos. Puesta en escena vs. composicion. Tipos de retratos. Fondos. Analisis del rostro.
El modelo y la pose. Vestuario y accesorios. Correcciones estéticas. El autorretrato.

Retratos sociales y corporativos. Funciones estéticas, expresivas y comunicacionales. Limites de la
imagen. Gran plano general. Plano general. Plano 3/4 o plano americano. Plano normal o plano medio.
Primer plano. Primerisimo primer plano. Close up. Aire. Contrapicado. Luminosidad. Formato. Centro
de atencion o puntos focales. Regla de los tercios. Centros geométricos. Puntos de fuga. Lineas
conceptuales. Proporcion. Ritmo. Contexto. Aplicacion de la fotografia al modelo publicitario.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Revelado

Concepto de revelado. Proceso de revelado de pelicula en blanco y negro. Etapas del proceso
de revelado. Composicion de las soluciones reveladoras. Tipos y tiempos del revelado. Efectos
del subrevelado y del sobrerevelado. Preparacion, envasado y conservacion de los reveladores.
Agotamiento por tiempo y uso. Temperatura. Efectos de la temperatura sobre el negativo.
Fijadores acidos comunes, rapidos y ultrarrapidos. Lavado. Tiempo y temperatura. Necesidad
de filtrado del agua. Secado, corte y archivo del negativo. Observaciones especiales a la fase del
secado. Conservacion y limpieza del negativo. Formulas de liquidos limpiadores. Emulsiones.
Luces de seguridad. Materiales para el revelado. Reveladores. Fijadores. Tiempos y temperaturas
de revelado. Positivado. El papel fotografico de base quimica. El revelado digital. Proceso de la
captura digital.
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INTRODUCCION A LA PUBLICIDAD

Cuarto ano (segundo ano del segundo ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Relaciona la evolucion histdérica de la publicidad
através de su adaptacion al surgimiento de los
medios masivos y su influencia en la cultura
contemporanea.

Define el concepto de publicidad y sus tipos,
diferenciandolo claramente de la propaganda y
examinando la funcién de la marcay la video-
politica en la sociedad de consumo.

Describe la estructura y el funcionamiento de las
agencias de publicidad, identificando el rol de sus
departamentos y la relacion estratégica con el
anunciante, el marketing y el brief.

Resena histdrica de la publicidad

La publicidad desde la antigliedad hasta el siglo XIX: adaptacion a épocas y publicos. Relacion de
la publicidad con la economiay la historia. Origenes de los anuncios de prensa. El afiche; inicios,
usosy estilos, caracteristicas especificas. El afiche con fines propagandisticos. Cambios a partir
de la Revolucién Industrial y la aparicién de la sociedad de masas. Union de la publicidad con la
prensa escrita: un acuerdo beneficioso. Aparicion de los medios de comunicacion masiva: radio
y television. Evolucion en la radio. El papel de la publicidad en la sociedad contemporaneay su
influencia en la cultura.

Conceptos y definiciones

Definicion del concepto de publicidad. Tipos de publicidad y sus funciones. Publicidad y
propaganda: definicion, caracteristicas especificas, target, objetivos y diferencias. Propaganda
politica y video-politica: el politico como mercancia. Sistemas de marcas. La marca: usos, fines 'y
restricciones.

Agencias de publicidad

La publicidad argentina. Historia de la agencia de publicidad. Esquema de funcionamiento. La
Agencia de publicidad. Funciones. Estructura funcional. El anunciante. Agencia de servicio
completo. Cautiva. Funciones. Compensaciones. Agencia y departamento de publicidad.
Coincidencias y diferencias. Relaciones entre clientes y agencia. Secreto profesional. El

estudio de arte. Relacion trabajo-Organizacion. El departamento de publicidad. Relaciones
publicas. Estudio marketing. Brief publicitario. Estrategias de marketing. La campana. La ciencia
deontoldgica.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Desarrolla una estrategia publicitaria persuasiva,
utilizando la tecnologia y los cédigos sociales para
influir en el consumidor.

Identifica las principales organizaciones
profesionales argentinas del sector publicitario.

Mensaje y medios

Formas de hacer publicidad e incorporacion de los avances tecnolégicos: incorporacion del color,
la fotografia y técnicas de impresion. Persuasion y comportamiento del consumidor. Publicidad
testimonial, humor, posicionamiento en el mercado, sistema de afinidad. La publicidad refleja a la
sociedad, nuevos codigos de convivencia. La publicidad integrada al mundo comercial de oferta y
demanda. Sociedad de consumo. La publicidad y el consumismo.

El ambiente publicitario

Organizacion de publicitarios argentinos. Asociacion Argentina de Agencias de Publicidad.
Asociacion Argentina de Profesionales de Medios. Asociacion Argentina de Profesionales
Publicitarios. Camara Argentina de Anunciantes. Publicidad en el mundo.
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TALLER

Quinto ano (tercer ano del segundo ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos priorizados

Desarrolla piezas publicitarias para ser aplicadas
de forma integral en los procesos de campanas
publicitarias.

Identifica diferentes técnicas que permiten
determinar la eficacia de la campana publicitaria.

Utiliza recursos, medios y tecnologia necesaria
para lograr sus proyectos.

Comprende el discurso visual y el analisis grafico.

Describe los sistemas de impresion y la teoria del
color, aplicando estos conocimientos a la seleccién
de sustratos y la realizacion técnica de originales de
publicidad directa.

Practicas de fundamentos de diseno tipografico

Espacio mecanico y optico. Software. Concepto de simbolo, sintesis, geometrizacion y estilizaciéon
de los elementos graficos. La tipografia / variables. Identificacion de la letra como signo visual. El
signo, su significado y significante, signo iconico. La tipografia, historia, formay fusion. Pictografia.
Ideografia. Fonetismo. Abecedario mecanico. Distintas familias tipograficas. La tipografia y el
mensaje. Legibilidad, espaciamiento grafico, mecanico y éptico. Diagramacion. Mano alzada.
Grilla de construccién. Andlisis de rasgos tipograficos. Leyes de percepcion Herramientas
técnicas, programas de disefio y métodos de impresion. Tipografias capitulares, decorativas,
ornamentadas. Intervencion creativa de la tipografia. Medio editorial. Sistemas de impresion.
Conceptualizacion del entorno editorial. Espacio de diagramacion modular, metodologia, analisis,
sintesis y experimentacion.

Practicas de produccién grafica publicitaria

Publicidad directa. Evolucion. Seleccion del consumidor potencial. Presupuesto flexible. El trato
personalizado. Base de datos. Listados. Estrategias. Marketing. Planificacion. Presupuesto.

La carta personal, pieza grafica: rough, boceto, original. Realizacién de originales graficos.
Programas digitales de aplicacion. Sistemas de impresion. Impresiones tipograficas. Impresiones
litograficas. Impresion offset. Hueco grabado. Impresion flexografica. Serigrafia. Tipografia. La
industria grafica. Preimpresion. Impresion. Postimpresion. Composicion de textos. Normas
universales para la correccion de textos y pruebas. Color en la produccion digital. Caracteristicas
y tipos de los originales. Teoria del color: el color y la industria grafica. Color. Colores primarios
luz. Mezcla de colores aditivos. Mezcla de colores sustractivos. Diferentes modelos de color.
Fotopolimeros. Fotopolimeros digitales. Sustratos celuldsicos: Clasificacion. Fabricacion.
Formatos. Gramajes. Eleccion de sustrato, segun el trabajo. Calculo de pliego.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos priorizados

Aplica las técnicas de ilustracién, la teoria del color
y los canones de anatomia para la creacion de
personajes y la sintesis visual en diferentes géneros
graficos.

Disena piezas de publicidad directa impresas,
dipticos, folletos, catalogos y evalua la efectividad
y los formatos de su implementacién en medios
electrdnicos digitales.

Conceptualiza y desarrolla proyectos de diseno
tridimensional display, stand y vallas para puntos
de ventay via publica, cumpliendo con la normativa
legal y la elaboracion de planos técnicos.

Practicas de ilustracion

Lailustracion: su importancia en la produccion grafica de la industria editorial. La figura humana
como elemento central/disparador en la ilustracion. El entorno de la figura humana. Ambientacion.
El color, teoria del color. Psicologia del color aplicada a la ilustracion. Técnicas de coloreado:
Dibujo de telas, pliegues y texturas. Coloreado en diferentes técnicas: lapiz color, témpera,
acuarela, tinta, estilégrafo, fibras. El claroscuro y la mancha como elementos configuradores de
la forma. La iluminacion: sombras propias y arrojadas, brillos, degradados. Representacion de
la figura humana. Canones de la anatomia, proporciones y movimientos. La sintesis: el comic.
La distorsion expresiva: la caricatura. Creacion de personajes: Concepto de figura y fondo,
caracterizacion, actitud,

Practicas de publicidad directa

Formatos. Diseno. Color. Tipos de papel impresiéon. Prospecto, folleto: caracteristicas.
Diagramacion. Formatos. Diptico. Triptico. Desplegable. Catalogo: de circulacion interna. De
linea de productos. Caracteristicas de la informacion textual y fotos. Revistas especializadas,
diagramacion y formas de distribucion. Publicidad directa. Medios digitales: ventajas y
desventajas de publicidad directa por internet e-mail, telemarketing, chat.

Practica de promocidén en punto de ventas y via publica

Diseno en tres dimensiones: display, kiosco, stand. Aspectos creativos y funcionales. Diseno
en tres dimensiones. Afiches. Carteleria. Lenguaje de la PVP. Tipos de PVP. Vallas. Carteles.
Marquesinas. Letreros electronicos. Letreros luminosos. Publicidad en vehiculos, stand y
vidrieras. PVPy ecologia: definicion, alcances de la contaminacion visual, consideraciones,
cumplimiento de la normativa legal vigente. La publicidad mévil en via publica. Desarrollo y
etapas del disefio de la estructura mévil. Planos técnicos mediante software. Informe y memoria
del proyecto. Presentacion del visual, maqueta. Materiales y herramientas de medicién, corte,
plegado, encolado. Sistemas de iluminacion. Conceptos introductorios sobre las funciones y
caracteristicas de diversos disenos tridimensionales de ambientaciones. Observacion y analisis
de material de referencia grafico y/o digital sobre recursos visuales, materiales. Construccién
modulary de encastre. Ambientacion. Fechas trascendentes. Apoyo de campanas publicas.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos priorizados

Ejecuta el proceso de creacion y realizacion de
avisos graficos, aplicando técnicas de creatividad
y la separacion técnica de colores para la
reproduccion en distintos medios.

Desarrolla prototipos de envases y exhibidores,
integrando criterios de estructura funcional,
seleccion de materiales y sustentabilidad, junto con
la gestion de planos técnicos.

Crea sistemas de identidad visual logotipo, isotipo
y papeleria, aplicando leyes de la percepciéon y
demostrando la adaptacién del disefio a multiples
soportes y elementos promocionales.

Elabora mensajes publicitarios auditivos con
recursos expresivos del cédigo sonoro.

Disefia y diagrama proyectos editoriales libros,
revistas, infografia y adapta su estructura

y componentes visuales para su correcta
implementacion en formato web.

Espacio ambientado circular y géndolas. El disefio de estructuras. Espacio publicitario de alta
complejidad. Problematicas diferentes segun su ubicacion en el predio. Espacios de exhibiciéon
varios. Disefo del stand. Recursos del diseno tridimensional. Necesidades de contencion,
proteccion, traslado, exhibicién y promocion en los puntos de venta y via publica. Tipos de
estructuras bi- y tridimensional. Forma y objeto. Relieve como elemento integrador del disefio.
Espacio tridimensional. Parametros y procesos que determinan la seleccion de alternativas.
Sustentacion y equilibrio. Propiedades de los materiales, peso, resistencia, rigidez, flexibilidad,
opacidad, transparencia, textura. Materia prima que posibilita la estructuracion del espacio.
Estructuras colgantes. Marquesinas. Clasificacion de soportes. Planos técnicos mediante
software. Informe y memoria del proyecto. Planta. Cortes. Vistas. Perspectiva isométrica. Detalles
constructivos Realizacidn de prototipo. Pruebas de color. Display. Estructura tridimensional para
exhibir productos en puntos de venta. Problematica de sustentacion. Desarrollo y etapas del
diseno del display. Construccion del prototipo tridimensional a tamano real.

Practicas de publicidad grafica

Proceso de creacion, realizacion y publicacion de avisos en diarios y revistas. El diario como
medio de comunicacioén. Técnicas de la creatividad. Creatividad génesis del concepto. Idea,
materia prima de la creatividad, elementos que la componen. Creatividad publicitaria, su funcion
como potenciadora de la propuesta de venta. El trabajo en equipo: creativos y marquetineros.
Planificacion y disefio con soporte digital y programas especificos. Reproduccién técnica manual
de logotipo, isotipo, isologotipo comercial, realizacion de la separacion de colores en tintas planas
en hojas calco superpuestas para cada color. Digitalizacion del original manual, aplicacion del
color en formato CMYK. Separacion digital automatica de canales CMYK. Presentacion impresa.

Practicas de produccién grafica publicitarias

Procesos fotograficos. Pre-prensa. Sistemas de impresion. Post-impresion. Manejo del color en el
diseno, vinculacién con los materiales y medios para su reproduccion. Fotocromo - cuatricromia
y colores planos. Separacion de colores para impresion. Original: elementos técnicos, cruces

de registro, lineas de corte, sangria, demasia, indicacion de color. Realizacion manual y digital.
Desarrollo y etapas del original para reproduccion grafica.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos priorizados

Argumenta y explica la funcion de la radio en la
sociedad.

Describe los elementos narrativos, estéticos y
los recursos tecnolégicos que componen una
produccion publicitaria radial.

Establece la diferencia entre los diferentes tipos de
producciones radiales.

Evalua la audiencia y los diferentes medios de
comunicacion radiofonica para la produccion de
una pieza publicitaria de radio.

Practicas de packaging

Disefo. Envase. Materiales: Vidrio. Metal. Celulosa. Plastico. La Industria del envase. Exhibidor:
Funcion y materiales. Conceptos sobre las funciones y caracteristicas de diversos tipos de
packaging. Sustentabilidad y ecologia en packaging. Diseno y estructura funcional. Diseno y
estructura industrial. Disefio y edicion limitada. Observacion y analisis de muestras comerciales
impresas y material de referencia grafico y/o digital sobre estructuras, disefos, materiales,
encastres. Moodboard. Recursos graficos, visuales y comunicacionales. Prototipos. La forma
como soporte, contencién, proteccion y exhibicion del producto. Propiedades connotativas de

los materiales. El envase segun el producto. Estructura y grafica de impacto diferencial ante
potenciales consumidores. Planos técnicos mediante software. Informe y memoria del proyecto El
diseno del packaging contenedor, promocional y/o expendedor de multiples elementos. Materiales
y herramientas de medicion, corte, plegado, encolado. Procesos sistematizados industriales

de troquelado, plegado, y encolado. Software de optimizacion de cortes. Packaging de edicién
especial. Productos con merchandising o diversificaciones comerciales de impacto reducido.
Promociones especiales, ediciones de lujo, kit de dos o mas elementos. Exhibicion del elemento
accesorio promocional que complementa el producto.

Practicas de identidad visual

Identidad visual. Imagen de marca. Logotipo, isotipo, isologotipo: producto, marca e identidad
corporativa. Procedimientos. Sintaxis del mensaje visual. Funciones y elementos constitutivos
de la composicion visual. Visualizacion conceptualizacion. Técnicas de comunicacion visual.
Componentes del diseno de comunicacion visual. La composicion como medio interpretativo.
Categoria y nivel de un mensaje visual: representacional, abstracto, simbdlico. El estilo como
sintesis de los elementos: Técnicas, la expresiony la finalidad. Conceptualizacion de laimagen
institucional, imagen de marca, imagen de producto. Identidad visual. Nociones sobre las leyes
de la percepcion (Gestalt). Recursos simbolicos y visuales. Logotipo, isotipo, isologotipo;
caracteristicas, denotacion, connotacion, morfologia. Simplificacion, geometrizacion y estilizacion
de laimagen. Pregnancia de la formay color. El disefno tipografico como recurso grafico y
simbdlico de identidad. Recursos técnicos manuales y digitales del diseio. Papeleria comercial.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos priorizados

Hoja membrete. Papel carta, sobre, tarjeta personal. Elementos de promocion. Funciones de

sus componentes, desarrollo de sistema grafico, unidad de estilo. Adaptacion del disefio a
variables funcionales y técnicas. Proceso creativo. Creacion de laimagen institucional. Logotipo,
isotipo, isologotipo. Conceptualizacion de los procesos técnico-productivos en el medio grafico.
El aviso publicitario segun el medio y el publico al que se dirige, su formato, su ubicacion.

El afiche comercial y de bien publico: sintesis comunicacional y visual. Aspectos técnicos.
Desarrollo y etapas del disefio de aviso y de un afiche y portada de libro, adaptados al formato,

y al medio. Realizacidn con herramienta digital. Presentacion de los visuales Grafica aplicada

a elementos de promocién en 3D. La publicidad grafica en edicion especial. Diversificacion

de recursos promocionales en eventos (sponsor), regalos empresariales, merchandising.
Técnicas de impresion en objetos 3D y materiales diversos. Aspectos técnicos condicionantes
del diseno. Desarrollo y etapas del disefo de merchandising. Redisefno de logotipo/isotipo
manteniendo su identidad visual, variando aspectos formales de tipografia y recursos graficos
manteniendo elementos simbdlicos. Creacion de disenos en diversos elementos promocionales/
merchandising: Pin, boligrafo, jarro, calendario, remera/indumentaria, gorra, aplicando el logotipo
y recursos graficos adaptados a cada superficie. Estampado, impreso y/o ploteado sobre el
material. La identidad visual del producto. El uso del troquelado como recurso creativo en el
disefo, contornos y calados de las superficies. Desarrollo y etapas del disefio de etiquetas. Textos
legales e institucionales, cddigo de barras. Texto complementario. Presentacion de originales
para impresion color y troquel impresos en laminas. Visual en 3D. Pictograma/Senalética.
Caracteristicas de los pictogramas. El icono en el lenguaje visual. Pregnancia de la formay color.
Sintesis del lenguaje grafico y escrito. Creacion de pictogramas con una misma tematica. Edicion
limitada especial. Elementos de diseno de corta tirada, cartas de restaurantes, folletos, book,
catélogos de muestras. Diversidad de recursos técnicos, formatos y materiales.

Practicas de diseio editorial

Estructuras de diarios y revistas. Desarrollo y etapas de diagramacion editorial. Identificacion
de componentes, andlisis de estructura, recursos conceptuales y graficos, variables de formato.
Diseno de portada. Book de 8 paginas y disefio de menu, individual, postal y posa vasos.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos priorizados

Lailustracion, los graficos y las imagenes vifietadas como recursos predominantes. Desarrollo
y etapas del disefio de la infografia. Adaptacion del proyecto a formato web. Diseno para web.
Componentes de la portada y estructura organizativa del sitio. Disefio en el medio editorial.
Conceptualizacion del disefio y diagramacion en libros y revistas. Entorno editorial. Elementos
comunicacionales y técnicos. Recursos compositivos, graficos y visuales, ilustracion, tipografia.
Materiales, tamanos y formatos.

Practicas de taller de radio

Radiofonia y sociedad. Desarrollo del medio, su funcion e importancia. El desarrollo de la
publicidad en el medio radiofonico. El lenguaje de la radio. La voz. La musica: melodia, armonia'y
ritmo. Los efectos sonoros. El silencio. Creatividad en funcion del objetivo. El montaje radiofénico.
Uso de editores de sonido. Secuencia sonora. Géneros radiofénicos. Formatos para trabajar en
radio. Artistica de una emisora o un programa: Cortinas, separadores, pastillas, piezas de radio.
Produccion en radio. Produccion artistica, comercial y técnica. Cufas o jingles. Publicidades

y propagandas en radio. Interaccion radio-oyente-comunidad. Emisoras y redes. Teorias de la
radiodifusion en el mundo globalizado.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

HISTORIA DEL ARTE Y DEL DISENO I

Quinto ano (tercer ano del segundo ciclo)

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Reconoce las técnicas de representacion propias
de la época.

Analiza y compara los cambios producidos en la
concepcion del arte, el disefio y sus funciones
como comunicadores.

Distingue diferentes procesos de desarrollo de las
ciudades y los modelos urbanisticos.

Diferencia los estilos Barroco, Rococo y
Neoclasicismo mediante el analisis comparativo
de sus elementos formales clave: luz, lineay
composicion.

Arte y diseno después de la caida del Imperio Romano

Resena de la caida del Imperio Romano. Sus manifestaciones artisticas como acervo cultural
del cristianismo. Aparicion del libro. Pueblos barbaros. Caracteristicas generales de su arte. Los
vikingos y los celtas. Arte paleocristiano. Catacumbas, basilicas, tallas y frescos.

Arte y disefo en el medioevo

Arte carolingio. Arte oténico. Los monjes copistas. El periodo laico. Libros miniados, su
elaboracion y los destinatarios técnicas aplicadas a las ilustraciones. El romanico, cambio en la
concepcion de iglesia, materiales y estructura. La letra tipografica. La letra gética. La letra romana.
La composicion tipografica los libros mineados, y su evolucion. La inquisicion. La Virgen, Cristo y
Dios Padre: cambio en la iconografia. Los portales de las iglesias. Las iglesias de peregrinacion.
Gotico. Abad Suger y su nueva espiritualidad. La nueva estructura edilicia, los vitrales y la funcion
metafisica y didactica de laimagen. Cambios en la escultura.

Cambio de paradigma en arte y diseno a partir del humanismo

El trecento en Italia: los Pisano, Giotto, Cimabue. El humanismo. El renacimiento consciente:
Brunelleschi. Revalorizacion del mundo grecolatino. Historia Grafica del Libro y de la Imprenta

La aparicion del papel. Gutenberg. La expansion de la imprenta. La xilografia. El grabado. La
transformacion del libro. El origen del libro. Ex libris. La perspectiva como dadora de un orden
espacial. La pintura y la escultura: caracteristicas generales. Piero della Fancesca, Botticcelli,
Ghiberthi, Alberti, Donatello. El Alto Renacimiento. Bramante: El Templetto y San Pedro.
Leonardo, Miguel Angel sus obras: Las tumbas Mediceas. La Sixtina; la ctipula de San Pedro. Los
proyectos urbanisticos. El manierismo. Rafael y las estancias vaticanas. La prensa impresora: su
evolucioén. Los incunables.
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Arte y disefo durante el barroco y siglo XVIlII

El Barroco. Bernini y San Pedro. Cambio en el concepto espacial. Borromini. Guarino Guarini. La
escultura en el barroco, cambio en las plantas y en las fachadas. Pintura: Caravaggio, Rembrandt,
Velazquez, Rubens. La pintura de techos y el simbolismo implicito en su elaboracién. El comercio
del libro impreso. La ilustracion. La encuadernacion. La expansion del libro y de laimprenta en el
mundo: La imprenta en Occidente. Los paises eslavos. El libro en América hispana. El libro en
Ameérica anglosajona. La Inquisicion. La censura. El siglo XVIIl. La expansion del libro impreso. El
arte en Francia. El Rococ6. La pintura galante: Watteau y Fragonard. El Neoclasicismo y la escuela
de Barbizén y Corot.

El simbolismo de las imagenes

Arte africano. Arte oriental. Escritura en el Oriente: escritura china. Escritura japonesay coreana.
Alfabetos de la India. El manuscrito en el mundo islamico. La imprenta en China. El libro en el
extremo Oriente.
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REDACCION PUBLICITARIAII

Quinto ano (tercer ano del segundo ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Conoce los elementos de la comunicacion
aplicada al ambito de intervencion de la redaccion
publicitaria.

Compagina la produccion textual segun el area
semantica, sintactica, pragmatica, retorica,
estilistica, segun la tipologia del texto.

Disena una campana publicitaria a partir del
concepto, adaptado a los requisitos del formato
especifico.

Redaccion en la publicidad grafica

El receptor. Motivacion. El titular y sus funciones. Andlisis de las estrategias. Sintesis en la
realizacion de titulos. Tipos de titulares. El eslogan. Caracteristicas. Origen y funcién. Tipos de
eslogan. La publicidad grafica. Redaccion de avisos para diarios y revistas. Relaciones y funciones
entre texto e imagen. Longitud del texto. Estilos. Longitud del texto acorde al medio. Objetivos.
Informacion. Interés. Recursos del lenguaje. Fuentes. La coherencia estilistica de las piezas
publicitarias. Texto, imagen para afiches. Campana grafica. Anclaje y relevo. Redaccion de avisos
tipograficos. El titular y el Copy en grafica. Tipos de cuerpo de texto o body de un anuncio. Los
elementos y el cierre de un aviso grafico.

Redaccion publicitaria y medios

La comunicacion publicitaria en la via publica. Impacto y sintesis del mensaje. Los titulares en

via publica. El titular y el Bodycopy. Tipos de afiches y caracteristicas. Redaccion de Afiches.
Redaccidn en la publicidad directa. Redaccion de folletos publicitarios. Tipos de folletos.
Funciones y objetivos. Folletos y formatos: dipticos, tripticos. Redaccion de marketing directo.
Redaccion publicitaria para banners. Redaccion publicitaria para internet. Caracteristicas
especificas como soporte publicitario. La redaccion en sites, microsites y redes sociales.
Modalidades del marketing directo y su redaccion. Técnicas para redactar cartas de correo directo.
El material del mailing. El enunciado de los beneficios concretos de un producto o servicio.
Técnicas para redactar cartas de correo directo.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

CONTENIDOS PRIORIZADOS

Indicadores de logro de los aprendizajes Contenidos

Redaccion y lenguaje audiovisual

El aviso de radio. Tipos de anuncios radiales. Caracteristicas y recursos. Estructura narrativa del
guion de radio. Produccién de guiones. Argumentacion. Estructura narrativa del spot publicitario.
Relacion imagen-texto-sonido. Lenguajes audiovisuales su vinculo con la redaccion. Redacciény
lenguaje audiovisual. El mensaje en la TV. Redaccidn de spots publicitarios. Estructura narrativa
del spot publicitario. Produccién de guiones. El uso del dialogo en el guion. Tipo de didlogo.
Humoristico. Utilizacion del texto en sus formas sobreimpresa y auditiva. La locucion en offy sus
normativas. La sinopsis argumental, el guion literario y el storyboard.
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PRACTICAS DEL DISENOII

Quinto ano (tercer ano del segundo ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Utiliza las herramientas manuales y digitales
necesarias para optimizar los recursos de
representacion.

Analiza el proceso de creacion de un modeloy
sabe comunicarlo adecuadamente, segun el area
de intervencion.

Incorpora los codigos del lenguaje visual como
herramienta de comunicacioén publicitaria.

Desarrolla propuestas graficas creativas para
campanas.

Practicas del disefio

Sintaxis de laimagen. Morfologia. Sistemas de representacion. Dibujo y formas de la naturaleza
La idea proyectual. Elementos conceptuales, técnicos, tedricos y practicos. Decodificacion del
producto del disefo.

Estudio de la morfologia animal

Estructura morfoldgica: formas animales, interpretacion naturalista y sintética. Anatomia de los
animales segun su clasificacion: cuadrupedos, bipedos, invertebrados, vertebrados, terrestres,
acuaticos, omnivoros y carnivoros, mamiferos. Analisis grafico del pelaje. Técnicas: lapiz,
grafismos en tinta, acrilicos color, acuarela, lapiz blanco sobre fondo de color, sanguina, sepia,
carbonilla, Simplificacion de las formas representativas. Técnicas mixtas. Sintesis de la forma.
llustraciones aplicando técnicas basadas en textos. Fotomontaje. Narracion visual de una
historia. Estructura, diagramacion y composicion. Croquis, su importancia como apoyatura para
la ilustracion. Técnicas digitales en la ilustracion: digitalizacién de bocetos, color con mezcla
digital, herramientas de pintura digitales, filtros y efectos. llustracion de productos comerciales e
industriales. Técnicas de ilustracion digital.

Organizacion perceptiva

Técnicas digitales de ajuste de laimagen y retoque fotografico. Elementos que componen una
publicidad. Las leyes de la Gestalt en la grafica publicitaria. Médulos compositivos de revista.
Centro geométrico y centro dptico. Estructura ortogonal. Diseno de aviso composicién del
espacio con estructurainclinada y formas abiertas. Sensacion y percepcion. Atraccion y valor
de atencion. Velocidad. Futurismo. El volumen y el espacio en la representacion grafica: ilusion
Optica tridimensional-empleo de perspectivas mediante la eleccion del punto de vista.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Utilizacién del sistema diédrico y axonomeétrico. Relacioén figura-fondo. Reversibilidad de figura-
fondo. Figura simple, fondo simple-figura compleja, fondo simple-figura y fondo complejo. Retdrica
y configuracion de laimagen. Grados de iconicidad y abstraccion. Dominacion por contraste
intenso. Aplicaciones publicitarias en afiches, diseno editorial.

Analisis de laimagen

Procesos de sintesis y complejizacion grafica. Retérica de laimagen. La configuracion de la
imagen. Estructuras graficas. Los lenguajes como vehiculizadores de sentidos. Las cualidades
sensibles de la forma. Grados de iconicidad y abstraccion. Lenguajes y codigos graficos.
Lenguajes y técnicas de representacion visual. La abstraccion y la iconicidad. Relacion texto-
imagen. El repertorio visual. La tipografia. Los usos tipograficos. Sistemas graficos de complejidad
baja y media. Codigo linglistico e imagen de comunicacion. Operaciones tipograficas. La
tipografia y el refuerzo semantico. La estructura y puesta en pagina. Relacion texto e imagen.
Laimagen: niveles de lectura. Regimenes de legibilidad. La retdrica de la imagen. Significante,
significado y significacion. Denotacidn y connotacion. Retoérica de laimagen (Barthes).

Desarrollo de identidad institucional

Concepto de sistema. Discurso visual. Polifonia. Construccion del discurso identitario. Repertorios
visuales. Articulacion discursiva de los componentes del sistema, la articulacion grafica.

Retdrica de laimagen. Operaciones y figuras retéricas. Narracion visual: estructura, narraciony
composicion. Componentes. Articulaciones y relaciones discursivas. Los significantes del sentido.
Diseno editorial. Caracteristicas de la comunicacion editorial. Las estrategias de lectura. La pieza
editorial como objeto y como sistema grafico. Puesta en pagina editorial: Diagramacion. La reticula
como estructura ordenadora. Los nuevos procesos de mediacion: del texto al hipertexto. Portfolio.
Etapas y procesos.

Herramientas digitales de disefio

Construccion de trazados abiertos y cerrados. Linea, trazos expresivos. Edicion y aplicacion de
marcos y rellenos planos, degradados y tramas. Pattern. Transparencias y texturas. Importacion
de imagenes, linkeado y actualizacion, enmascarado, aplicacion de filtros y efectos.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Ajuste de color, curvas, histograma, matiz, tono, saturacion, filtros de enfocado, eliminacion de
polvo y rasgaduras, clonado y correccion selectiva de imagenes. Aplicacion de mascaras de
ajuste y de transparencia para fusionar y/o combinar imagenes y texturas. Exploracion de efectos,
filtros de distorsidn, artisticos, tramados. Pinceles. Uso y creacion de actions. Caracteristicas y
aplicaciones del software de maquetacion para diagramacion editorial. Software de edicién grafica
pixelar. Menus, herramientas y ventanas flotantes. Multipagina, pagina maestra, manipulacion

de paginas para echada de imprenta, importacion, edicion y actualizacion de imagenes, edicion
tipografica, enlace de cajas de texto, elementos graficos en biblioteca, aplicacion de trapping.
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LENGUAJE AUDIOVISUAL

Quinto ano (tercer ano del segundo ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos priorizados

Relaciona la evolucion histdrica del lenguaje
audiovisual y el cine, identificando sus principios
basicos, las estrategias de significaciony las
influencias reciprocas entre medios.

Define las claves de la narracion audiovisual,
distinguiendo la estructura del relato, las unidades
basicas y las tipologias de guion.

Analiza un producto audiovisual, examinando la
funcidn narrativa y expresiva del encuadre, el punto
de vista, el montaje y la banda sonora.

Origen del lenguaje audiovisual

La evolucion histérica, medios, influencias reciprocas y particularidades. Principios basicos
del lenguaje audiovisual. La mirada antropoldgica. Objetivos de comunicacion, estrategias
de significacién: entretenimiento, espectaculo, informacién, comercializacién. La produccion
audiovisual como herramienta de comunicacion.

El cine

El cine en los origenes de la realizacion audiovisual. El cine y su consolidacion. Cine mudo y cine
sonoro. Ontologia y expresion. Claves de la narracion cinematografica. Las escuelas, los géneros
y el manejo de los elementos y la modalizacion del lenguaje. Usos del lenguaje y lectura de los
medios. El informativo. La ficcion. El documental. El videoclip. La animacion. La funcion poética.
Sintesis de su desarrollo narrativo, tecnolégico y expresivo. El medio audiovisual en el nuevo
contexto sociocultural y tecnoldgico de la globalizacion.

Técnicas audiovisuales

El guion. Guion y géneros audiovisuales. La estructura del relato. La sinopsis argumental. El guion
literario. El guion técnico. El storyboard. Practica audiovisual. Cortometrajes. Unidades basicas
de la narrativa audiovisual. Plano. Toma. Escena. Secuencia. El plano de laimagen y su tipologia.
Formas y modos de elipsis y transiciones. El encuadre y su relacion espacial. Campo y fuera

de campo. El punto de vista. Organizacion del encuadre. Significados expresivos, dramaticos 'y
narrativos. Continuidad espacial. La puesta en escena. La composicion. Posibilidades expresivas
y comunicativas. Montaje y edicion. Tipos de montaje. Montaje y expresividad. Montaje y ritmo
narrativo. Planificacion, rodaje y posproduccion. Utilizacion de programas de edicion.

Sonido
La banda sonora. Componentes de la banda sonora. La musica, el sonido y la narracion
audiovisual. Temporalidad. Los efectos sonoros y ambientales.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

FOTOGRAFIAY PRODUCCION AUDIOVISUAL PUBLICITARIA I

Quinto ano (tercer ano del segundo ciclo)

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos priorizados

Analiza el significado de la fotografia, distinguiendo
las figuras retéricas visuales y la relacién del
mensaje fotografico con la publicidad.

Define las responsabilidades de la direccion de
arte y la produccion, aplicando el conocimiento a
la preproduccion, las locaciones y el trabajo con
modelos.

Distingue los estilos y usos de la fotografia
publicitaria, e identifica los pasos para la gestion
profesional y la creacion de una marca personal.

Introduccion a las teorias fotograficas

Semidtica. El significado fotografico. La fotografia como indice. Enfoque antropoldgico. El estudio
formal de la imagen y sus elementos. La estética fotografica. De objeto fotografico a objeto de
deseo. Legitimacion de la fotografia como lenguaje. Fotografia y lenguajes visuales hibridos.
Lenguaje y codigos fotograficos. Retdrica de la imagen en la fotografia publicitaria. Figuras
retéricas: metaforas, metonimias y sinécdoques visuales. El hiperrealismo.

El mensaje publicitario

El mensaje. El producto. Preproduccion y produccion de una nota de moda. Producciéony
realizacion en exteriores. El productor y el director de arte. Tomas con modelos en ambiente real.
Poses y fondos. lluminacion del fondo.

La fotografia publicitaria

Origenes de la fotografia publicitaria. Retdrica de la imagen fotografica publicitaria. La

marca del autor en publicidad. La imagen fotografica publicitaria. Las diversas ramas de la
fotografia publicitaria. La utilizacion de los recursos fotograficos en publicidad. La fotografia
dinamicay el spot publicitario. La manipulacion de la imagen. Presupuesto. Aspectos legales.
Contratos. Derechos de autor. La direccion de arte en fotografia publicitaria. Direccion de arte.
Responsabilidades y funciones pertinentes al director de arte en fotografia. Espacio interior

y exterior. Locaciones: sus tipos. La preproduccion. La direccion artistica y los contextos
socioculturales: la resignificacion y reconstruccion histérica. Direccion de arte y casting. Scouting
y seleccion de locaciones. Fotografia de arquitectura, industria y paisaje. Diseno de produccion en
fotografia publicitaria.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos priorizados

Paradigma post-fotografico

Gestion profesional de la fotografia publicitaria. El start-up. El armado del book. Desarrollo de
la marca personal. Qué ofrezco. Qué vendo. A quienes. Como lo hago. Como me organizo
para hacerlo. Como genero ganancias. Como generar valor. Estilos y tratamientos fotograficos.
Identificacion de diferentes estilos. Hipérbole. Fotografias de productos. Fotografias de moda
(still life), Productos de largo consumo. Fotografia de servicios. Catalogos. Portfolio. Tomas en
el estudio y al aire libre. El desarrollo fotografico publicitario enmarcado en el nuevo paradigma
tecnolégico digital.
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PLANIFICACION Y MEDIOS |

Quinto ano (tercer ano del segundo ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos priorizados

Define la estructura y las funciones del
departamento de medios, identificando su
interaccion con otros departamentos de la agencia
y con las centrales de medios.

Clasifica los medios de comunicacion y sus
soportes, distinguiendo sus caracteristicas de
contratacion.

Aplica las férmulas de investigacion segun la
segmentacion de los mercados y los costos en
funcion de la eficacia del proyecto.

El departamento de medios de la agencia
El departamento de medios en la agencia de publicidad. Su organizacion. Tareas y funciones.
Centrales de medios.

Los medios de comunicacion

Los medios de comunicacion y los soportes publicitarios. Clasificacion. Caracteristicas
publicitarias y de contratacién. La orden de publicidad. Documentacion respaldatoria.
E-commerce de los medios. Los medios visuales: diarios, revistas, periddicos, via publica.

Las fuentes de informacién en medios visuales

Investigaciones publicas y privadas. EI INDEC. EI IVC. Datos sobre poblacién total y los
principales mercados del pais. Formulas. Cobertura neta. Tasa de repeticion. Circulacion o tirada.
Readership. Universo objetivo. Segmentacion de mercados. El target group.
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Comunicacion Publicitaria

CONTENIDOS PRIORIZADOS

TALLER

Sexto ano (cuarto ano del segundo ciclo)
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Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos priorizados

Desarrolla piezas publicitarias que integran los
procesos de campanas publicitarias.

Utiliza técnicas que permiten determinar la eficacia
de la campana publicitaria.

Analiza los conceptos de publicidad, como un
proceso de comunicacion integral.

Comprende la evolucion de la escritura, los
alfabetos y la creacion de familias tipograficas.

Crea disenos tipograficos con un valor estético y
argumentativo.

Maneja los elementos del alfabeto para la
configuracion de mensajes visuales basados en los
aspectos de la sintaxis de la imagen.

PRACTICAS DE FUNDAMENTOS DE DISENO TIPOGRAFICO

Espacio mecanico y 6ptico. Concepto de simbolo, sintesis, geometrizacion y estilizacion de

los elementos graficos. La tipografia/variables. Letra como signo visual. El signo, su significado
y significante, signo iconico. La tipografia, historia, formay fusion. Pictografia. Ideografia.
Fonetismo. Abecedario mecanico. Distintas familias tipograficas. La tipografia y el mensaje.
Legibilidad, espaciamiento grafico, mecanico y 6ptico. Diagramacion. Mano alzada. Rasgos
tipograficos. Leyes de percepcion. Herramientas técnicas, programas de disefio y métodos de
impresion. Tipografias capitulares, decorativas, ornamentadas. Medio editorial. Sistemas de
impresion. Entorno editorial. Espacio de diagramacion modular, metodologia, analisis, sintesis y
experimentacion.

Practicas de produccién grafica publicitaria

Publicidad directa. Evolucion. Seleccién del consumidor potencial. Presupuesto flexible. Trato
personalizado. Base de datos. Listados. Estrategias. Marketing. Planificacion. Presupuesto. La
carta personal, pieza grafica: rough, boceto, original. Realizacion de originales graficos. Programas
digitales de aplicacion. Sistemas de impresion. Impresiones tipograficas. Impresiones litograficas.
Impresion offset. Huecograbado. Impresion flexografica. Serigrafia. Tipografia. La industria grafica.
La preimpresion: la impresion. La postimpresion. Composicion de textos y la era digital. Normas
universales para la correccion de textos y pruebas. Sistemas digitales de procesos. El color en

la produccién digital de originales: caracteristicas y tipos de los originales. Teoria del color. Color.
Colores primarios luz. Mezcla de colores aditivos. Mezcla de colores sustractivos. Modelos de color.
Fotopolimeros. Fotopolimeros digitales. Sustratos celuldsicos: clasificacion. Fabricacion. Formatos.
Gramajes. Eleccion de sustrato, segun el trabajo. Calculo de pliego.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos priorizados

Realiza creaciones en 2y 3 D reconociendo los
elementos y procedimientos con sentido estético.

Representa cuerpos bi- y tridimensionalmente en
proyeccion ortogonal e isométrica.

Genera modelos digitales y fisicos de prototipos
con elementos espaciales de puntos de venta,
marqueteria, packaging.

Construye productos editoriales, aplicacion,
maquetacion y generacion de archivos para
impresion y publicacion.

Crea imagenes digitales utilizando software
especifico para comunicar un mensaje visual
dirigido a una campana y/o publico determinado.

Reconoces los instrumentos para la elaboracion de
los mensajes publicitarios en radio.

Disena y produce mensajes auditivos a través
del empleo de los recursos expresivos del codigo
sonoro.

Opera el equipo analégico y digital para el registro y
reproduccion de sonidos.

Practicas de ilustracion

Lailustracion: importancia en la produccion grafica de la industria editorial. Figura humana como
elemento central. El entorno. Ambientacion. El color, teoria del color. Coloreado de ilustraciones.
Psicologia del color aplicada a la ilustracion. Técnicas de coloreado: dibujo de telas, pliegues 'y
texturas. Lapiz color, témpera, acuarela, tinta, estilografo, fibras. El claroscuro y la mancha. La
forma. La iluminacion: sombras propias y arrojadas, brillos, degradados. Representacion de

la figura humana. Canones de la anatomia, proporciones y movimientos. La figura humanay

su utilizacion en distintos tipos de ilustracion en publicidad. La sintesis: el comic, la distorsion
expresiva: la caricatura. Creacion de personajes: concepto de figura y fondo, caracterizacion,
actitud, expresiones, movimientos, vestuario, entorno.

Practicas de publicidad directa

Formatos. Disefno. Color. Tipos de papel. Impresion. Prospecto, folleto: caracteristicas.
Diferencias. Diagramacion. Formatos. Diptico. Triptico. Desplegable. Catalogo: de circulacién
interna, de linea de productos.

Caracteristicas de la informacion textual y fotos. Revistas especializadas, diagramacion.
Publicidad directa. Medios digitales: ventajas y desventajas de publicidad directa.

Practica de promocioén en punto de ventas y via publica

Diseno en tres dimensiones: Display, kiosco, stand. Proceso de disefio en tres dimensiones.
Rough, boceto, visual, Vistas y perspectiva isométrica del mismo, rebatimiento. Unidad de medida,
escala. Recursos, herramientas y materiales. Prototipo/maqueta. Formas de la PVP. Afiches.
Carteleria. Lenguaje la PVP. Tipos de PVP. Vallas. Carteles. Marquesinas. Letreros electrénicos.
Letreros luminosos. Publicidad en vehiculos, stand y vidrieras. Reglamentacion. Legislacion. PVP
y ecologia: definicion, contaminacion visual, normativa legal vigente. La publicidad moévil en via
publica. Actividad promocional en puntos fijos con promotoras. Desarrollo y etapas del diseno de
la estructura mévil. Planos técnicos mediante software. Informe y memoria del proyecto. Planta.
Cortes. Vistas. Perspectiva a dos puntos de fuga a escala. Detalles constructivos. Prototipo.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos priorizados

Pruebas de color. Presentacion del visual, maqueta. Materiales y herramientas de medicion,
corte, plegado, encolado. Sistemas de iluminacidon. Funciones y caracteristicas de disefos
tridimensionales de ambientaciones. Material grafico y/o digital. Recursos visuales. Construccion
modulary de encastre. Ambientacion. Fechas trascendentes. Apoyo de campanas publicas.
Espacio ambientado circular y géndolas. Estructuras. Espacio publicitario. Problematicas
diferentes segun su ubicacion en el predio. Disefo del stand. Recursos del disefio tridimensional.
Necesidades de contencidn, proteccion, traslado, exhibicidon y promocion en los puntos de venta
y via publica. Tipos de estructuras bi- y tridimensional. Espacio. Potenciamiento expresivo del
disefo bidimensional. Formay objeto. Relieve. Espacio tridimensional. Parametros y procesos.
Sustentacion y equilibrio. Propiedades de los materiales, peso, resistencia, rigidez, flexibilidad,
opacidad, transparencia, textura. Materia prima que posibilita la estructuracion del espacio.
Estructuras colgantes. Marquesinas. Clasificacién de soportes. Planos técnicos. Informe y
memoria del proyecto. Planta. Cortes. Vistas. Perspectiva isométrica. Detalles constructivos.
Realizacién de prototipo. Pruebas de color. Display. Desarrollo y etapas del disefio del display.

Practicas de publicidad grafica

Proceso de creacion, realizacion y publicacion de avisos en diarios y revistas. El diario. Técnicas
de la creatividad. Idea.

Creatividad publicitaria. El trabajo en equipo: creativos y marketineros. Planificacion y disefo
con soporte digital. Reproduccion técnica manual de logotipo, isotipo, isologotipo comercial.
Separacion de colores en tintas planas. Digitalizacion del original manual, aplicacion del color en
formato CMYK. Separacion digital automatica de canales CMYK. Presentacion impresa.

Practicas de produccion grafica publicitarias

Procesos fotograficos. Pre-prensa. Sistemas de impresion. Postimpresiéon. Manejo del color en el
diseno, vinculacion con los materiales y medios para su reproduccion. Fotocromo, cuatricromia
y colores planos. Separacion de colores para impresion. Original para impresion: elementos
técnicos, cruces de registro, lineas de corte, sangria, demasia, indicacion de color. Realizacion
manual y digital.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos priorizados

Practicas de packaging

Diseno. Envase. Materiales: Vidrio. Metal. Celulosa. Plastico. Industria del envase. Exhibidor:
funcién y materiales. Funciones y caracteristicas. Tipos de packaging. Sustentabilidad y ecologia
en Packaging. Diseno y estructura funcional. Disefo y estructura industrial. Disefio y edicion
limitada. Muestras comerciales impresas y material de referencia grafico y/o digital. Recursos
graficos, visuales y comunicacionales. Desarrollo de prototipos. La forma como soporte,
contencion, proteccion y exhibicion del producto. Propiedades connotativas de los materiales.
El envase. Estructura y grafica. Planos técnicos. Informe y memoria del proyecto El diseno

del packaging contenedor, promocional y/o expendedor de multiples elementos. Materiales y
herramientas de medicion, corte, plegado, encolado. Procesos sistematizados industriales de
troquelado, plegado, y encolado. Software de optimizacién de cortes. Packaging de edicion
especial. Productos con merchandising o diversificaciones comerciales de impacto reducido.
Diseno de promociones especiales, ediciones de lujo, kit de dos 0 mas elementos. Resolucién
creativa y funcional de la contencidn y exhibicion del elemento accesorio promocional.

Practicas de identidad visual

Identidad visual. Imagen de marca. Logotipo, isotipo, isologotipo: producto, marca e identidad
corporativa. Procedimientos. Sintaxis del mensaje visual. Funciones y elementos constitutivos

de la composicion visual. Visualizacion conceptualizacion. Técnicas de comunicacion visual. La
composicion. Categoria y nivel de un mensaje visual: representacional, abstracto, simbdlico. El
estilo: técnicas, la expresion y la finalidad. Conceptualizacion de la imagen institucional, imagen

de marca, imagen de producto. Identidad visual. Nociones sobre las leyes de la percepcion
(Gestalt). Recursos simbdlicos y visuales Logotipo, isotipo, isologotipo: caracteristicas, denotacion,
connotacion, morfologia. Simplificacion, geometrizacion y estilizacion de laimagen. Pregnancia

de laformay color. El diseno tipografico como recurso grafico y simbalico de identidad. Papeleria
comercial. Hoja membrete. Papel carta, sobre, tarjeta personal. elementos de promocion. Proceso
creativo. Imagen institucional. Logotipo, isotipo, isologotipo. Procesos técnico-productivos en

el medio grafico. El aviso publicitario segun el medio y el publico al que se dirige, su formato, su
ubicacion. El afiche comercial y de bien publico: sintesis comunicacional y visual. Aspectos técnicos.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos priorizados

Desarrollo y etapas del diseno de aviso y de un afiche y portada de libro, adaptados al formato, y al
medio. Presentacion de los visuales Grafica aplicada a elementos de promocion en 3D. La publicidad
grafica en edicion especial. Recursos promocionales. Regalos empresariales, merchandising.
Técnicas de impresion en objetos 3D y materiales diversos. Etapas del disefio de merchandising.
Redisefio de logotipo/isotipo manteniendo su identidad visual, variando aspectos formales de
tipografia y recursos graficos manteniendo elementos simbdlicos. Creacion de disefos en diversos
elementos promocionales/merchandising: Pin, boligrafo, jarro, calendario, indumentaria, gorra,
Aplicando el logotipo y recursos graficos. Estampado, impreso y/o ploteado sobre el material Funcion
y caracteristicas de las etiquetas. La identidad visual del producto. El troquelado. Desarrollo y etapas
del disefo de etiquetas. Textos legales e institucionales, cédigo de barras. Texto complementario.
Originales para impresion colory troquel impresos en laminas. Visual en 3D. Pictograma/sefnalética.
Caracteristicas de los pictogramas. Elicono en el lenguaje visual. Pregnancia de la forma y color.
Sintesis del lenguaje grafico y escrito. Edicion limitada. Elementos de disefo de corta tirada, cartas de
restaurantes, folletos, book, catalogos de muestras. Recursos técnicos, formatos y materiales.

Practicas de diseino editorial

Estructuras de diarios y revistas. Desarrollo y etapas de diagramacion editorial. Componentes,
andlisis de estructura, recursos conceptuales y graficos, variables de formato. Disefo de portada.
Book de 8 paginas. Disefo de menu, individual, postal y posa vasos. La ilustracion, los graficos

y las imagenes vifletadas como recursos predominantes. Desarrollo y etapas del disefio de

la infografia. Diseno para web. Componentes de la portada y estructura organizativa del sitio.
Diseno en el medio editorial. Conceptualizacion de aspectos del disefio y diagramacion en libros
y revistas. Entorno editorial. Elementos comunicacionales y técnicos. Recursos compositivos,
graficos y visuales, ilustracion, tipografia. Materiales, tamanos y formatos.

Practicas de taller de radio

Radiofonia y sociedad. Desarrollo del medio, su funcién e importancia. El desarrollo de la
publicidad en el medio radiofénico. El lenguaje de la radio. La voz. La musica: melodia, armonia 'y
ritmo. Los efectos sonoros. El silencio.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos priorizados

Creatividad en funcién del objetivo. El montaje radiofénico. Editores de sonido. Color, tamario,
forma, localizacion espacial. Secuencia sonora. Originalidad. Redundancia. Densidad. Ritmo.
Géneros radiofénicos. Formatos para trabajar en radio. Artistica de una emisora o un programa:
Cortinas, separadores, pastillas, piezas de radio. Produccién en radio. Produccion artistica,
comercial y técnica. Cunas o jingles. Formatos para realizar publicidades o propagandas en

radio. Interaccion radio-oyente-comunidad. Tarifas en los medios. Emisoras y redes. Teorias de la
radiodifusion en el mundo.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

HISTORIA DEL ARTE Y DEL DISENO I

Sexto ano (cuarto ano del segundo ciclo)

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos priorizados

Define los conceptos de cultura, subcultura e
identidad, y aplica el relativismo cultural ante
fendbmenos de endoculturaciéon y eurocentrismo.

Relaciona las bases del socialismo y el
psicoanalisis con la tematica y forma del
Romanticismo y el realismo en literatura y pintura.

Describe la influencia de la Segunda Revolucion
Industrial y la fotografia en el diseno grafico

Art Nouveau, Art Decé y las vanguardias
Impresionismo, Expresionismo.

Clasifica las vanguardias historicas y las corrientes
de posguerra, explicando la relacion entre la
Bauhaus, las Guerras y la abstraccion.

Analiza el impacto de la globalizacién y la era
digital en la imagen contemporanea,; y sintetiza la
evolucion del disefio argentino en América Latina.

Artey cultura
Concepto de cultura y subcultura. Transformaciones. Endoculturacién. Eurocentrismo. Culturas
estaticas y dinamicas. Relativismo cultural. Multiculturalismo. Identidad cultural.

Produccion estética del siglo XIX

Contexto histdérico para la produccion estética del siglo XIX. Arte africano. Primera Revolucién
Industrial. Transformaciones sociales, econémicas y politicas. La lucha social: el socialismo.
Romanticismo: literatura y pintura. Realismo: literatura y pintura. Contexto histoérico: el
Psicoanalisis.

Arte y diseio en el contexto del capitalismo

Segunda Revolucion Industrial. Cambios cientificos. Movimientos artisticos: art nouveau.
Tipografias. Los afiches publicitarios. Art déco. Impresionismo: fotografia, su incidencia en el arte.
Simbolismo: literatura y pintura. Literatura modernista. Post-Impresionismo. Contexto historico y
la produccion artistica. Expresionismo: cine, pintura. Grabados, fauvismo.

Posmodernidad y disefio

Vanguardias rusas y funcionalismo y Primera Guerra Mundial (surrealismo, futurismo, cubismo,

y dadaismo). Industria del cine. La Bauhaus, Revoluciéon Rusa de 1917 y la cultura. Abstraccion.
Muralismo mexicano, neoplasticismo. El arte entre Guerras. Segunda Guerra Mundial.
Expresionismo abstracto, informalismo y neofiguracion. Pollock, De Kooning, Rothko, Klein, Tapies,
Bacon; grupo Cobra. La expansion econdémica y la produccion cultural. Corriente de la segunda
mitad del siglo XX: pop art, arte cinético, pop art, body art, imperialismo el arte conceptual land art,
minimal.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos priorizados

Cambio del paradigma estético

Arte y comunicacion audiovisual: La interdisciplinariedad como espacio de produccion estética.
La globalizacion y la diversidad en lo artistico. EIl compromiso social del disefio publico. Pintura,
escultura, grabado y mural en Argentina. Historia del disefio en América latina. Disefio argentino
entre 1940y 1983. Argentina y el disefio entre 1983 y 2005. La imagen en la era digital. La
concepcion de laimagen desde la historia del arte y del diseno.
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REDACCION PUBLICITARIAIII

Sexto ano (cuarto ano del segundo ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos priorizados

Redacta spots publicitarios aplicando los
elementos de una estructura narrativa publicitaria.

Comprende y realiza los diferentes pasos para
organizar los elementos visuales y sonoros a partir
de unaidea, teniendo en cuenta la coherencia
estilistica.

Analiza un brief para identificar el problema
comunicacional y establece un objetivo de
comunicacion claro.

Redacta textos concisos entendiendo los
diferentes medios publicitarios.

Redaccioén y lenguaje audiovisual

El mensaje en la TV. Redaccion de spots publicitarios. Estructura narrativa del spot publicitario.
Produccion de guiones. Dialogo en el guion. Tipo de dialogo. Locucion en off y sus normativas.
Sinopsis argumental. Guion literario y el storyboard.

Introduccion a la redaccion de campainas publicitarias

Tipos de campana. Campana de producto. Campafna de comunicacién social o bien publico. La
prensa comercial. El brief y la campana. Unidad conceptual y comunicacional de una campana.
Coherencia estilistica de las piezas publicitarias.

Redaccién integral para campanas
Piezas de publicidad grafica, medios audiovisuales e Internet. Campana grafica: avisos de via
publica. Campafna en medios: spots cinematograficos o televisivos y comerciales para radio.
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Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos priorizados

Representa la figura humana, respetando las
proporciones canodnicas y construyendo poses
que reflejan movimiento, actitudes y pliegues de la
vestimenta de forma coherente.

llustra digitalmente un producto comercial o
editorial, integrando la figura humana y objetos 3D,
utilizando técnicas de pintura y efectos digitales.

Proyecta un personaje que demuestre el dominio
de la anatomia apto para su aplicacion en un
contexto editorial o publicitario.

Disena una solucion senalética completa,
utilizando la tipografia y laimagen para comunicary
marcar el espacio de manera clara y efectiva.

Desarrolla una pagina web funcional utilizando
software de maguetacion, aplicando formatos
HTML y configurando los enlaces para su correcta
visualizacion en el navegador.

Estudio de la figura humana

Estructura morfoldgica de la figura humana en la ilustracion. Proporciones del cuerpo humano.
Construccion de la forma corporal masculina y femenina. Figura humana en movimiento.
Actitudes y expresiones. La figura humana vestida. Pliegues de la vestimenta. Aplicaciones
publicitarias y editoriales. llustracion de productos comerciales y editoriales. Técnicas de
ilustracion digital. Dispositivos digitales: camaras digitales, scanner smartphones, tablets.
Digitalizacion de bocetos, color, herramientas de pintura digital, filtros y efectos. llustracién de
productos comerciales e industriales.

Desarrollo de personajes

Croquis y bocetos. Morfologia de la cabeza humana. Manos, pies. Actitudes y escorzos.
llustracién. Creacién de personajes fantasticos. Figuras antropomorfas. Aplicaciones publicitarias
y editoriales. Técnicas: tradicionales y mixtas. Creacién de imagen 3D. La infografia. Puesta en
pagina. Régimen de lectura. Sistemas graficos cinéticos. Técnicas digitales en la ilustracion.

Grafica espacial

Espacio enunciativo. Los signos del espacio: identificacion de la imagen espacial. Intervencién
senalética. Los discursos. Reconocimiento, marcacion y puntuacion del espacio. La sefal como
mensaje y como objeto. El volumen, la tipografia, laimagen. Diseno de Interfaces de Informacion.
Sistema de grafica estatica.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos priorizados

Construye una pieza tridimensional, aplicando las
herramientas de un software de acceso libre para
generar la estructura e integrar elementos graficos
dentro de un entorno con perspectiva.

Herramientas digitales de diseno

Diseno. Software de maquetacion. Formatos de maquetacion en HTML, Caracteristicas

y diferencias de lenguajes. Mesa de trabajo de un gestor de maqguetacion. Herramientas.
Hipervinculos. Enlaces. Programas de edicion grafica pixelar y vectorial. Formato web. Armado de
una pagina web y sus funciones. Visualizacion en los navegadores. Caracteristicas y aplicacion
del software de disefo en plataforma tridimensional. Software de acceso libre. Estructuras
tridimensionales. Entorno en perspectiva y horizonte. Piezas tridimensionales Imagenes graficas,
textos y logotipos.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

FOTOGRAFIAY PRODUCCION AUDIOVISUAL PUBLICITARIA I

Sexto ano (cuarto ano del segundo ciclo)

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Define las etapas de la realizacion audiovisual,
identificando los roles técnicos y la
interdependencia entre departamentos.

Distingue las caracteristicas visuales y estéticas
de los formatos audiovisuales, incluyendo el spot

Analiza la funcidn expresiva del guion, el ritmo
narrativo, el montaje y la banda sonora en la
construccioén integral del mensaje.

publicitario, el videoclip, la ficcion y el documental.

Realizacién audiovisual

Equipos técnicos y humanos. Desarrollo tecnoldgico y econdmico, repercusiones en la
organizacion de la realizacion. Diseno, produccion y realizacion de diversos spots publicitarios:
de productos, servicios y bien publico. Etapas, herramientas, departamentos y roles:
interdependencia. Lugar y la importancia de la fotografia en la significacion.

Usos del lenguaje y lectura de los medios
El informativo. La ficcién. El documental. El videoclip. La animacion. La funcién poética.

Formatos

El videoclip. Espacios, soporte y expectativas de los publicos. La funcidon cognitiva. El spot
publicitario. El Cine publicitario. Los spots televisivos. Caracteristicas visuales, comunicacionales
y estéticas. Tipos de comerciales audiovisuales. Analisis de spots televisivos. El spoty el guion.
Concepto, idea y objetivo de comunicacion. La sintesis y el ritmo narrativo. La produccién de
comerciales audiovisuales.

Desarrollo integral

Etapas: preproduccion, produccion y posproduccion.

Organizacion del plan de trabajo. Desglose del guion. Los roles y su incumbencia en la
preproduccion. Rodaje. El plan de filmacién. Equipo técnico y artistico. Registro de imagenes 'y
sonidos. Los roles y su incumbencia en el rodaje. Montaje. La edicion de imagenes y sonidos. La
musicay la banda sonora, sus posibilidades narrativas y expresivas.
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

PLANIFICACION Y MEDIOS I

Sexto ano (cuarto ano del segundo ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos

Clasifica los medios de comunicacion y sus
soportes, distinguiendo sus caracteristicas de
contratacion, tarifas y la aplicacion de informacion
de audiencia.

Aplica las férmulas de planificaciéon de medios y
las teorias de pauta para justificar la asignacién de
montos publicitarios.

Distingue las fuentes de informacion relevantes y
sintetiza los criterios de seleccién de medios para
elaborar la documentacion final de una campana.

Medios de comunicacion

Medios de comunicacion y soportes publicitarios. Clasificacion. Caracteristicas publicitarias y
de contratacion. Tarifas y programaciones. Informacion sobre audiencias y cobertura geografica.
Medios audiovisuales: television, cine, redes informaticas. PNT y nuevos medios. Medios
audibles: radios, propagadores. Medios digitales: redes sociales.

Fuentes de informaciéon en medios
Investigaciones publicas y privadas. EI INDEC, IBOPE, SIFEMA, CIP. Muestra. Rating. Contactos.
Concepto de audiencia bruta, neta. Segmentacion de mercados. El target group.

Teorias de planificacion de medios
Teorias de planificacion de medios. Teoria de la onda. Teoria de la concentracion de medios.
Teoria de los medios dominantes. Ponderacion de la pauta y analisis del costo total.

La campaiia final

Efecto multiplicador de la estrategia. Orden de publicidad. Documentacion respaldatoria.
E-commerce de los medios. Seleccion de los medios. Tarifas y programaciones. Asignaciones de
montos publicitarios. Campana final. Presentacion.
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

INVESTIGACION DE MERCADO

Sexto ano (cuarto ano del segundo ciclo)

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos priorizados

Selecciona el canal de comercializacion mas
adaptado a las necesidades de cada organizacion.

Identifica los elementos que influyen en los
mercados de consumo y en las decisiones de los
consumidores.

Conoce las caracteristicas de los grupos a quienes
van dirigidas las campanas.

Utiliza la encuesta como métodos para la
recopilacion de datos.

Selecciona datos sobre los consumidores, para
poder establecer un diagndstico y las condiciones
del mercado.

Conceptos basicos

Definicion de la investigacion de mercado. Valor de la informacion. Oferta, demanda, canales
de comercializacion. Comercializacion. Proceso. Etapas operativas. Operatividad. Analisis
del producto. Precio. Canales de distribucion. Tipos. Funciones. Ciclo de vida del producto:
lanzamiento. Competencia. Madurez. Declive. Alteraciones del ciclo. Turbulencias. Los
consumidores: relaciones sociales. Técnicas de analisis. Demografia. Datos esenciales.
Psicografia. Aplicacion. Hipotesis. Dificultades. Investigacion tematica. Identificacion del
problema. Objetivos de marketing.

Planeamiento y planificacion

Procesos de investigacion de mercado y ejecucion. Diseno, realizacion y control de proyecto.

Las investigaciones: criterios de clasificacion. Investigaciones: cuantitativas, cualitativas,
motivacionales y publicitarias. Fuentes de informacion. Verificacion. Analisis operativo. Muestreo.
Definicion. Métodos. Muestreo probabilistico. Error muestral. Error no muestral. Muestreo no
probabilistico. Muestreo telefénico. Tipos de entrevistas. Clasificacion. Entrevistas personales.
Puerta a puerta. Localizacion central. Aplicacion. Ventajas y desventajas. Entrevistas telefonicas.
Aplicacion. Ventajas y desventajas. Entrevistas por correo. Paneles de consumidores. Aplicacion.
Ventajas y desventajas.

Técnicas de recoleccion de datos

Estudio de mercado. Tipos. Ejecucion. Tipos de investigacion de mercados segun metodologias,
fuentes, aplicacion y propdsitos. Investigacion de productos. Test de evaluacion de producto.
Concept-test. Product-test. Blaint-test. Investigacion publicitaria. Técnicas cuantitativas. Paneles
de consumidor. Encuestas personales. Encuestas telefonicas, postales. Encuestas online.
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos priorizados

Analiza la informacion recolectada utilizando
programas informaticos estadisticos.

Prepara informes.

Técnicas cualitativas. Entrevistas. Grupos motivacionales. Técnicas proyectivas y creativas.
Focus groups. Estudios de observacion: tipos y mediciones. Estudio experimental. Grupos
experimentales y de control. Muestreo. Modalidades. Procedimientos. Tipos de muestra. Censo.
Entrevista. Actitud. Formulacion. El cuestionario. Redaccion. Secciones. Verificacion. Pautas.
Tipos de preguntas. De clasificacidon. Preguntas abiertas. De seguimiento. Preguntas cerradas.
Opciones multiples. Escalas. Ordenamiento, rango. Diferenciales semanticos. Investigaciones
cualitativas. Técnicas. Aplicacion. Grupos de discusion. Entrevistas en profundidad. Entrevistas
grupales. Aplicacion. Operatividad. Desventajas. Planificacion. Optimizacion.

Presentacion de los datos

Edicion y codificacion de datos. Informes. Formatos. Representacion grafica. Cuestionario.
Seleccion de preguntas adecuadas. Redaccion. Confeccion del formulario de encuestas.
Ejecucion de la entrevista. Tabulacion de resultados. Conclusiones. La investigacion.
Fundamentacioén operativa. Investigacion de despacho: definicion. Aplicacion. Seleccion de la
muestra. Detalles del producto. Evaluacion del tamano y las tendencias del mercado. Informacion
sobre empresas. Fuentes de informacion. Investigacion de campo. Tipos de entrevistas. Seleccion
del método. Factores determinantes: informacion - encuestados - requisitos de la entrevista -
recursos. Trabajo de campo: planificacion y control. Tabulacion de datos. Presentacion: informes,
graficos - infografias. La investigacion publicitaria. Investigacion socioecondémica de la publicidad.
Mensaje publicitario. Investigacion de medios. Audiencia de los medios. Encuestas y paneles.
Equivalencia entre medios. Contenido de los medios. Técnica estadistica: medicion del alcance.
Técnica psicoldgica: actitudes, influencia. Pre-test publicitario. Objetivos. Metodologia. Fases de
aplicacion. Eficacia del mensaje. Tipos de pre-test. Criterios: momento de realizacion. Anuncios:
cantidad. Eficacia publicitaria. Concepto. Formas de evaluacioén: tres planos. Eficacia del mensaje.
Eficacia de la planificacion de medios.
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Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

CONTENIDOS PRIORIZADOS

COMUNICACIONES INTEGRADAS DE MARKETING

Sexto ano (cuarto ano del segundo ciclo)
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Indicadores de logro de los aprendizajes

Contenidos priorizados

Reconoce los fundamentos del marketing.

Identifica las problematicas comerciales y
comunicacionales de las empresas.

Confecciona un plan de marketing analizando las
variables controlables y no controlables por las
empresas, el comportamiento del consumidor,
las acciones de la competenciay la influencia del
entorno.

Identifica las caracteristicas de la comunicacion
como herramienta para la comercializacion.

Planifica medios, disefiando campanas de
comunicacion.

Concepto de marketing
El marketing. Origenes. Definiciones. Oferta y demanda. Evolucion del marketing. Marketing mix.
Marketing relacional. Factores condicionantes. Analisis.

Diagnédstico
FODA: fortalezas-oportunidades debilidades-amenazas. Marketing de servicios. Marketing
industrial. Otras formas de marketing. Rol de la publicidad en el marketing.

Pensamiento estratégico

Planificacion del marketing: identificacion de oportunidades, organizacion, ejecucion, evaluacion.
Acto de compra: analisis. variables influyentes. Evolucion y tendencias de las comunicaciones
integradas de marketing. Diseno del mensaje. Funciones y objetivos del brief.

Las 4 py la publicidad

Medios de comunicacion, clasificacion y caracteristicas. Medios dirigidos y medios masivos.
Componentes del mix de comunicaciones. Merchandising, telemarketing, marketing directo,
RR. PP. Concepto de C.M.I. (comunicaciones de marketing integradas). Campanas 360°.
Definicion conceptual de Acciones A.T.L. y B.T.L.: clasificacion. Sinergias. Planificacion de
medios. Campanas de comunicaciones integradas. Las agencias y empresas especializadas
en la gestion de las comunicaciones. Objetivos, estrategias e inversiones en comunicaciones
integradas. Medio de comunicacion de marketing. Métodos de investigaciones aplicadas a
las comunicaciones. Medicion de audiencias y de resultados especificos. Comunicaciones en
situaciones de crisis. Aspectos éticos y legales de la publicidad.
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CONTENIDOS PRIORIZADOS

Especialidad Disefio y

Comunicacion Publicitaria

CAMPO DE LAS PRACTICAS PROFESIONALIZANTES

PRACTICAS PROFESIONALIZANTES

Sexto ano (cuarto ano del segundo ciclo)

Indicadores de logro de los aprendizajes

Conocimientos

Aplica, relaciona e integra contenidos desarrollados
en las unidades curriculares a lo largo del trayecto
formativo.

Refiere a experiencias educativas que implican

la puesta en juego y la integracion de saberes
construidos como asi instancias que relacionen

el ambito de la formacion y el ambito laboral
desarrollando alguna tarea profesional en entornos
de practica asistida.

Intenta conciliar las diferencias que existen entre
las l6gicas del mundo del trabajo, la produccién

y las del sistema educativo, en especial las de

la educacion técnico profesional y obligan a
incorporar los cambios y las reestructuraciones que
demanda permanentemente el sector productivo,
asegurando la actualizacion de saberes necesaria
para poder ingresar efectivamente al ambito
laboral.

Experiencias que pueden llevarse a cabo en distintos entornos de aprendizaje tanto dentro como
fuera del establecimiento escolar, y organizarse a través de diversas actividades formativas.

A su vez, se integran a la propuesta curricular, aunque de un modo dispar, no siempre organicoy
sistematico.

Adoptan diferentes formas y modos en que se concreten, la practica profesionalizante cumple un
rol fundamental en la educacion técnico-profesional.

Posibilitan a los alumnos un acercamiento a formas de organizacion y relaciones de trabajo;
experimentar procesos cientifico-tecnoldgicos y socioculturales que hacen a las situaciones de
trabajo, Favorecer la relacién con el mundo del trabajo y la educacion superior.

También pueden desarrollarse como experiencias directas en distintas empresas del sector o de
experiencias socio-laborales que aproximen a los estudiantes a las problematicas cotidianas y
reales del desempeno profesional, pero en este caso a partir de propuestas desarrolladas en la
institucion educativa. Si bien las experiencias directas son una practica sin insercion directa de
los estudiantes en organizaciones del mundo socio-productivo, aproxima a aquellos a situaciones
de trabajo cercanas a las propias del ambito socio-productivo “real”, a los problemas tipicos del
mismo y a sus modalidades de resolucion.
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